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 راهنمای تدوین و شرایط پذیرش و انتشار مقالات

تنهدا   ؛خدوددار  ررمایندد   ،اندد  ذیل تهیه نشده ۀنام که برابر با شیوه هایی هشود از ارسال مقال ترم تقاضا میاز نویسندگان مح
 .نامه نگاشته و ارسال شده باشند شوند که مطابق شیوه ارزیابی میهایی  مقاله

قلمرو مسدالل  . ختلف استا  در حوزه مطالعات دیپلماسی ررهنگی با رویکردها  م نامه دیپلماسی ررهنگی رصلنامه پژوهش
رویکدرد کد ن دیپلماسدی     ر مبندا  باید ب شده ها  مطرح بحث ،موارد ۀشود که در هم زیر را شامل میها   این نشریه حوزه
 :ررهنگی باشد

دیپلماسدی ارتباادات    (4 دیپلماسی ررهنگی کشدورها  جهدان   (3 ا  و جهانی ایران دیپلماسی ررهنگی منطقه (2 دیپلماسی ررهنگی (1
 دیپلماسدددی هندددر (8 ا  دیپلماسدددی رسدددانه (7 دیپلماسدددی گفتمدددانی (6 الادیدددانی دیپلماسدددی ارتباادددات بدددین (5 ررهنگدددی میدددان

 دیپلماسدی زیدارت   (13 دیپلماسی وحددت اسد می   (12 دیپلماسی آموزشی (11 دیپلماسی اقتصاد  (10 دیپلماسی علم و رنآور  (9
 (19 دیپلماسددی دیتیتددالی (18 دیپلماسددی عمددومی (17 دیپلماسددی سددایبر  (16 غ و دعددوتیدددیپلماسددی تبل (15 دیپلماسددی دیددن (14

 .دیپلماسی مقاومت (23 دیپلماسی پارلمانی (22 دیپلماسی ورزشی (21 دیپلماسی سینمایی (20 دیپلماسی تربیتی

 نامه دیپلماسی فرهنگی محورهای تخصصی پژوهشین تر مهم

 اصول و مبانی دیپلماسی ررهنگی در جهان -1

 دیپلماسی ررهنگی ها  هو نظری مکاتب -2
 (تاریخی ،انق بی ،رویکردها  دینی) دیپلماسی ررهنگی (ایرانید  اس می) اصولو  مبانی ،مکتب -3
 جهانها   وجوه اشتراک و ارتراق دیپلماسی ررهنگی ایرانی با سایر دیپلماسی -4

 و قلمروها  گوناگون دیپلماسی ررهنگیها  مؤلفهشناسایی  -5

 (مخااب ،و نیرو  انسانیها  شبکه ،نهادها و ساختارها ،نظام مسالل) سی ررهنگی در ایراندیپلماشناسی  مسئله -6
 پژوهی دیپلماسی ررهنگی در اسناد بالادستی کشور سیاست -7

 ارزیابی دیپلماسی ررهنگیها   شاخص -8

 دیپلماسی ررهنگی کشورها  جهانها   رعالیتو ها  برنامه ،ها کاو  سیاست تتربه -9
 یو جهان ا  منطقه ،دستاوردها  دیپلماسی ررهنگی در سطح ملیتطورات و  ،تحولات -10

 شرایط ارسال مقاله

 :کنند یترا رعا یرز یطشرا باید در ارسال مقاله یسندگاننو
 سداختار منطقدی و انسدتام محتدوایی داشدته باشدند و مسدتند و مسدتدل          ،تحلیلی دارسالی باید صبغه تحقیقی   ها  مقاله

تخصصدی   درزمیندۀ ا  بددی    مطلب یا نظریه عرضهبه  باشند و به زبان رارسی نگاشته شده با قلمی روان و رسا ،باشند
 .معذور است ،هستندکه گردآور  یا ترجمه هایی  مقالهرصلنامه از چاپ . باشندپرداخته  رسانه و ارتباااتمطالعات 

  شدوند کده در    هدایی ارزیدابی مدی    قالده متنها بنابراین  ؛یک مقاله به دو نشریه را ندارند زمان همنویسندگان حق ارسال
 .ها  داخلی و خارجی چاپ یا عرضه نشده باشند نشریه

  بده نشدانی  نامده   سامانه اختصاصی پدژوهش خود را از اریق مقالۀ نویسندگان محترم باید https: //cdrj. icro.ir    بدرا  نشدریه
معرردی نویسدنده   ) م خدانوادگی نویسدنده ن نویسدندگان   ندام و ندا   ؛عنوان مقاله :ارسال و مشخصات ذیل را در سامانه تکمیل کنند

کدد ارکیدد و شدهر     ؛جایگاه سازمانی و نشانی رایانامده نویسدنده ن نویسدندگان    ،رتبه علمی (؛مسئول در صورت تعدد نویسندگان
 (.انگلیسدی هدا  رارسدی و    تمامدا  بده زبدان   ) دورنگار نویسدنده مسدئول   ،تلفن ،آدرس پستی ؛اقامت و کشور برا  همه نویسندگان

دیگدر    ۀبده نشدری   زمدان  هدم یدا   باشد علمی دیگر  به چاپ نرسیدهنشریۀ این در  از همچنین نویسنده باید متعهد باشد مقاله پیش
 .دیگر  ارسال نخواهد شدنشریۀ به  درتر نشریهسو  تا زمان اع م نتیته از همچنین متعهد شود و  ،باشدارسال نشده 

 اسدتاد  ندام  شوند که  پژوهان مقاا  تحصی ت تکمیلی در صورتی پذیرش و ارزیابی می دانشتویان و دانش ها  همقال



 

 

 .استادان راهنما در مقاله ذکر شده باشدیا 
 مقالده را ارزیدابی خواهندد     ،ه اا عی از مشخصات نویسنده ندارندد که دو داور و در صورت لزوم سه داور ک آنتا از

 .ر نشودکدر خ صه و اصل مقاله ذ از اا عات مربوط به نویسنده کی هیچ ،کرد
  اغذکو در صفحات باشد لمه بیشتر کهشت هزار کلمه کمتر و از شش هزار از نباید حتم مقاله A4 راصدلۀ با  ،رو کی 

 .چینی شود حروف Word در برنامه 14میترا و رونت  بی ترجیحا  با قلم ،متر سانتی 1ن5تقریبی میان سطور 
 خود را برا  بررسی ارسال کنندمقالۀ یق پایگاه اینترنتی نشریه نویسندگان محترم باید از ار. 
 مقدمده  (،واژهپدن   حداکثر ) کلیدواژه (،کلمه 250تا  200بین ) چکیده ،عنوان :ها  زیر باشد مقاله باید مشتمل بر بخش، 

و رهرسدت   یدر  گ نتیته (،بحث و تحلیل ،ها یارته ،چهارچوب روشی ،چهارچوب نظر  ،پیشینه پژوهش) ساختار اصلی
 .مناب 

  چهارچوب روش پدژوهش  ،چهارچوب نظر  ،مورد پژوهشمسئلۀ اهمیت و ضرورت  ،مقاله باید شامل عنوانچکیدۀ، 
هدا  مقالده و اسدامی     چکیدده و کلیددواژه   ،انگلیسدی عندوان  ترجمۀ . باشد ین نتای  و رهرستی از واژگان کلید تر مهم

 .است  آنان ضرورها   متنویسندگان و سِیا  نویسنده
 در چداپ آن  به نویسندگان متازیا  نویسنده و است محفوظ نشریه برا  آن چاپ حق ،مقاله انتشار و پذیرش از پس 

 .نیستندد  کتبی نشریهاجازۀ مگر با د دیگر  یجای
 هدا   همقالد  بازگردانددن  از و دارد مدی  محفدوظ  خدود  بدرا   را هدا  مقالده  ویرایش و اص ح و قبول یا رد حق رصلنامه 

 .است معذور ارتیدری
 دهد می اا ع نویسندگانیا  نویسنده به را داور نتیتۀ  ،همقال دریارت از پس ماه دو تا حداکثر رصلنامه. 
 رصدلنامه   متوجده  مسدئولیتی  بابدت  ایدن  از و است نویسندگانها   ها و دیدگاه اندیشه رصلنامه مبیّن در مندرج مطالب

 .نیست

 شیوه استناد

 :زیر باشدشیوۀ به  بایدله متنی مقا ارجاعات درون
  شدماره   ،سدال انتشدار   ،نام خانوادگی نویسنده کتاب یدا مقالده   ،قول مستقیم ب راصله پس از نقل ،برا  ارجاع به مناب

 (.210ن1 :1366 ،حقیقی) :مثال. درون کمانک آورده شود مدنظرو صفحه منب   ،جلد
  سدال انتشدار و    ،نام خدانوادگی نویسدنده کتداب یدا مقالده      ،یمقول غیرمستق ب راصله پس از نقل ،برا  ارجاع به مناب

 (.21-25ن1 :1366 ،حقیقی) :مثال. درون کمانک آورده شود مدنظرو صفحه منب   ،شماره جلد
 مثدال . بده شدیوه قبدل و بده زبدان اصدلی آورده شدود        (،غیدر از رارسدی و عربدی   ) متنی دیگر متدون  ارجاعات درون: 

(Nelson, 2003: 115.) 
 در زبان رارسی و  ،...و ،د ،ج ،ب ،با درج حروف الف ،ا  در یک سال بیش از یک اثر منتشر شده باشد نویسنده اگر از

 .آثار از هم متمایز شوند ،پس از سال انتشار ،ها  غیر از رارسی و عربی در زبان ،...و ،a، bو حروف  ،عربی
 سدال   ،ندام نویسدنده مقالده    ،مسدتقل دارد نویسدندۀ   آن هدا   مقالده ا  کده   نامه متنی به ررهنگ یا دانش در ارجاع درون

 (.«صالح ابومحمد»ن ذیل 6 :1373 ،انوار ) :مثال. و صفحه منب  مدنظر آورده شود ،شماره جلد ،انتشار
 سدال   ،نامده  داندش  یدا نام ررهنگ  ،نداردنویسندۀ مستقل  ها  آن ا  که مقاله نامه متنی به ررهنگ یا دانش در ارجاع درون

 (.«سینا ابن»ذیل  :1380 ،المعارف رارسیدایرة) :مثال. آورده شود (در گیومه) مدنظرو نام مدخل  ،شماره جلد ،انتشار
 شودتکرار دوباره منب  باید  ،شود در موارد  که دو بار پیاپی یا بیشتر از یک منب  استفاده می ،متنی در ارجاعات درون. 
 امدا اگدر بدیش از سده      ،شدود  متنی ندام هدر سده ذکدر مدی      رجاع دروناگر اثر  کمتر از سه نویسنده داشته باشد در ا

و »به سایر نویسدندگان بدا تعبیدر    شود و  ذکر میکتاب شناسنامۀ  براساساصلی نویسندۀ نام  ،نویسنده داشته باشد
 .شود اشاره می« دیگران

  شود نیز درج میها  آن نام کوچک ،نام خانوادگی دو نویسنده مشترک باشدچنانچه. 



 

 

 :زیر تنظیم شودشیوۀ به  باید متنی مقاله یا همان رهرست مناب  عات پایانارجا
  شودنام مؤلف خوددار    جا بهارجاعات تکرار  کامل آورده شود و از ترسیم خط. 
 و الفبدا  حدروف  ترتیدب  بده  ،نویسدنده  خدانوادگی  نام براساس ،ها دیگر زبان مناب  سپسعربی و  و رارسی مناب  ابتدا 

 :شود آورده زیر صورت به

ندام سدایر    (،ایرانیدک ) ایتالیدک  صدورت  بهنام کتاب  (.تاریخ انتشار) نویسندهنام  ،نویسنده نام خانوادگی :کتاب
 .نام ناشر :محل انتشار ،نوبت چاپ ،جلد شماره (،...گردآورنده و ،مصحح ،مترجم) اشخاص دخیل

 صدورت  بده ندام نشدریه    ،نام متدرجم  ،«نوان مقالهع» (.تاریخ انتشار) نام نویسنده ،نام خانوادگی نویسنده :مقاله
 .شماره نشریه و شماره صفحات ابتدا و انتها  مقاله ،سال نشریه (،ایرانیک) ایتالیک

یدا  ) سدایت  ندام وب  ،«عندوان مقالده  » (.تداریخ دسترسدی  ) نام نویسنده ،نام خانوادگی نویسنده :منابع اینترنتی
 .و آدرس اینترنتی ،ه صفحهشمار ،سال ،جلد (،عنوان نشریه الکترونیکی

 جدا    ]بی (،تا بی) به ترتیب در جا  خود ،محل نشر یا ناشر مشخص نیست ،سال نشرچنانچه از موارد روق هریک  در
 .نا  درج شود و ]بی

 آیات از ترجمه خاصدی اسدتفاده شدده باشدد     ترجمۀ اگر در  (.16 :نساء) مانند (شماره آیه :نام سوره) :ارجاع به قرآن
 .بیاید نامه شناختی آن ترجمه باید در کتاب کتابمشخصات 

 (.14 :3 ،یسنا) یا (12 :2 ،متی) مانند (آیه :باب ،نام کتاب) :ها  مقدس ارجاع به کتاب 
 مانندد  (بخدش  :ندام کتداب  ) یا (جلدن ص :نام کتاب) :معلوم نیستها  آن نویسندۀهایی که  ارجاع به کتب مشهور یا کتاب 

 (.27خطبه  :الب غه نه )
 سدال  ،ندام نویسدنده   :.ندک ) :شود در موارد  که نقل به مضمون است یا برا  مطالعه و تحقیق بیشتر ارجاع داده می: 

 (.صفحه یا رصلی از کتاب
 تر از قلم متن باشد قلم ارجاعاتْ دو سایز کوچک. 
 شوند ویژه به زبان انگلیسی باید در پاورقی درج به ،اصط حات و واژگان تخصصی ،معادل اسامی خاص. 
  نوشت درج شوند پی صورت بهمطالب توضیحی. 
 درج شوندگذار   مناب  پایانی به ترتیب الفبا و بدون شماره. 
  و بده شدکل   در پدایین  گدذار    با شمارهها  و شکل و توضیحات نمودارها ،بالادر گذار   با شمارهها  جدولتوضیحات

 .بولد باشد
  اشاره شودها  و شکل ا نمودارهایها  جدوله عدد  شمار بهدر متن مقاله باید. 

 ارسالیهای  فایل

  ارزار  نرمرایل مقاله درWord بدون مشخصات نویسندگان 

  ارزار  نرمرایل مقاله درWord با مشخصات کامل نویسندگان به رارسی و انگلیسی 
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ABSTRACT 

Public diplomacy is one of the most important concepts and 
prominent aspects of international relations in our time. The 
communication revolution and the explosion of information, 
the end of the Cold War, and the increase in the role and 
influence of the general public in foreign and international 
politics increased the importance and promotion of public 
diplomacy in international relations. Development of the 
concept of soft power also stimulated the study and debate 
about public diplomacy in theory and practice. Some 
claimed that with the concept of soft power, the concept and 
function of public diplomacy has become obsolete. Others, 
on the contrary, argue that soft power has increased the 
value and importance of public diplomacy. The production 
and development of digital technologies has fueled these 
discussions and debates again. A group believes that the 
interactive and symmetrical nature of these technologies has 
made the idea and focal point of public diplomacy to 
advance and support national interests irrelevant. On the 
other hand, another group believes that digital technologies 
have facilitated and strengthened public diplomacy. In this 
article, the concept, objectives, elements, tools, as well as 
different approaches and perspectives to public diplomacy is 
explained; Then its difference with related and similar 
concepts is examined. Finally, it is argued as a conclusion 
that theoretical, practical and technological developments, 
especially digital technologies, in international relations 
have not only reduced the importance of public diplomacy, 
but also increased its strategic value. 
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قدرت نرم، دیپلماسی 

دیجیتال، دیپلماسی 

فرهنگی، امور عمومی، 

 .تبلیغات، جنگ روانی

 
 چکیده

 
ترین وجوه  ترین مفاهیم و برجسته دیپلماسی عمومی از مهم 

نفجار ماست. انقلاب ارتباطات و ا ۀالمللی در زمان ارتباطات بین
اطلاعات، پایان جنگ سرد و افزایش نقش و نفوذ مردم در 

افزایش اهمیت و سبب الملل،  سیاست خارجی و سیاست بین
الملل شد. پردازش مفهوم  دیپلماسی عمومی در روابط بین یارتقا

در نظر را دیپلماسی عمومی  ۀقدرت نرم نیز مطالعه و مناظره دربار
قدرت نرم، وجودِ  ند که باا هو عمل برانگیخت. برخی ادعا کرد

 برخیمفهوم و کارکرد دیپلماسی عمومی منسوخ شده است. 
کنند قدرت نرم بر ارزش و اهمیت  استدلال مینیز دیگر 

نیز های دیجیتال  فناوری ۀدیپلماسی عمومی افزوده است. توسع
زده است. گروهی براین باورند که ماهیت  ها دامن به این مباحثه

کانونی دیپلماسی عمومی  ۀها، نقط ن این فناوریتعاملی و متقار
رد و پشتیبانی از منافع ملی را بلاموضوع کرده است. بر پیشبُ مبنی

های دیجیتال، دیپلماسی  ای دیگر معتقدند فناوری مقابل، دسته در
 عمومی را تسهیل و تقویت کرده است.

ها و  در این مقاله، مفهوم، اهداف، عناصر، ابزار، رهیافت
کردهای مختلف به دیپلماسی عمومی و تفاوت آن با مفاهیم روی

شود که  استدلال می شود. سرانجام مرتبط توضیح داده می
تنها از  های دیجیتال، نه ویژه فناوری تحولات نظری، عملی و به
بلکه بر  ،نکاستهالملل  در روابط بیناهمیت دیپلماسی عمومی 

 ارزش راهبردی آن نیز افزوده است.
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 مقدمه

است یتبع آن ظهور س و به یالملل نیب یانقلاب ارتباطات و انفجار اطلاعات در جامعه اطلاعات

با  یارکو هم 2بازبودن ،تیه بر شفافکاست  ینینو یپلماسیرهنگ دف ۀکنند جابیا 1یالملل نیپساب

 یپلماسیه دک یپلماسین نوع دیا است. استوار 3یدر حوزه همگان یملو فرو یگران جامعه مدنیباز

 ،یاسیرهبران احزاب س ،مرجع یها شود متضمن و مستلزم ارتباط با گروه یخوانده م یعموم

عنوان سازندگان  به یا رسانه و یعلم ،یفرهنگ ،یاقتصاد ،یاسینخبگان س ،نفوذ یذ یها گروه

اذهان آنان با  یساز ار و هماهنگکبه اف یده لکشمنظور  بهه شهروندان یلکنیز و  ،یار عمومکاف

 یعموم یپلماسیز دیآم تیموفق یعمال و اجرااِ دیگر ازسویاست.  یاست خارجیاهداف س

 یپلماسیدر چهارچوب د یو ارتباط ین اطلاعاتینو یو ابزارها یفناور ۀنیبه یریارگک مستلزم به

منظور  به قدرت نرم یریارگک عمال و بهاِ یعموم یپلماسید ۀجوهر و شالود رایز ،است زین یمجاز

و  یدیلکابزار  یعموم یپلماسید رو، این ؛ ازجهانی است ۀدر صحن یار عمومکت افیریمد

 رود. یر مشما به یاست خارجیدر س یافزار راهبردیِ قدرت نرم

و فناوری موجب  المللی بین ،سیاسی ،ایدئولوژیک ،برخی تغییر و تحولات فکری

عنوان یکی از عناصر کلیدی و کانونی  به دیپلماسی عمومیطرح و ضرورت  یافتن اهمیت

انقلاب ارتباطات قرار دارد که گردش  ،سیاست خارجی شده است. در رأس این تحولات

دسترسی همچنین پذیر ساخته است.  ر سراسر جهان امکاندرا اطلاعات  ۀسریع و گسترد

گیری و بیان افکار عمومی  بر شکل یمستقیمتأثیر  ،گسترده و آسان عموم مردم به اطلاعات

گذار بر تأثیرالملل و  کننده در روابط بین افکار عمومی به یکی از عوامل تعیین که ای گونه به دارد؛

 است. شده تبدیل تدوین و اجرای سیاست خارجی 

های متعدد و  باورها و انگاره ،ها المللی با اندیشه تنوع و تکثر بازیگران بیندیگر،  سوی از

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Post- international Politics 

2. Openness 
3. Public Sphere 
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دیپلماسی عمومی را ضروری و  ،طرف مقابلدهی به افکار عمومی  کشمکش آنان برای شکل

هر دو  ،و شوروی در طول جنگ سرد امریکاتعارض ایدئولوژیک برای مثال، سازد.  برجسته می

جامعه داخلی و مردمان یکدیگر را  ،آن داشت تا در قالب دیپلماسی عمومی  رقدرت را براب

از اهمیت دیپلماسی عمومی نکاست بلکه بر ارزش تنها  نههدف قرار دهند. پایان جنگ سرد 

فروپاشی  ،و جهان غرب امریکاالملل و سیاست خارجی افزود. چون  راهبردی آن در روابط بین

دموکراسی  لیبرالونیسم را پیروزی ایدئولوژی لیبرالیسم و نظام سیاسی شوروی و شکست کم

 ۀبقی ۀدموکراسی و مقابل لیبرالگستر  تفسیر کردند. تلاش غرب برای توسعه و توجیه جهان

. بدل ساختیکی از ارکان سیاست خارجی کشورها به دیپلماسی عمومی را  ،جهان با آن

کم  ادراک و روایت افراد و جوامع از واقعیت دست ،الملل برداشت در روابط بینازدیگرسو، 

در چهارچوب کوشند  میکشورها  ۀهم ،رو این از ؛کننده است واقعیت تعیین خودِ ۀانداز به

پندارند برای افکار عمومی دیگر  که خود حقیقت می گونه آنواقعیت را  دیپلماسی عمومی

 کشورها روایت و موجه کنند.

وجوه و سطوح گوناگون دیپلماسی عمومی است. برای ، ماهیت معناکاوی ،هدف این مقاله

سیر تحول دادن  منظور نشان شود. به مطالب در هفت گفتار تدوین و تبیین می ،این هدف تأمین

نگاری مختصر  نخست به تبارشناسی و تاریخ قسمت ،و تطور نظری و عملی دیپلماسی عمومی

 مرتبط و مشابه های مقولهعمومی و نسبت آن با  مفهوم دیپلماسی ،پردازد. در قسمت دوم آن می

شرح عناصرِ مقومّ  ،شود. موضوعِ سومین قسمت توضیح داده می های مختلف در قالب رهیافت

ابزار دیپلماسی  و چهارم قسمتدیپلماسی عمومی است. اهداف و آماج دیپلماسی عمومی در 

سوی   دیپلماسی عمومی از. رویکردهای گوناگون به شود در بخش پنجم تبیین میعمومی 

بندی و نتایج مباحث  جمع پنجمین قسمت است. سرانجام ۀمطالعکشورهای مختلف موضوع 

 شود. می گیری ارائه در قالب نتیجه
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 تاریخچه و تکامل :تبارشناسی. 1

از معنای علمی و  بیش ،عنوان کردار و کنش ارتباطاتی تاریخی دیپلماسی عمومی به ۀپیشین

های سیاسی با  ای ارتباط موجودیتبه معن ،مثابه کردار ت. دیپلماسی عمومی بهمفهومی آن اس

برخی  (.Huijgh 2016: 437-438 ) عموم مردم در سایر واحدهای سیاسی خارجی است

« 1کارزار برای حقیقتِ»و  امریکااستقلال  ۀاعلامیرا به  ای تبلیغاتبه معن آن ۀسابقنظران  صاحب

بار در  نخستین «دیپلماسی عمومی». عبارت دهند ربط می امریکاجمهور پیشین  رئیسترومن 

به دیپلماسی عمومی  نمودار شده است. در آنجا 1856روزنامه تایمز لندن در ژانویه  ۀسرمقال

کار  به امریکاوقت  جمهور رئیس 2فرانکلین پیرِسدر مقابل رفتارهای غیرمدنی « مدنیّت»ای معن

 از این اصطلاح استفاده کرد 1871نیز اولین بار در ژانویه  مزرفته است. روزنامه نیویورک تای

(Melissen and Wang, 2019: 12.) 

ها و محافل سیاسی  کاربرد عبارت دیپلماسی عمومی در روزنامه ،جنگ جهانی اول طی

های  های دیپلماتیک آلمان همچون بیانیه برای توصیف برخی رویه و گسترش یافت امریکا

کار  به ویلسون ۀگرایان های آرمان ر مورد جنگ و شرایط صلح و دیدگاهنظامی و سیاسی د

در مقابل دیپلماسی  3ای دیپلماسی آشکاربه معندیپلماسی عمومی بیشتر  ،رفت. در این دوره می

 ;Bowman, 2018: 19-37) رفت میکار  به خصوصی و پنهان داشت ،که ماهیتی دولتی 4محرمانه

Graham, 2015: 1-5; Cull, 2008: 497). 

در کنگره  اش در سخنرانی ،در زمان جنگ جهانی اول امریکا جمهور رئیس وودرو ویلسون

از اصطلاح دیپلماسی عمومی استفاده کرد. وی نیز دیپلماسی  1918در یازدهم فوریه  امریکا

 بین دو جنگ جهانی اول و دوم نیز از ۀبازبرد. در کار  به ای دیپلماسی آشکاربه معنعمومی را 

های آشکار استفاده  بر تعهدات و پیمان مبنیای ویلسونی آن به معنعبارت دیپلماسی عمومی 

دیپلماسی عمومی در تقابل با  شد. در دوران پس از جنگ جهانی دوم کماکان از عنوانِ می

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
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ماهیت  ،نگاران ان و روزنامهمدار سیاستشد. برخی  دیپلماسی خصوصی و رسمی استفاده می

این نوع دیپلماسی را نقد و نفی کرده  ،که بعضی دیگر حالی در ؛ستودند اسی را میدیپلم بازبودنِ

 و خواهان بازگشت به دیپلماسی خصوصی بودند.

دیپلماسی عمومی لاح طاص ،و شوروی امریکاجنگ سرد میان گیری  اوجسپس و  آغازبا 

مللی معطوف ال اطلاعات و تبلیغات بین ۀحوزدستخوش تحول مفهومی و کاربردی شد و به 

لعاب تبلیغات  و رنگ ،های دیپلماتیک دو ابرقدرت در قالب دیپلماسی عمومی . رویهشد

جستن از مفهوم  نیز برای تبری 1اطلاعات بخشِ کاربرد اصطلاح آرامحتی ایدئولوژیک داشت. 

جعل  رو، این ؛ ازکرد را برآورده نمی امریکااهداف سیاست خارجی  ،منفی و مذموم تبلیغات

 امریکاراهبردی برای سیاست خارجی  یضرورت ،م دیپلماسی عمومی با معنا و مفاد تازهمفهو

به هژمونی و حفظ آن در دوران جنگ  بیبرای دستیااین کشور  زیرا ؛(Cull, 2020: 13-16) بود

از ایالات متحده آن را  یترسیم و تثبیت ایماژ مثبت و مثبت جهانی نیاز داشت  سرد به تصویر

و استمرار کند ایجاد  ،را بدون فتح سرزمینی امریکا خت تا ساختار جهانی سلطهسا قادر می

 (.Graham, 2015: 4) بخشد

یی امریکارا دیپلمات سابق  در معنای امروزینش «دیپلماسی عمومی»مفهوم  ،اساس این بر

ه در دانشگا 3«حقوق و دیپلماسی فلچر ۀمدرس» رئیسوضع کرد. او که  1965در  2ادموند گولین

نخستین بار این  1965در سال  5«مرکز دیپلماسیِ ادوارد مورو» تأسیسهنگام  ،بود 4تافتس

المللی  اطلاعات بین فرایندرا معطوف به گولین مفهوم دیپلماسی عمومی برد.  کار اصطلاح را به

مفهوم دیپلماسی عمومی وارد ادبیات سیاست خارجی  پس نآ ازو  بست کار و روابط فرهنگی به

کاربرد مفهوم  1990 ۀدهدر  (.Tuch, 1990: 3, 8) الملل شد و سپس روابط بین کاامری

 امریکادیپلماسی عمومی در ادبیات سیاست خارجی به فراسوی محافل سیاسی و علمی 

الملل و سیاست  بر ضرورت و اهمیت در روابط بین 2001سپتامبر  11 ۀحادث و گسترش یافت
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
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 (.Melissen, 2011: 8; Graham, 2015: 1-10) خارجی کشورها افزود

 فرایندو فناوری مانند  سیاسی ،اجتماعی ،تغییرات فرهنگی تأثیر تحتدیپلماسی عمومی 

و هوش  فضای مجازی ،انفجار اطلاعات ،انقلاب اطلاعات ،شدن جهانی ،سازی دموکراتیک

خود  ،ماسی سنتیاز تمایز از دیپل فراتر اکنونکه  ای گونه به ؛مصنوعی تحول و تکامل یافته است

عام و خاص و دو نوع سنتی و نوین تقسیم شده و دارای مراحل مختلفی است.  ۀگونبه دو 

 :زیر دانستمراحل را طی دیپلماسی عمومی توان تحول  می

جنگ ایدئولوژیک و ارتباطات فرهنگی و ( 2 ؛(1900-1945)تبلیغات و جنگ روانی ( 1

فرهنگی و مدیریت اطلاعات با  ۀتوسعبر ارتقا و  مبنیقدرت نرم ( 3 ؛(1945-1991)ای  رسانه

 ؛(1991-2000) فهم و دانش متقابل بر مبتنیالمللی  هدف توسعه و تعمیق روابط فرهنگی بین

 ویکم(. بیستقرن ) و فرانوین 1دیپلماسی عمومی نوین( 4

 تعریف و تحول :شناسی مفهوم. 2

ارتباط یک بازیگر  برقراریبر  مبنیباطی ارت یکنش« دیپلماسی عمومی»الملل  بین روابط ۀرشتدر 

المللی برای مدیریت  تلاش یک کنشگر بین» و المللی با مردمان کشورهای خارجی است بین

و  (Cull, 2009: 12) «راه درآمیختن و تعامل با جمهور و توده مردم خارجی  المللی از محیط بین

الملل را  ابعادی از روابط بین لاحشهروندان جامعه جهانی در کانون آن قرار دارد. این اصط

 گیرد می ها و خارج از دیپلماسی سنتی صورت کند که جدای از تعاملات میان دولت تبیین می

(Manor, 2019: 10-11; Pamment, 2013)دهی به افکار عمومی  شکلهمچون هایی  جنبه ؛

عمومی از سازی  آگاه ،نفع خصوصی در کشورهای مختلف های ذی تعاملات گروه ،ها سایر ملت

 و ارتباطات مؤثر. ،آن بر سیاست داخلی تأثیرامور جهانی و 

آفرینی بازیگران  کردن دیپلماسی و نقش ای است برای مردمی دیپلماسی عمومی استعاره

متقابل افکار  ۀرابطبه درآمیختنِ دیپلماسی با مردم و  معطوف رو، این ؛ ازمتکثر و متنوع در آن

ایستارها و افکار عمومی بر  تأثیربا سو  ازیککه  طوری به ،استعمومی و سیاست خارجی 
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
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گیری افکار  نقش سیاست خارجی در شکلبا دیگر  سوی ازو ، تدوین و اجرای سیاست خارجی

ند که برای ا هدریافت ها ویژه دولت به المللی بازیگران بین ؛ زیراکار دارد و سر ها عمومی سایر ملت

 واسطه به مردم و جامعه مدنی هستند ن نیازمند دسترسی بیشا دستیابی به اهداف خارجی

(Huijgh, 2016: 438; Melissen, 2013: 437.) 

 ,Huijgh) ای است رشته مفهوم و حوزه مطالعاتی چند ،یک اصطلاح ،دیپلماسی عمومی

دیپلماسی عمومی بر ارتباطات دیپلماتیک میان  ،در معنای یک عمل دیپلماتیک (.437 :2016

 & Melissen) کند می تأکید های سیاسی مانند کشورها و مردم کشورهای خارجی تموجودی

Wang, 2019: 11.) دهی به افکار  گذاری بر و شکلتأثیرای به معناصطلاحاً  دیپلماسی عمومی

بر   ناظر یعموم یپلماسید (.Graham, 2015: 4) هاست خارج از مرزن امخاطبعمومی و اقناع 

 از طریقالملل  گذاری بر روابط خارجی و روابط بینتأثیرلی برای المل بین یکنشگرتلاش 

 (.Bowman, 2018: 26) تعامل با عموم مردم یک کشور خارجی است

سیاست خارجی است که شامل تعاملات  فراینددیپلماسی عمومی یکی از ابعاد همچنین 

ی ا و اقدامات کشوره ای کنشبه معنشود. دیپلماسی عمومی  دولت با مردم و مردم با مردم می

خود است که برای جلب پشتیبانی و حمایت افکار عمومی سایر کشورها از سیاست خارجی 

 یعموم یپلماسید (.Tuch, 1990: 7) شود تدوین و طراحی می آن،منافع و امنیت ملی  تأمینو 

ا شود ت خارجی مین امخاطبسیاسی درگیر ارتباط راهبردی با  کنشگریابد که  جایی معنا می

منافع ملی و امنیتی خود را ارتقا و افزایش  همچنینالمللی و  توان مدیریتِ اعتبار بین زمان هم

 (.Arceneaux & Powers, 2020: 50) دهد

المللی در دسترسی به  دن رفتار بازیگران بینشناسانالملل برای  تلاش اندیشمندان روابط بین

یری گرایشِ علمی دیپلماسی عمومی انجامید. گ به شکل ،گذاری بر افکار عمومیتأثیرمردمان و 

های متعدد دیپلماسی عمومی  الملل نیز نظریه روابط بین ۀشاخ زیردر چهارچوب این 

 ۀدربرگیرند ،ای رشته عنوان یک حوزه مطالعاتیِ چند پرداخته شد. دیپلماسی عمومی به و ساخته

علمی است که از مطالعات تعدد مهای  از رشته گوناگونیهای  ها و رویه تعریف ،مفاهیم نظری
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 ،مطالعات فرهنگی ،هایی مانند علوم ارتباطات رشته ؛رود میفراتر دیپلماتیک و دیپلماسی سنتی 

 شناسی. و جامعه شناسی مردم ،علوم شناختی ،یشناس روان ،علوم سیاسی

دیپلماسی عمومی  :است آمدهگونه  این ،«مرکز دیپلماسی عمومی مورو»در بروشور اولیه 

بوده و به  های خارجی گیری و اجرای سیاست ایستارهای عمومی بر شکل تأثیرناظر به نفوذ و 

نقش مطبوعات و  ؛الملل فراتر از دیپلماسی سنتی ابعادی از روابط بین :پردازد این موارد می

ها به افکار عمومی  دهی حکومت پرورش و شکل ؛الملل ها در امور خارجی و بین سایر رسانه

ها و منافع خصوصی در یک کشور با همتایان خود در کشور  تعامل گروه ؛کشورها در سایر

تدبیر و  ،های فراملی بر تدوینفراینداین  تأثیرتهیه و ارائه گزارش از امور خارجی و  ؛دیگر

ها و  مانند دیپلمات برقراری ارتباط میان صاحبان مشاغل ارتباطی ؛اجرای سیاست خارجی

های فراملی بر تدوین فراینداین  تأثیرو  فرهنگی ارتباطات بین ر نهایتدو  ؛خبرنگاران خارجی

 ;The Fletcher School of Law and Diplomacy, 1975) ها و تدبیر امور خارجی سیاست

Cull, 2020: 13.)  این معنا از دیپلماسی عمومی بسیار عام و گسترده بوده و فراتر از مفهوم

های ارتباطات فرایند ۀهم که ای گونه به است؛ن امروزین دیپلماسی عمومی نوین و فرانوی

 گیرد. می بر فرهنگی را در المللی و میان بین

در مورد چگونگی  ،گسترده از دیپلماسی عمومی در سطوح عملی و نظری ۀاستفادرغم  به

 یپلماسیاز د یف متفاوتیتعار ،رو ازاین ؛نظر وجود ندارد تعریف و تعیین عناصر آن اتفاق

 ;Melissen, 2005: 11) دهند میوجوه آن را مورد توجه قرار برخی ه کشود  یارائه م یمعمو

Bowman, 2018: 20 & 25; Arceneaux and Powers, 2020: 50; Saliu, 2020 .) در فرهنگ

گونه  دیپلماسی عمومی این 1985در سال  امریکاوزارت خارجه  الملل بینواژگان روابط 

شود که   مورد حمایت حکومت اطلاق میهای  اسی عمومی به برنامهدیپلم» :تعریف شده است

ابزار  و افکار عمومی در کشورهای دیگر استدادن  قرار تأثیر تحترسانی یا  هدف آن اطلاع

 «تلویزیون و اینترنت است ،رادیو ،مبادلات فرهنگی ،تصاویر متحرک ،اصلی آن انتشار متن

(U.S. Department of State, 1987: 85.) 
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های  دیپلماسی عمومی را دیپلماسی از طریق درک توده امریکاآژانس تبلیغات  همچنین

میان  وگو گفت ۀتوسعو ها  آن گذاری برتأثیرفعالیت برای ها،  آن پیام بهدادن   ،مردم بیگانه

 سببداند که  می ،دیگر سوی از ،و نهادهای بیگانه ،سو از یک ییامریکاشهروندان و نهادهای 

ۀ شد روز به ۀنسخدر  (Wolf and Rosen, 2004: 3 ) .شود منافع ملی ایالات متحده میتقویت 

ایستار و افکار  تأثیردیپلماسی عمومی به » :این آژانس در تعریف دیپلماسی عمومی آمده است

الملل  پردازد که شامل ابعادی از روابط بین عمومی بر تدوین و اجرای سیاست خارجی می

ها به افکار عمومی سایر  دهی حکومت مانند پرورش و شکل ؛شود میی سنتی فراتر از دیپلماس

و  ،نفع یک کشور با همتایان خود در کشور دیگر های خصوصی و ذی تعامل گروه ،کشورها

 .(United States Information Agency, 2002 ) «ها جریان فراملی اطلاعات و ایده

 یعموم یپلماسید ،امریکامدرسه ارتباطات  در یعموم یپلماسیز دکر مریمد ،1جاشوا فاوش

 ۀجامعکوشش حکومت برای برقراری ارتباط با عموم مردم یا » :کند گونه تعریف می را این

با همراه  ،های خود فرهنگ و سیاست ،باورها ،هنجارها ،ها توضیح و تبیین ارزش منظور بهدیگر 

 .(quoted in: Taylor, 2006: 47) «تصویر و شهرت خود در آن کشور ،رابطه تقویت و ترمیم

منافع و  ۀارتقادهنددیپلماسی عمومی را  ،ویژه در دوران جنگ سرد به پژوهشگرانبرخی 

ابزارهای گوناگون ارتباطی مانند  وسیلۀ بهامنیت ملی از طریق نفوذ بر افکار و اندیشه مردم 

یادگیری و  ،رادیو ،احساسی تصاویر ،ها هنشری و انتشار و توزیع کتب ها، رسانه ،ارتباط شخصی

ن باشند تا ها باید مدوّ برنامه ،آمیز این هدف موفقیت تأمینمنظور  . بهکردند میزبان تعریف 

 ،دست آید که خود مستلزم تصویرسازی به مورد نظردستاوردهای سیاست خارجی در کشور 

 (.Waller, 2007: 25) موشکافی و انعطاف است

های گفتمانی  ای از کردارها و رویه مجموعه لماسی عمومیدیپ ،براساس رهیافت گفتمانی

دادن به ادراک و برداشت جامعه مدنیِ هدف از  بلندمدتِ منظم و منسجم است که برای شکل

قراردادن  تأثیر کارگیری واژگان برای تحت بهبا این نفوذ  .طراحی شده است یرویداد خاص

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Joshua Fouts 
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گذاری  تأثیرو  هدفن امخاطب ب اجماع میانتشویق و ترغی ،گفتمان عمومی غالب در آن جامعه

در دیپلماسی  رو، این ؛ ازپذیرد میهای هدف صورت  گیری سیاسی در حکومت بر تصمیم

المللی کمک  دهی به افکار عمومی بین بندی و شکل واژگان و گفتمان به چهارچوب عمومی

 (.Golan et al. 2019; Huang, 2024: 2) دنکن می

 لماسی عمومیبندی دیپ . تقسیم1-2

نوین و فرانوین  ،سه نوع دیپلماسی عمومی سنتی ،تحول و تکامل مفهوم دیپلماسی عمومی بر پایۀ

 .(Cull, 2009: 12-24; Cull, 2008: 31-54; Melissen & Wang, 2019: 17-22) قابل تفکیک است

 دیپلماسی عمومی سنتی. 1-1-2

ـ  رسانی صورت اطلاع به ،کوین یافتدوم قرن بیستم ت ۀنیمدر که  دیپلماسی عمومی سنتی

شود. این نوع  بندی می المللی مفهوم فرهنگی و مدیریت شهرت و اعتبار بین ۀاشاع ،رسانی پیام

های عمومی  که تنها دیپلمات ای گونه به ؛دارد 1گفتاری طرفه و تک ماهیت یک دیپلماسی عمومی

 گو ندارند. و قالب گفت دررا امکان پرسش و پاسخ  گویند و سخن می شانبا مخاطبان

مرز شفاف میان خارج و  :های دیپلماسی عمومی سنتی عبارتند از ین اصول و ویژگیتر مهم

تعداد اندک  ؛شده قواعد و هنجارهای تثبیت ؛دیپلماسی دولت با دولت ؛داخل و دولت و جامعه

 رادیو و چاپ شامل های عصر صنعتی فناوریحضور  ؛و موضوعات مردم ،کنشگران دیپلماتیک

 ،پخش و ترویج اطلاعات ؛از بالا به پایین و محور دولت ،مراتبی سلسلهماهیتِ  ؛و تلویزیون

اطلاعات کمتر و  ؛خطاب یک نفر به چند نفربر  مبنی بودن طرفه یک ؛طراحی و توزیع پیام

ر بانان و بازیگران اصلی امو عنوان دروازه خارجه به وزرای امورآفرینی  نقش ؛بیشتر توجه جلب

دیپلماسی  ؛های فرهنگی موانع و محدودیت ؛جنگ بین بازیگران دولتی در میدان نبرد ؛الملل بین

 ؛دیپلماسی عمومی حکومت با مردم ؛دیپلماسی رسمی ۀحاشیعمومی موردی و اقتضایی در 

سازی با جنگ  متقاعد ؛های مردم خارجی جماهیر و توده ؛مخاطب منفعل با مشارکت غیرمستقیم

و  ؛پیام ۀکنند ارسالدهی به تصاویر  شکل ؛گرفته و ایستا پیام از پیش شکل ؛ایدئولوژیکها و  ایده

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Monologic 
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 (.Melissen & Wang, 2019: 14) و انگلستان امریکاتجارب  ۀسلطتحت در نهایت قرار داشتن 

 نویندیپلماسی عمومی . 2-1-2

گیری  شکل ،2001سپتامبر در سال  11عملیات تروریستی  پیدیپلماسی عمومی نوین در 

 بر دیجیتال پدیدار شد. دیپلماسی عمومی نوین ۀجامعو ظهور  ای جهانی بوم رسانه زیست

های  اطلاعات در شبکه ۀمبادلو  سازی شبکه ،گو و گفت از طریقبرقراری روابط  ۀایدمبنای 

در سطوح فروملی و فراملی و انواع مختلف بازیگران فراوان اجتماعی توسط بازیگران 

 ر داخل و خارج کشور استوار است.غیردولتی د

پذیری مرزها  نفوذ ،مرزی بی :عبارتند از های دیپلماسی عمومی نوین ین اصول و ویژگیتر مهم

قواعد و  ؛فروملی و فراسوی دولت ،فراملیشاملِ  دیپلماسی چندمرکزی ؛و پراکندگی قدرت

های  فناوری ؛بیشتر مردم و موضوعات ،بازیگران دیپلماتیک ؛هنجارهای در حال ظهور و شدن

ای و  رابطه و ای و افقی شبکهماهیتِ  ؛های اجتماعی های سنتی و شبکه رسانه شاملِ دیجیتال

 ؛تعامل بسیار با بسیار و دارای چندسویه ؛گو و فهم متقابل و گفت ،پیام ۀمبادل شاملِ مشارکتی

های امور  رتخانهاوز یعنی دیپلماسی کل و مجموعه دولت ؛کمتر توجه جلباطلاعات بیشتر و 

منازعات مسلحانه بین دولت  ؛ولی اصلی نیستند ندهای دولت بااهمیت مجموعه عنوان زیر خارجه به

دیپلماسی عمومی عنصر مرکزی و پایدار دیپلماسی  ؛تنوع فرهنگی ؛و بازیگران دولتی و غیردولتی

 ؛دیپلماسی عمومیفروملی و جامعه مدنی در  ،ای منطقه ،دولتیفراوان بازیگران حضور  ؛رسمی

وجود  ؛بازیگران خارجی و داخلی متعدد و متنوعوجودِ  ؛مشارکت مستقیمبر  مبنیمخاطب فعال 

تعامل  ،گذاشت تأثیر ،های عمومی جهانی باید درک کرد در حوزهبدین معنا که  های متعدد روایت

ی سیاسی با گذاری بر دستورکارهاتأثیر ؛کنند میدیگران درک  آنچهفهم  ؛کرد و مشارکت جست

 غیرغربیاروپا و سپس  ،امریکاتجارب  بر مبتنی و در نهایت ؛های سیاسی دادن به نگرش شکل

(Huijgh, 2016: 438-440; Melissen & Wang, 2019: 15.) 

دارای چند ویژگی است که آن را از دیپلماسی عمومی  دیپلماسی عمومی نوینترتیب،  بدین

 سازد سنتی متمایز می
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که  طوری به ؛ر و تنوع بازیگران و کارگزاران در دیپلماسی عمومی نوینتکث ،تعدد. 1

افکار عمومی  تنهایی بهاند و دیگر  های دولتی انحصار خود را از دست داده ها و دیپلمات دولت

 ،های جامعه مدنی سازمان ،ها بلکه بازیگران غیردولتی مانند سمن ،دهند قرار نمی تأثیر تحترا 

ها  قادرند با پخش برخط پیام های تروریستی گروه و حتی بلاگرها ،سیاسی ـ فعالان اجتماعی

 ؛سازند تأثرافکار عمومی جهانی را م

اند که برای  رقابتی تبدیل کرده ای جهان دیجیتال را به عرصه ،بازیگرانِ دیپلماسی نوین. 2

به  ،نیاز رویدادهای جهاها  آنری بر درک اگذتأثیرفضای مجازی و ن امخاطبتوجه  جلب

 ؛پردازند هماوردی می

های دیپلماسی  پارگی و تنوع مخاطب شده موجب چند ای جهانی بوم رسانه زیست. 3

با یک توان  دیگر نمی که ای گونه به ؛ها شده است رسان های اجتماعی و پیام عمومی در شبکه

 ؛قرار داد تأثیر افکار عمومی فضای مجازی را تحت ۀرسان واحد هم شبکه و پیام

 زیرا ،گویی گوست تا تک و مستلزم تعامل متقابل و گفتبیشتر دیپلماسی عمومی نوین . 4

دیپلماسی  رو این ؛ ازهای مجازی نیست سویه مناسب مخاطب گو و یک دیپلماسی عمومی تک

 ,Melissen) استجانبه  فراگیر و همه ،مشارکتی ،دوسویه ،تعاملی دارای ماهیتی عمومی نوین

2005; Cull, 2008; Pamment, 2013; Manor, 2019: 13.)  دیپلماسی عمومی نوین بر تعامل و

 ،گو و گفت یسو بهگویی  و از تک داردو اعضای جامعه دیجیتال تمرکز ن امخاطبدرآمیختن با 

 (.Manor, 2019: 12 & 21) کند میدرازمدت گذر  ۀرابطتعامل و برقراری 

 فرانویندیپلماسی عمومی . 3-1-2

سازی و  های نظری و عملی به دوگانه عنوانی است که در واکنش 1ی فرانویندیپلماسی عموم

بر فرانوین بیشتر دیپلماسی عمومی  نوین ریشه دارد. سازی دیپلماسی عمومی سنتی و موازی

ماهیت و  . دیپلماسی عمومی فرانوینشان کند تا تمایز و جدایی می تأکیدکنندگی این دو  تکمیل

 ،پی تلفیق دیپلماسی غیردولتی  در و (Vibber & Kim, 2015: 417) رهیافتی همگرا دارد

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Beyond the New Public Diplomacy 
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 و دیپلماسی نوین است. در دیپلماسی فرانوین ،دیپلماسی مردم با مردم یا دیپلماسی شهروندی

تمرکز ها  آن های تعامل بین بر روابط و الگو ،بر ماهیت بازیگران و کارگزاران تأکیدجای  به

 هاست ترکیب آن درصددسازی از دیپلماسی سنتی و نوین  جای دوگانه به همچنینشود.  می

(Melissen & Wang, 2019: 21-22; 2013: 437, 2011: 17.) 

  :م داردسه ویژگی مهم و مقوّ دیپلماسی عمومی فرانوین

ای به معنرهیافت چندکنشگری  .2گرایی جانبهـ  و چندگانه 1ماهیت چندکنشگری. 1

لا و پایین سطح دولت ملی و انواع مختلف بازیگران غیردولتی آفرینی بازیگران متنوع در با نقش

. بازیگران غیردولتی است 3در داخل و خارج کشورها در چهارچوب دیپلماسی عمومی غیردولتی

المللی؛  بین و های چندملیتی، غیرحکومتی کنشگران مذهبی؛ کنشگران فروملی؛ سازمان مانندِ

 عد سوم دیپلماسی درگرایی به بُ جانبهـ   چندگانهگر، دی ازسویهای چندملیتی؛ و افراد.  شرکت

متضمن برقراری و مدیریت روابط میان  و گرایی اشاره دارد گرایی و دوجانبه جانبه کنار یک 

المللی دولتی  کنند، یا سازمان بین هم عمل می چند دولت که بایا کنشگر رسمی مانند یک دولت، 

 (؛Huijgh, 2016: 442)است غیردولتی غیررسمی  کم یک موجودیت مستقر در کشور، و دست

 از طریقگیری روابط میان این کنشگران  شکلبر  مبنیای و دیجیتالی  ماهیت شبکه. 2

های دیجیتال و اینترنت در تحقق  نقش کانونی فناوری و سازی ههای شبک گو و فعالیت و گفت

لی در قالب دیپلماسی ای میان کنشگران ملی، فروملی و فرام روابط چندسطحی و شبکه

توان  میشدن دیپلماسی عمومی و ظهور دیپلماسی دیجیتال را  رو دیجیتالی این دیجیتال؛ از

 ؛ترین شاخص دیپلماسی عمومی فرانوین تلقی کرد مهم

 .شهروندان داخلی ۀآگاهاننقش بر  مبنیعد داخلی و برجستگی بُ 4دیپلماسی مردم با مردم. 3

 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Multi-actor Approach 
2. Polylateralism 
3. Non-state Public Diplomacy 
4. People-to-People 
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 با مفاهیم مرتبطدیپلماسی عمومی نسبت . 3

جنگ »و  «جنگ روانی» ،«دیپلماسی فرهنگی» ،«تبلیغات» ،«امور عمومی» ،«قدرت نرم»مفاهیمِ 

در این قسمت  ،حال این با ؛قرابت و تداخل معنایی با دیپلماسی عمومی دارند« ایدئولوژیک

 شود که این مفاهیم مترادف و همسان با دیپلماسی عمومی نیستند. استدلال می

 قدرت نرم. 1-3

در برابر قدرت  1990 ۀدههای  در نخستین سال 1جوزف نایمفهوم نوینی است که  قدرت نرم

توانایی » :کند گونه تعریف می نیروی تهدید و تطمیع وضع کرد. او قدرت نرم را اینبر  مبنیسخت 

جای  اقناع بهجاذبه و ترغیب و  از طریقدیگران برای دستیابی به نتایج مطلوب  دادنِ قرار تأثیر تحت

ها و  ارزش ،قدرت نرم هر کشوری بر منابعِ فرهنگ به نظر او (.Nye, 2019: 7) «اجبار یا پرداخت

ات ناملموس یا غیرمستقیم تأثیرها و  بر توانایی»قدرت نرم  دیگر یانب بههای آن استوار است.  سیاست

 (.Snow, 2020: 4 :به نقل از) «و ایدئولوژی مبتنی است ها ارزش ،همچون فرهنگ

 ،«مرجع دیپلماسی عمومی راتلیج» یکی از دو ویراستار چاپ اول کتابِ ،2فیلیپ تیلور

دن خود به دیگران برای جلب شناسان  :کند را به زبان ساده بیان می نایمفهوم قدرت نرمِ 

شدن   ما شناخت ما همان و عاشقِ»بخواهند مثل ما شوند.  که ای گونه بهدوستی و جذب آنان 

کفایت  ،که مثل ما شوندبه این متقاعد ساختنشان با هدفِبرای دیگران بودن  جذاب»و  ؛«همان

 ۀشیوتقلید و پیروی ملل دیگر از  ،غایتِ قدرت نرم رو، این ؛ از(Taylor, 2009: 12) «کند می

 آن است. ۀکنند اعِمالتفکر و سبک زندگی 

ارتقا و تقویت قدرت نرم هر کشوری  ،شبردیبرای پی دیپلماسی عمومی ابزار» :کند تصریح می نای

بین قدرت نرم و دیپلماسی عمومی نسبت منطقی عام و خاص برقرار  ،؛ بنابراین(Nye, 2019: 7) «است

انواع  ۀهمولی  ،اشکال یا ابزار قدرت نرم است ،دیپلماسی عمومی یکی از اجزا که ای گونه به ؛است

ت نرم مفهوم فراگیری است که دیپلماسی عمومی را قدرت نرم ضرورتاً دیپلماسی عمومی نیستند. قدر

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Joseph S. Nye, Jr. 
2. Philip M. Taylor 
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 (.Pamment, 2016: 238) شود گرفته و در بسیاری از مواقع جایگزین آن می بر نیز در

شوند. قدرت نرم به  میانگاشته قدرت نرم و دیپلماسی عمومی دو روی یک سکه  معمولاً

سازد برای  ر را قادر میشود که کشو اقتصادی یا سیاسی اطلاق می ،فرهنگی ،نهادیر یذخا

سازی  صدد بیشینه دیپلماسی عمومی در که حالی عموم مردم خارجی جذابیت ایجاد کند. در

دیگر  در عصر دیجیتال ،مردم جوامع خارجی است ۀعامگذاری این منابع بر تأثیرضریب 

م و توان ارتباط نزدیک نظری و عملی میان قدرت نرم و دیپلماسی عمومی را مسلّ نمی

های دیجیتال این قابلیت را دارند که فراتر از اتصال مفهومی  گرفت. فناوریدر نظر شده  مینتض

راهبردی بر منافع  تأکیددادن به  بها کمبا ها  آن عبور کنند.  آن و موضوعی میان این دو رفته و از

 بطهبرقراری رابر  مبنیهای متقارن  و تمرکز بر رهیافت سو یک از ها ملی و پیشبرد سیاست

های  این قابلیت فناوری ،حال این با ؛کنند میرنگ و منحل  اتصال را کم ۀنقطاین  ،سو ازدیگر

بلکه  ،دهند حتماً دیپلماسی عمومی را به این جهت سوق می کهبدین معنا نیست دیجیتال لزوماً 

حاکی از این واقعیت است که پیوند سنتی و تاریخی میان قدرت نرم و دیپلماسی عمومی در 

 .(Bjola, Cassidy & Manor, 2020: 411 ) گسستن است هم معرض از

جاذبه بر نتایج در  از طریقتواند  قدرت نرم متضمن این فرض است که یک کشور می

واضع مفهوم قدرت  ،جوزف نای (.Nye, 1990; 2004; 2008) بگذارد تأثیرالملل  روابط بین

؛ (Nye, 2008)است  رم و دیپلماسی عمومیقائل به ارتباط نزدیک و وثیق میان قدرت ن ،نرم

اگرچه تفاوت نظری مهمی بین این دو مفهوم وجود دارد. دیپلماسی عمومی ابزار مؤثری برای 

کنشگران و  . کشورهااست المللی کنشگران بینو  تولید و افزایش منابع قدرت نرم کشورها

بار آورند که به نگرش مثبت و  ا بهر یقادرند این منابع و امکانات را بسیج کنند تا نتایج مطلوب

عمال و افزایش قدرت نرم خود از حمایت افکار عمومی خارجی نیاز دارد. کشورها برای اِ

ها و رویدادهای  مانند مناسبت ؛کنند میهای مختلف دیپلماسی عمومی استفاده  فعالیت ابزار جعبه

دهای خارجی سران و سفرها و بازدی ؛مبادلات آموزشی ؛ورزشی ،هنری ،علمی ،فرهنگی

 .(Goldsmith, Horiuchi & Kelly, 2021: 13-43) ها و رسانه ؛رهبران
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 امور عمومی. 2-3

 بر پایۀرفته است. کار  به مترادف با امور عمومی دیپلماسی عمومی ،های سنتی در برخی تعریف

داخلی  ای کسب حمایت عمومیِبه معن روزآمدِ امور عمومی ۀنسخ دیپلماسی عمومی این تلقی

های سنتی در داخل و خارج  با اتخاذ رهیافت که ای گونه به ؛یکم است و در قرن بیستم و بیست

 یشکل امور عمومی. های نوین ارتباطات و اطلاعات استفاده کند کند از فناوری کشور سعی می

 ،اهدافپیرامون  کشور کردن عموم مردم در داخل تخصصی از ارتباطات جمعی است که به آگاه

دیپلماسی  اما (،Huijgh, 2016: 39-40) واضع و اقدامات سیاست خارجی اختصاص داردم

تر و متفاوت از امور عمومی است. امور عمومی معطوف به جامعه و جمعیت  ععمومی موسّ

مخاطب دیپلماسی  که حالی در ،داخلی برای جلب حمایت عمومی از سیاست خارجی است

اهداف سیاست خارجی  تأمینمنظور  سازی و اقناع آن به افکار عمومی خارجی و آگاه ،عمومی

و درک  سو یک از ها و نهادهای خود سنت ،ها است. دیپلماسی عمومی متضمن شناخت ارزش

ن امخاطببا   از طریق تعامل و برقراری ارتباط تا است دیگر سوی از سیاست خارجی دیگران

صورت  سیاست خارجی بهو ن مطالعه شود و نهادهای آنا ها ارزش ،زبان ،فرهنگ ،تاریخ ،خارجی

 (.Golan, Yang, & Kinsey, 2015: 73; Tuch, 1990: 7)شود عرضه ها  آن مقبول و موجه به

و سایر نهادهای  ها رسانه ،مطبوعات ،رسانی به عموم مردم اطلاع ایبه معن امور عمومی

امور عمومی  ۀکارویژو هاست. وظیفه  های حکومت یتلها و فعا سیاست ،اهداف ۀدربار ربط ذی

پیِ ارتقا و افزایش منافع ملی  دیپلماسی عمومی دراگرچه  .داخلی است مخاطبانکردن  آگاه

گرایی و  هم ،خارجی است مخاطبانگذاری بر تأثیرسازی و  آگاه ،شناخت ،فهم از طریقکشورها 

ی است که سوییِ وظایف و کارکردهای امور عمومی و دیپلماسی عمومی بیشتر از آن چیز هم

بخشیِ مردم داخل کشور  برای آگاهیموردنظر اطلاعات ، زیرا دلالت داردبر آن دو  تعاریف این

 تأثیر اطلاعاتی که هدفش تحت و برعکس شود، میخارجی نیز دریافت  مخاطبانتوسط اغلب 

 & Wolf)گیرد  نیز قرار میی لقراردادن افکار عمومی خارجی است در دسترس شهروندان داخ

Rosen, 2004: 4)دو مترادف نیستند ولی امور عمومی یکی از عناصر  اگرچه این ؛ بنابراین



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 فیروزه رادفر ـ سیدجلال دهقانی فیروزآبادی/  دیپلماسی عمومی: پیوند قدرت سیاسی و قدرت مردمی

 

 7-56 ، صص1403 پاییز، سومسال اول، شماره 

 است.نیز دیپلماسی عمومی متضمن امور عمومی  که ای گونه به ؛رود شمار می دیپلماسی عمومی به

 دیپلماسی فرهنگی. 3-3

فرهنگی دیپلماسی  ،درآمیختن نظری و عملی دیپلماسی عمومی و قدرت نرم در عصر دیجیتال

قاعدتاً باید بر نقش  ،تنیدگی این سه درهمبه توجه که با  حالی در ؛سنتی را به حاشیه رانده است

مثابه یکی  به دیپلماسی فرهنگیو  شود و جایگاه دیپلماسی فرهنگی در سیاست خارجی افزوده

منافع  سازی شبرد سیاست خارجی و بیشینهیبه پ ،دیپلماسی عمومی و ابزار قدرت نرماز عناصر 

 ملی کمک کند.

تعریف آن ضرورت  ،میان دیپلماسی فرهنگی و دیپلماسی عمومی ۀرابطبرای تعیین و تبیین 

عبارت  ،مشهور یتعریف بر بنا ، اماوجود نداردنظر  اتفاقتعریف دیپلماسی فرهنگی  بارۀدارد. در

 ،باورها ها، مهارت ،دانش ،هنر ،اطلاعات ها، شهیاند ،ها لئادیا ،ها انگاره ها، دهیا ۀمبادلاست از 

جاد و یامنظور  به ها شورها و ملتکگر یان یک کشور و دیم یر عناصر فرهنگیو سا ها سنت

منظور  به یو اطلاعات یارتباط یشاهراه یبرقرار (.Cummings, 2003: 1) متقابل کت دریتقو

و  ،سو یکاز انیآن به جهان یـ تمدن یهای فرهنگ ج ارزشیاز کشور و ترو یر واقعیارائه تصو

ن یدوم ،دیگر ازسوی شورهاکو  ها ر ملتیهای سا ح و صادق از فرهنگ و ارزشیبرداشت صح

 یپلماسید ،براساس تعریف سوم (.Malone, 1988: 12) است یفرهنگ یپلماسیف از دیتعر

مبادلات و  ،ارتقا و گسترش تعاملات ،شیو سپس افزا یبرقرار یای تلاش برابه معن یفرهنگ

نامه  موافقت ین و اجرایتدو ،یطراح منظور به ها گر کشورین یک کشور با دیب یت فرهنگارتباطا

 .(Ninkovich, 1996: 3) است کو فهم مشتر ها ارزش بر مبتنی یفرهنگ و دستیابی به تفاهم

 یپلماسیردها و اهداف مختلف دکارک ،ابعاد ،وجوه بر گانه سهف ین تعاریاز ا یکهر

عنوان  به یفرهنگ یپلماسیه دکرد کتوان استنتاج  یمها  آن ندیاما از برا ،ورزد یم تأکید یفرهنگ

شده و  طراحیش یاز پ وششِکتلاش و  :عبارت است از یاست خارجیاز عناصر و ابزار س یکی

 ،ها لئااید ،ها انگاره ،ارکاف ،ها ادراک ،ها بر برداشت یگذار تأثیر ییک کشور برا ۀافتی سازمان

ج فرهنگ و تمدن خود و ین و تروییق تبیاز طر ها ر کشوریسا یو باورها ستارهایا ،ها ارزش
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 یپلماسید رو نیازا ؛یمنافع مل ۀتوسعو  تأمینمنظور  گر بهید یها فرهنگ یِشناخت واقع

 ن و اجرایتدو یا شده فیبه اهداف تعر یابیتحقق و دست یهدفمند بوده و برا یفرایند یفرهنگ

زیرا  ،شود یز میمتما یغات فرهنگیاز روابط و تبل یفرهنگ یپلماسید ترتیب . بدینشود می

 یالقااست نه  مخاطبانختن با یتعامل و درآم یفرهنگ یپلماسیهدف د ،غاتیبرخلاف تبل

ا و یبر روابط متقابل پابیشتر  یفرهنگ یپلماسیدر د همچنینشده.  فیو تحر یرواقعیهای غ امیپ

 مدت و زودگذر. تاهکو یاسیس ۀمبارزتا شود  می تأکیددرازمدت 

 یپلماسید رایز ،است ز و متفاوتیز متماین یسنت یاز روابط فرهنگ یفرهنگ یپلماسید

تنها به مناسبات  ،یسنت یبرخلاف روابط فرهنگ ،یاست خارجین چهارم سکعنوان ر به یفرهنگ

رد. یگ یبرم درز یرا ن یردولتیهای غ محدود نشده و بازیگران و حوزه یدولت یرسم یفرهنگ

ه کبل شود، نمیشامل هنر و فرهنگ  تنهاز ین یفرهنگ یپلماسیدر چهارچوب د یمبادلات فرهنگ

و مباحث  ها جریان ،یو آموزش یعلم ،ای رسانه ،یرکانتقال و ارتباط ف ۀرندیبرگ در آن بر علاوه

در سطح  ویژه به ،یسنت یروابط فرهنگ ۀاولیو  یهدف اصل ،فراتر از این است. زین یفلسف

 ؛است یمنافع مل تأمین یلازم برا ۀزمین ساختنِ فراهم منظور به یاعتمادساز ،یتردولیغ

اهداف مطلوب  تأمیندرصدد تحقق و  ،یاعتمادسازجز  به یفرهنگ یپلماسید هک یدرحال

 (.104-105 :1389 ،دهقانی فیروزآبادی)است  زین ینیمشخص و مع یاسیس

تداخل معنایی و  اما میان این دو ،است دیپلماسی فرهنگی از دیپلماسی عمومی نیز متفاوت

 ،همانند دیپلماسی فرهنگی ،ین وجه دیپلماسی عمومی نوینتر مهمزیرا کارکردی وجود دارد. 

دیپلماسی فرهنگی  گاهی رو این ؛ ازطرفه است تعامل و ارتباطات دو از طریقدرک متقابل 

عیین مرزهای مفهومی و عملی تهرچند شود.   برده میکار  بهنیز  مترادف با دیپلماسی عمومی

دیپلماسی فرهنگی مترادف با دیپلماسی عمومی نیست بلکه یکی از  ، ولیاین دو دشوار است

 (.Goff, 2020: 30; Hartig, 2016: 41-44) رود می شمار بهعناصر کانونی و ارکان اصلی آن 

دیپلماسی عمومی های  مجموعه متشکله و زیر یاجزادیپلماسی فرهنگی یکی از  دیگر عبارت به

 (.Bowman, 2018: 25; Kim, 2017: 293; Cull, 2009: 19-20 ) است
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 تبلیغات. 4-3

مسیحیت در سراسر جهان بود ین یآدادن  ای نشر و اشاعهبه معندینی  ای در اصل وظیفه 1تبلیغ

 گرفتندکار  به که در قرن هفدهم در دستورکار واتیکان قرار گرفت. سپس کشورها این ابزار را

را در دیگر کشورها گسترش شان ها و اطلاعات موردنظر سیاست ،اهداف ،ها ایده ،ها تا ارزش

های  ها و ارزش ایده ،رسانی و انتشار افکار اطلاع) ی آناصلدر مفهوم  تبلیغات رو، این ؛ ازدهند

تبلیغات در  (.Tuch, 1990: 9) اقدامی منفی و مذموم نیست (جوامع ملی یک کشور در سایر

نفوذ قراردادن منظم و مستمر افکار و رفتار مردم برای  کاری و تحت ای دستبه معن ستسیا

 (.Tuch, 1990: 9; Melissen & Wang, 2019: 12-13) کننده است دستیابی به اهداف تبلیغ

پراکنی و پخش  ای دروغبه معنالملل  تبلیغات در سیاست خارجی و روابط بین تدریج به

رفت و بار معنایی کار  به کردن افکار عمومی سایر کشورها ور گمراهمنظ اطلاعات نادرست به

منفی یافت. تقابل ایدئولوژیک و جنگ روانی شرق و غرب در جنگ سرد بر شدت بار منفی 

به همین  است.الملل  بیندر سیاست  یامروزه تبلیغات مفهوم مذموم که طوری به ؛تبلیغات افزود

 سی عمومی وضع شد تا جایگزین واژه تبلیغات شود.علت بود که اساساً اصطلاح دیپلما

زیرا  ،اصرار دارند دیپلماسی عمومی از تبلیغات متفاوت است و اروپا امریکاویژه  به ها کشور

تبلیغات نوعاً  که حالی در ،پردازد شده و حقایق می های شناخته دیپلماسی عمومی به واقعیت

دو در محتوای پیام  هاست. تفاوت اصلی این یتها با واقع ها و خلاف حقیقت ترکیبی از دروغ

هدف تبلیغات و دیپلماسی عمومی نیز  (.Wolf & Rosen, 2004: 3) و نوع اطلاعات است

 افکار عمومیِکردن  کردن ولی هدف تبلیغات گمراه متفاوت است. هدف دیپلماسی عمومی آگاه

یی و کارکردی با تبلیغات اشتراک معنا دیپلماسی عمومی ،حال این با ؛خارجی است مخاطبان

مخاطب هر دو  همچنینهدف ذاتی دیپلماسی عمومی است.  آگهی و تبلیغ که ای گونه به ؛دارد

 (.Tuch, 1990: 4) عموم مردم و افکار عمومی هستند

 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Publicity 
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 1جنگ روانی. 5-3

 کنند میجنگ روانی را یکی از عناصر دیپلماسی عمومی تلقی  ،گرچه نادر ،بعضی نویسندگان

(Hartig, 2016: 40-41)، به  جنگ روانی ،ها از دیپلماسی عمومی پردازی اکثر قاطع مفهوم اما

جنگ روانی و دیپلماسی عمومی دو مفهوم  آنان به نظردانند.  از آن نمیی ئجزرا  ای خاصمعن

دیپلماسی  موازات بهجنگ روانی را  حال متداخل و متعاملند. برخی دیگر نیز عین درو متفاوت 

 ۀاستفاد» :. جنگ روانی عبارت است ازکنند میموازی طرح و بررسی  یعنوان فعالیت به عمومی

 از طریقمعمولاً  که در زمان جنگ یبرای دستیابی به هدف ،کشور از ارتباطاتیا  کنشگر

 (.Cull, 2009: 22) «شود محقق می کشور دشمنیا  برقراری ارتباط با عموم مردم کنشگر

و ایجاد  اوشدن  تسهیل و تسریعِ تسلیم ،دشمن برای مقاومت ۀارادشکستن روحیه و  درهم

اهداف معمول و مرسوم جنگ روانی از  ،دشمن مردمِمیان اختلاف در صفوف ارتش و شکاف 

از هر سه نوع که  طوری به ،ای در جنگ روانی دارد کننده نقش کانونی و تعیین هستند. تبلیغات

اهداف جنگ روانی  تأمینبرای  (ناشناس) کستریو خا (پنهان) سیاه ،(آشکار) تبلیغات سفید

عناصر و  ازجملهنیز پراکنی و پخش اطلاعات و اخبار نادرست  شود. شایعه و دروغ استفاده می

 ابزارهای کلیدی جنگ روانی است.

چون در  ؛تلاقی و تفاوت جنگ روانی و دیپلماسی عمومی است ۀنقط تبلیغاتترتیب،  بدین

بر اطلاعات نادرست و دروغ برای  شود. اگر دیپلماسی عمومی مبنی ده میاز تبلیغات استفا هر دو

طرف  تبلیغات خنثی و بیهمچنین دقیقاً همان تبلیغات است.  ،اخلاقی باشد اهداف غیر تأمین

پوشانی  این هم ،حال بااین ؛تداخل کامل با دیپلماسی عمومی دارد ،مردم ۀتودبرای صرفِ اقناع 

 ،غیرتعاملی ،گفتار تک ،طرفه ن تبلیغات در جنگ روانی ماهیتی یکچو ،دهد رخ می ندرت به

 اقناعی ،ای شبکه ،تعاملی ،محور گو و گفت ،سویه که اساساً با ذات دو و کاذب دارد ییالقا ،عمودی

در تبلیغات و جنگ روانی  (.Cull, 2009: 23) و صادق دیپلماسی عمومی نوین ناسازگار است

اما در دیپلماسی عمومی بیشتر بر  ؛شود می تأکیدلاعات و ارتباطات بیشتر بر سلطه و جریان اط

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Psychological Warfare 
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ها و  شود که هدف آن یافتن برداشت می تأکیدایجاد فضای گفتمان دموکراتیک هابرماسی 

 (.207-208 :1388، دهقانی فیروزآبادی)ست وگو گفتهای مشترک از طریق  ارزش

 1جنگ ایدئولوژیک. 6-3

منافع و امنیت ملی همواره  تأمینها و  ی برای پشتیبانی از سیاستابزاری از ایدئولوژ ۀاستفاد

الملل در دوران مدرن بوده است. وقوع دو جنگ جهانی و سپس  یکی از وجوه سیاست بین

بر اهمیت راهبردی و شدت آن در سیاست  ،و شوروی در قرن بیستم امریکاجنگ سرد میان 

عیار ایدئولوژیک بین دو ابرقدرت  جنگ تمام که ای گونه به ؛افزود الملل بینخارجی و روابط 

 ۀخاتم .(Hirschmuller & Jacob, 2022) انجامید به طولقرن  شرق و غرب آغاز و بیش از نیم

بلکه ظهور اشکال  ،ای پایان جنگ ایدئولوژیک نبودبه معنجنگ سرد و فروپاشی شوروی 

طور عام و  با اسلام سیاسی به امریکا ۀبجان همه ۀمقابل .تر بود گسترده یاز آن در جغرافیای نوینی

 ,Aldis, & Herd, 2007; Dizard) بارز این جنگ است ۀنمونترور علیه جنگ ایدئولوژیک 

تاکنون این  1965از زمان ظهور مفهوم دیپلماسی عمومی در سال  رو، این ؛ از(1-17 :2004

آیا عنوان جدیدی  ؟داردجنگ ایدئولوژیک و  ای میان آن مطرح بوده است که چه رابطهپرسش 

دیپلماسی عمومی چه  صورت این غیر در ؟قدیمی جنگ ایدئولوژیک ۀرویاست برای موضوع و 

 ؟تفاوتی با جنگ ایدئولوژیک دارد

که جهان را تبیین  ستباورها  مجموعهیک نظام اعتقادی و  باید گفت تعریف ایدئولوژیدر 

ها  ای از ایده مجموعه ؛طلبد خود را می به کرده و وفاداری و پیروی محض باورمندان و مؤمنان

 یکدئولوژیجنگ ا (.Sack, 2009: 141-163) کند هدایت میرا که رفتار و کردار کنشگران 

یک کشور علیه ایدئولوژی مبنایی و  ۀیافت سازمانشده و  عبارت است از تهاجم طراحی

مجدانه و نیرومند  با تلاش زمان هم ،بخش به یک نظام سیاسی معارض و متخاصم مشروعیت

ر کدو طرز ف ۀمبارزای مقابله و به معن یکدئولوژیبرای تحمیل ایدئولوژی سیاسی خود. جنگ ا

ف یهدف تضع یدتین نبرد عقیحکمرانی در قالب دو نظام سیاسی معارض است. در ا ۀو شیو

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Ideological Warfare 
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 یـ اقتصاد یاسیات سیح ۀعرصارآمد ساختن آن در کق نایمعارض از طر یدئولوژیب ایو تخر

 بر مبتنیمهار نظام سیاسی  یمتضمن تلاش برا همچنینبرآمده از آن است.  یاسیو نظام س

مهار زیرا  ،است نیز یالملل نیان و سردمدار آن در سطح بیکپ کنو عنوان بهایدئولوژی متخاصم 

آن در  ۀتوسعمتخاصم و پیشگیری از ترویج و  یدئولوژیمثابه تضعیف و تخریب ا این کشور به

 است. الملل نظام بین

جنگ  که ای گونه به ؛مفهوم دیپلماسی عمومی اعم از جنگ ایدئولوژیک است ،اساس براین

صورت نامحسوس پیگیری  ایدئولوژیک یکی از عناصر یا ابزار دیپلماسی عمومی است که به

 شود. می و اهداف نیز از دیپلماسی عمومی متمایز محتوا ،شود. جنگ ایدئولوژیک از نظر ماهیت می

گفتار دارد.  و تک سویه یک ،فاقد عنصر استماع و یادگیری بوده و ماهیتی جازم جنگ ایدئولوژیک

 ک تشکیلیدئولوژیهای ا عنصر ایدئولوژی و سازه نیز انحصاراً یا غالباًرا محتوای جنگ ایدئولوژیک 

 معارض یدئولوژیتخریب و تحریف ا ،تضعیف دهد. هدف اصلی در جنگ ایدئولوژیک می

مفاهمه  هدفدرواقع  ؛است تا تبیین آن دیگر سوی از خود یدئولوژیو القا و توجیه ا ،سو یک از

 انکار ایدئولوژی معارض است. و طردبر  مبنیجویی ایدئولوژیک  نیست بلکه برتری

 مساوی و مترادف این مفاهیم نیست ولی بعضی ازدیپلماسی عمومی اگرچه  رسد  یم به نظر

و دیپلماسی عمومی ها  آن بین برخی از ،آن. به بیانی دیگر دیگر ابزارِعناصر آنند و برخی ها  آن

 وجه برقرار است. عموم و خصوص من ،نسبت منطقی عموم و خصوص مطلق و با بعضی دیگر

 اهداف. 4

ند. ک یم یریاهداف خاص و مشخصی را پیگ در چهارچوب سیاست خارجی عمومی یپلماسید

ـ  براساس معیارهای مختلف به سه دسته دوتاییِ مستقیمتوان  یعمومی را م یپلماسیاهداف د

بر برقراری ارتباط  ناظر ،کارکردی تقسیم کرد. اهداف مستقیمـ  و آرمانی ،خاصـ  عام ،غیرمستقیم

رمستقیم یاهداف غ است. دهی به افکار عمومی خارجی گذاری بر و شکلتأثیر ،با عموم مردم

عمومی بستر  یپلماسیه دکاست  ملی و اقتصادیِ سیاسی ،و افزایش منافع امنیتی تأمینبه  معطوف

بین همه یا گروهی از  عمومی یپلماسیسازد. اهداف عامِ د یفراهم مها  آن به یابیدست یبرارا لازم 
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به کشور  ف خاصااهد ،برعکس ؛نیست یبه کشور خاص صمختکشورها مشترک است و 

های راهبردی و  ها و ارزش ایدئال ،ها نناظر به آرما مانیرآ. اهداف یابند ارتباط می یمشخص

د. البته نمدت و تاکتیکی دار کوتاه ،ماهیت جزئی اهداف کارکردی ،مقابل بلندمدت کشورهاست. در

یک هدف در بیش از و ممکن است  نیستندالجمع  ةمانعها انحصاری و  باید توجه داشت این دسته

 تقیم است و هم آرمانی.هم مس ها هدف ترویج ایده یک دسته باشد. برای نمونه

 درک و ؛ها ها و ارزش ترویج و تبلیغ ایده :عمومی عبارتند از یپلماسیاهداف مستقیم د ازجمله

و سازی  روایت ؛ترسیم تصویر مثبت ملی ؛ایستارها و رفتارهای سایر کشورها ،افکار ،فهم فرهنگ

 ۀتوسعو  تأییدی برای و جلب حمایت داخل 1ترویج ایدئولوژی ؛تبیین روایت خود برای دیگران

سازی  تصویر ؛مدیریت افکار عمومی داخلی ؛با عموم مردم 2گیری برقراری رابطه و ارتباط ؛آن

رسانی خارجی از  عملیات اطلاعو  3؛سازی برند ؛المللی مثبت از خود و نمایش آن در صحنه بین

 (.Gregory, 2011: 353; Wolf & Rosen, 2004; Graham, 2015: 2-4) ها طریق انواع رسانه

برقراری و مدیریت  :عبارتند از تعدادی از اهداف غیرمستقیم دیپلماسی عمومیبرای نمونه 

گذاری بر افکار و برانگیختنِ تأثیرو  ؛صلح و امنیت ملی و جهانی تأمین ؛روابط با ملل دیگر

 لمللی.ا خاص مانند پیوستن به یک ائتلاف بین یو حمایت از سیاست تأیید منظور ها به کنش

توجه سایر  گری و جلب جلوه :برخی از اهداف عام و مشترک دیپلماسی عمومی عبارتند از

افزایش آشنایی و شناخت مردمان و ملل  از طریقکردن خود در انظار جهانی  برجسته ؛کشورها

درک درست  (؛کوچک ۀشد شناخته کمترویژه برای کشورهای ناشناخته یا  به) دیگر از آن کشور

حال واقعی و  مطلوب و درعین ،مثبت یتصویر ارائهها و ترسیم و  دیگران از سیاست و واقعی

کند  غرب ادعا می که گونه آنهای ملی یا  ترویج و گسترش ارزش ؛متوازن از خود به جهان

 های منفی دیگران از خود یا ایجاد سدّ اصلاح تصویر و برداشت ؛شمول های جهان ارزش

 المللی. بین هایانتقاددفاعی در مقابل 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. ideological Projection 
2. Relationship Building 
3. Branding 
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افزایش منافع اقتصادی  :هایی از اهداف کارکردی دیپلماسی عمومی از این قرارند نمونه

 ۀتوسع ؛حمایت از مدیریت ائتلاف ؛گذاری خارجی حمایت از تجارت و سرمایه وسیلۀ به

 .های تنش کمک به حفظ روابط دوجانبه در زمان ؛روابط دوجانبه

ایجاد تفاهم و درک  :یپلماسی عمومی عبارتند ازبعضی از اهداف آرمانی و هنجاری د

تقویت صلح و  ؛پیشگیری از منازعه ؛سازی نژادپرستی و کلیشه ،مداری قوم مقابله با ؛متقابل

به درنهایت های انسانی و اخلاقی. البته اهداف آرمانی  ارزش ۀتوسعتبیین و  ؛المللی امنیت بین

 (Hartig, 2016: 34-35; Melissen, 2011: 14) کنند میاهداف کارکردی خدمت  تأمین

المللی از  مدیریت محیط بین ،کلی و عامِ دیپلماسی عمومی هدف ،1نیکلاس کالبه نظر 

اما هدف خاصِ دیپلماسی  ،(Cull, 2009: 12) طریق تعامل با عموم مردم خارجی است

 ،اذهان قراردادنِ تأثیر تحتهای خارجی از طریق  بر رفتار حکومت 2گذاری تأثیر عمومی

جوّ و فضای مثبتی بین عموم  که ای گونه به ؛هاست های شهروندان آن ایستارها و قلب ،فکارا

که پذیرش سیاست خارجی کشور دیگر را تسهیل و تسریع  شودمردم کشورهای دیگر ایجاد 

 .(Spry, 2018; Roberts, 2007) کند

بر اندیشه و ایستار نخبگان  اثرگذاری :شود بندی می نیز به سه صورت مفهوم تأثیرمفهوم 

 ،ها ارجحیت ،دهی به افکار شکل ؛های متنفذّ و مرجع در جامعه مدنی گروه ،علمی و فکری

باورها و رفتارهای نخبگان  ،بر افکار نفوذ اعمالو در نهایت  ؛انتظارات و مطالبات عمومِ مردم

های  های حکومت استقراردادنِ سی تأثیر تحت منظور بهگیرندگان سیاسی  اجرایی و تصمیم

عموم مردم خارجی از کردن  مقصود اصلی مجاب ،ویژه در دیپلماسی عمومی نوین خارجی. به

با برقراری رابطه و که  طوری به ؛است مخاطبان یها ارزش و درک افکار و تعامل ،گو و طریق گفت

گر برای پذیرش سیاست خارجی کشور دیرا گو با عموم مردم خارجی فضای مساعد  و گفت

کشورها برای دستیابی به این اهداف از راهبردهای متنوعی  (.Manor, 2019: 11-13) فراهم سازد

 .(Zaharna, 2010: 137; de Gouveia & Plumridge, 2005; Graham, 2015: 6 ) کنند میاستفاده 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Nicholas Cull 

2. Influence 
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 عناصر و ابعاد ،رویکردها. 5

چهارچوب سیاست خارجی و در ها را در  ها و رویه طیف وسیعی از فعالیت دیپلماسی عمومی

 ،پردازی گیرد. اشَکال مختلف دیپلماسی عمومی متضمن تصویر می بر راستای اهداف آن در

از رویکردها به هریک  .(Scott-Smith, 2020: 38) رسانی و آموزش هستند اطلاع ،بخشی آگاهی

عناصر  اساس این بر دهد. و تمرکز قرار می تأکیدها را مورد  بعضی از این رویه دیپلماسی عمومی

 شود. دیپلماسی عمومی نیز تعریف و تعیین می 1مهای مقوّ دهنده و رویه تشکیل

ییِ امریکاتجربه تاریخی و مدل  بر پایۀ (Cull, 2008: 486-493; 2009: 17-22) کال

 3،حمایت 2،استماع :کرده استرا شناسایی گانه  جپنمات این عناصر و مقوّ ،دیپلماسی عمومی

طورکلی و  به 6.المللی ای و خبرپراکنی بین پخش رسانه 5،دیپلماسی مبادله 4،ی فرهنگیدیپلماس

تواند بیش از این عناصر  عناصر مقوّم دیپلماسی عمومی می ،امریکا ۀتجربفراتر از الگو و 

 های مضافی که به محتوای دیپلماسی عمومی شکل انواع دیپلماسی کم باشد. دستِگانه  جپن

امروزه  ، زیرادنشو ه دیپلماسی فرهنگی و دیپلماسی مبادله محدود و منحصر نمیدهند تنها ب می

 نیز های مضاف مانند دیپلماسی دیجیتال انواع دیگری از دیپلماسی ،این دو دیپلماسی بر علاوه

 .کنند مین در دیپلماسی عمومی ایفا م و مکوّنقش مقوّ

 :Scott-Smith, 2009) اسمیتـ  سکاتاو  (Cull, 2009: 19) که کال اذعان دارد گونه همان

هم همپوشانی مفهومی   دیپلماسی فرهنگی و دیپلماسی مبادله با ،کند اشاره می درستی بهنیز ( 51

های علمی و آموزشی ذیل و درون دیپلماسی فرهنگی قرار  مبادلهکه  طوری به ؛و کارکردی دارند

ناشی از نقش  ،ت نظری داشته باشدرضروآنکه   دو بیش از تفکیک این رو، این ؛ ازگیرند می

 ،براین ست. افزونامریکاتاریخی و سنتی مبادلات علمی و آموزشی در دیپلماسی عمومی 

شود  دیپلماسی مبادلات از اصطلاح و مفهوم دیپلماسی علم و فناوری استفاده می یجا به امروزه

 شود. های مبادله نیز می که شامل برنامه
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Constituent Practices 

2. Listening 
3. Advocacy 
4. Cultural Diplomacy 
5. Exchange Diplomacy 
6. International Broadcasting 
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 استماع. 1-5

های آن  همؤلفم دیپلماسی عمومی است که منطقاً بر سایر های مقوّ از عناصر و رویهیکی  استماع

منظور از استماع معنای واژگانی آن یعنی  رود. در اینجا شمار می به نیاز اولویت داشته و پیش

ای استطلاع بوده و در ادبیات به معنساده به سخنان دیگران نیست. استماع  فرادادنِ گوش

 دربارۀسازی اطلاعات  تنظیم و مرتب ،آوری جمع ،پایش ،های رصد فعالیت به میدیپلماسی عمو

 :Cull, 2010: 13; Di Martino, 2020) شود اصطلاحاً استماع گفته می ،ها سایر کشورها و ملت

توان با کسب اطلاعات موثق از منابع نزدیک به سیاست  میاست که  ای گونه بهاستماع  (.21

های مطلوبی اتخاذ کرد و با مرجعیت  های درست گرفت و سیاست میمتص ،خارجی کشور هدف

 تعریفگونه  استماع را این نیکلاس کال (.Huang, 2024: 3) صحبت و دفاع کردها  آن واقعی از

ها  گردآوری و تنظیم داده از طریقالمللی  تلاش یک کنشگر برای مدیریت محیط بین» :کند می

ها برای تغییر  های آنان و استفاده از این داده ها و نظرات و نگرشعموم مردم بیرون از مرز ۀدربار

 (.Cull, 2009: 18) «آن کشور  عمومیهای جاری یا رهیافت دیپلماسی  مشی خط

پنج گونه استماع را شناسایی و از هم متمایز  (Di Martino, 2020: 22-28) مارتینو دی

از این هریک  .5مخفیو  4(؛سطحی) ای زمینه 3؛تاکتیکی 2؛فعال 1(؛ای مکاشفه) تنزیهی :سازد می

خود  حساسیتی و نفی ها ماهیت و اهداف متفاوتی دارند. استماع تنزیهی متضمن بیش استماع

عرفانی و باطنی است. استماع فعال متضمن تعامل  ۀتجرببوده و هدفش اطاعت از خدا و 

کند. هدف  ی تعامل فراهم میبرارا ساز است که فضا و امکانات لازم  محور و رابطه وگو گفت

اطمینان و درک  ،منظور افزایش اعتماد اجرا و تعدیل راهبردهای بلندمدت به ،این استماع

تعامل ابزاری و غیرمستقیم با هدف اصلاح تصورات  بر مبتنیدیگران است. استماع تاکتیکی 

سطحی بوده و  تعامل بر مبتنیرد پیام است. استماع سطحی غلط و برآورد میزان رسایی و بُ

 ۀنشاناستماع پنهانی و مخفی فاقد هرگونه  سرانجام است. هدف آن نیز گردآوری اطلاعات

 تعامل بوده و هدفش تجسس و جاسوسی از دیگران است.

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Apophatic 
2. Active 
3. Tactical 
4. Background/Casual 
5. Surreptitious 
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 . حمایت2-5

 ۀشیوطرح یا  ،فعالیت برای جلب حمایت عموم مردم از یک ایده ،معنای واژگانی حمایت

رود.  میکار  به دیپلماسی عمومی به دو معنای عام و خاصاما حمایت در  ،انجام کاری است

و  ها روایت ،ها گفتمان ،ها آرمان ،ها ارزش ،ها ایده ۀاشاعبه انتشار و  در معنای عام حمایت

 ,Huang) تحلیل روشمند و راهبردی تدوین شده است از طریقکه شود  گفته میهایی  سیاست

ارتباطات  ۀحوزکشور در یا  های یک کنشگر تحمایت به فعالی ،معنای خاص در (.3 :2024

بر مردم  نفوذ اعمال از طریقاندیشه و سیاست خاص  ،یک ایده ۀتوسعالمللی برای ترویج و  بین

 حمایت ،بر این تعریف بنا (.Cull 2019شود ) ها گفته می و جلب حمایت آنجوامع دیگر 

دهی به اذهان و  گذاری و شکلرتأثیای است که براساس استماع و از طریق  انتشار و اشاعه

ها و  ها با مطبوعات و رسانه مردم خارجی صورت پذیرد. ارتباط سفارتخانه ۀعامافکار 

 ۀنمونهایی از عنصر حمایت در دیپلماسی عمومی است.  نمونهرسانی  های اطلاع فعالیت

یران به ا ۀحملدرخواست نمایندگان خشایارشاه از مردم آرگوس بود تا در  ،باستانی حمایت

 .(Cull, 2009: 18-19) طرف باشند بی قبل از میلاد 480یونان در سال 

 دیپلماسی فرهنگی. 3-5

مترادف با گاهی های مختلفی تعریف شده است. به همین دلیل  صورت دیپلماسی فرهنگی به

شود. واقعیت این است که تعیین   برده میکار  به قدرت نرم و حتی تبلیغات ،دیپلماسی عمومی

باید اذعان داشت دیپلماسی  حال بااین ؛رزهای مفهومی و عملی این سه ساده و آسان نیستم

فرهنگی مترادف با دیپلماسی عمومی نیست بلکه یکی از عناصر کانونی آن است. دیپلماسی 

بسیج منابع فرهنگی  ۀایدمتضمن  ،مات اصلی دیپلماسی عمومیعنوان یکی از مقوّ به فرهنگی

دیپلماسی فرهنگی عبارت  اساس براین (.Goff, 2020: 30) دیپلماتیک است اهداف تأمینبرای 

اش  ها و دستاوردهای فرهنگی داشته ،دن ذخایرشناسان است از تلاش و اقدام یک کشور برای 

 ترویج و انتقال فرهنگی در فراسوی مرزهایش فراینددیگر یا تسهیل  (های)مردم کشور ۀعامبه 

(Cull, 2009: 19-20.) ای سیاست یک کشور برای به معندیپلماسی فرهنگی  ،صورت تاریخی به
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 ،است. این تعریف و تلقی از دیپلماسی فرهنگی آن  فرهنگیتسهیل صدور و ترویج الگوهای 

را گفتاری است. شاید همین ویژگی است که دیپلماسی فرهنگی  سویه و تک یک ،محدود

 سازد. ی کهن و سنتی متمایز میاز دیپلماسی عموم ،عنوان دیپلماسی مضاف مدرن به

 دیپلماسی مبادله. 4-5

ای تبادلات علمی و آموزشی یک به معندیپلماسی مبادله  ،المللی بین های در قالب آموزش

؛ (Cull, 2008: 490) حکومت با شهروندان کشور دیگر یا میان خود شهروندان دو کشور است

دولتی و غیردولتی قابل تصور  ۀمبادلاسی دو گونه از دیپلم کنشگران دخیل بر پایۀ بنابراین

دولتی عبارت است از اقدام یک کشور برای اعزام شهروندانش به  ۀاست. دیپلماسی مبادل

 ،افزایی دانش ،خارج و متقابلاً جذب و پذیرش اتباع خارجی برای گذراندن دوره آموزشی

 ۀمبادلدیپلماسی  .(Cull, 2009: 20-21) سازی پذیری و فرهنگ فرصت مطالعاتی یا فرهنگ

برحسب مبادلات علمی و آموزشی خصوصی میان شهروندان دو کشور تعریف  غیردولتی

رود. وجه  شمار می غیردولتی به ۀمبادلیکی از مصادیق دیپلماسی  دیپلماسی مسیر دوشود.  می

این است که در اینجا عامل انسانی  از سایر عناصر دیپلماسی عمومی دیپلماسی مبادله ۀممیز

 ,Scott-Smith) شخصی دارد بین و تعاملات نیز ماهیتشود  می مستقیم درگیرحضور دارد و 

که دیپلماسی مبادله را از دیپلماسی فرهنگی سنتی و تاریخی  ای ویژگی اصلی (.38-47 :2020

طبق تلقی و تعریف سنتی و محدودِ  ، زیراای آن است ماهیت متقابل و مبادله ،سازد متمایز می

ها و الگوهای  هدف آن نیز صدور ارزش وگویانه  طرفه و تک یپلماسی فرهنگی یکد ،مذکور

دیپلماسی فرهنگی  در اما ؛فرهنگی خودی است تا واردات و یادگیری فرهنگی از بیگانگان

دیپلماسی فرهنگی مدرن و ، زیرا تفاوت با دیپلماسی مبادله نیز مرتفع شده است ،مدرن و نوین

 ر بوده و ماهیت و محتوایی متقابل و متعامل دارد.محو گو و نوین نیز گفت

 المللی ای و خبرپراکنی بین پخش رسانه. 6

ای و  به نقش پخش رسانه ،انهان یا آشکار ،دیپلماسی عمومی تعاریفِتمامی در تقریباً 
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 :Cull, 2008) عناصر یا ابزار آن اشاره شده است ،عنوان یکی از اشکال المللی به خبرپراکنی بین

المللی وجود  ای و خبرپراکنی بین تعریف واحد و مورد توافقی از پخش رسانه حال بااین ؛(492

 ،یک تعریف بر بنا است. از دیپلماسی عمومی یندارد. این امر ناشی از فقدان تعریف واحد

تلاش کنشگر برای مدیریت محیط » :المللی عبارت است از ای و خبرپراکنی بین پخش رسانه

هدف درآمیختن و  رادیو و تلویزیون و اینترنت با ،ماهواره های کارگیری فناوری به المللی با بین

ای و  پخش رسانه ،دیگر یبراساس تعریف (.Cull, 2009: 21-22) «تعامل با عموم مردمان بیگانه

دادن به  های الکترونیک توسط یک جامعه برای شکل استفاده از رسانه»المللی  خبرپراکنی بین

 (.Arceneaux & Powers, 2020: 50) «دیگر است ۀهای مردم و رهبران جامع رشافکار و نگ

 ،نیز صراحت دارد در دیپلماسی عمومی نوین و فرانوین شده تعاریف گفتهکه  گونه همان

ویژگی در مورد  ها و بازیگران دولتی نیست. این کارگزاری و عاملیت انحصاراً در اختیار دولت

اکنون  که ای گونه به ،صادق و مشهود استکاملاً المللی  ی بینای و خبرپراکن پخش رسانه

های خصوصی و بازرگانی نقش اساسی در دیپلماسی عمومی  خبرگزاری ،ها بنگاه ،ها شبکه

یا  باواسطهها  این واقعیت را کتمان کرد که دولتتوان و نباید  نمی. البته کنند میجوامع ایفا 

 های سرویس جهانی گیرند. شبکه میکار  به اهداف خود أمینتواسطه این کارگزاران را برای  بی

 ۀرویهایی از عنصر و  و العالم نمونه وی تیپرس  ،العربیه ،الجزیره ،امریکاصدای  ،سی بی بی

 المللی در دیپلماسی عمومی هستند. خبرپراکنی بین

 دیپلماسی دیجیتال. 7

دهی به افکار  مضاف برای شکل از انواع مختلف دیپلماسی ای عامبه معندیپلماسی عمومی 

های مضاف در  ابزاری از دیپلماسی ۀاستفادبر  اما علاوه ،کند عمومی خارجی استفاده می

دیپلماسی  ،واقع نقش مقومّ و محتوایی در آن دارند. درها  آن برخی از ،دیپلماسی عمومی

 ؛اسی رسمی استهای مضاف و مکملِ دیپلم از دیپلماسی گونه اینعمومی دربرگیرنده و جامع 

های مضاف را مترادف و مساوی دیپلماسی عمومی تصور  توان و نباید دیپلماسی نمی ،حال بااین

 و تلقی کرد.
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سازد هدف و چگونگی  های مضاف متمایز می آنچه دیپلماسی عمومی را از انواع دیپلماسی

ف مشخص و اهدا ،های مضاف از دیپلماسیهریک  در سیاست خارجی است.ها  آن استفاده از

دهی به افکار عمومی  شکلشاملِ معینی در چهارچوب سیاست خارجی دارد. این اهداف لزوماً 

؛ برندسازی و کسب و ارتقای اعتبار و شهرت جهانی نیست ،سازی خارجی برای تصویر

اهداف  تأمینهای مضاف برای  از دیپلماسی چنانچه ،گرا در چهارچوب رویکرد هم ،بنابراین

های آن قلمداد  همؤلفرا یکی از عناصر و ها  آن توان عمومی استفاده شود می خاص دیپلماسی

شوند.  های مضاف ابزارهای دیپلماسی عمومی محسوب می دیپلماسی ،صورت این درغیر ؛کرد

 شود. م دیپلماسی عمومی فرانوین محسوب مییک عنصر مقوّ دیپلماسی دیجیتال ،اساس براین

ها و روالِ کارهای  ارزش ،بر هنجارها رونده تکاملی و پیش یندفرایعنوان  به 1شدن دیجیتالی

 تأثیردهد. کاربرد و  می شکلها  آن گذاشته و به تأثیرکارگزاران و مجریان دیپلماسی  ۀروزمر

کارگیری  به فرایند همچنیننامند.  شدن دیپلماسی می های دیجیتال بر دیپلماسی را دیجیتالی فناوری

شدن آن را دیپلماسی دیجیتال نیز  ای دیجیتال بر دیپلماسی و دیجیتالیه گذاری فناوریتأثیرو 

و  3دیپلماسی شبکه 2،دیپلماسی دیجیتال از عناوین دیپلماسی مجازی یجا بهگویند. گاهی  می

دیپلماسی دیجیتال » (.203-206 :1388 ،دهقانی فیروزآبادی) شود دیپلماسی رسانه نیز استفاده می

 ازجملههای اجتماعی و سایر سکوهای برخط  مانند شبکه دیجیتال های به کاربرد فناوری

المللی  های بین های امور خارجه و سازمان های ارتباطات مجازی و متاورس توسط وزارت کانال

 تأمینو پیشبرد و  هدایت و اجرای دیپلماسی ،مردم ۀعامی ارتباط با یکدیگر و با ربرای برقرا

 (.Bjola & Manor, 2024: 1-2) «شود می اطلاق ،شان اهداف سیاست خارجی

 ۀمبادل ،های رسمی هایی همچون ارسال و دریافت بیانیه دیپلماسی دیجیتال شامل فعالیت

های مجازی و برقراری ارتباطات  ها و نشست شرکت در همایش ،های دیپلماتیک غیررسمی سیگنال

 ,Bjola & Holmes, 2015: 1-11; Sandre) :کن.برای مطالعه بیشتر ) شود مردم می ۀعاممجازی با 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Digitalization 
2. Virtual Diplomacy 
3. Net Diplomacy 
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2015: 47-57; Broeders & van den Berg, 2020: 1-19; Bjola & Zaiotti, 2021: 1-19.) 

های دیجیتال در دیپلماسی عمومی تغییر ماهوی  نظر در مورد اینکه آیا کاربرد فناوری اختلاف

هر امروزه  که ای گونه به ؛ته استنیز تسریّ یاف منجر شدهشدن آن  ایجاد کرده یا اینکه به دیجیتالی

رواج دارد. دیپلماسی  ،شدن دیپلماسی عمومی و دیپلماسی عمومی دیجیتال اصطلاح دیجیتالی دو

 سو یک از های دیجیتال است که در آن فناوری یمدت دیپلماتیک بلند فرایندعمومی دیجیتال رویه و 

ها  روایت ،ها گفتمان همچنینلماتیک و نهادهای دیپ ۀروزمرهای کاری  و روال ها ارزش ،هنجارها

و  ،دهند قرار می تأثیر تحتها و کارگزاران دیپلماسی عمومی را  های دیپلمات و استعاره

دهی به اذهان و  ها از طریق شکل ها و سیاست ارزش ،ها بر چگونگی انتشار ایده دیگر سوی از

دیپلماسی عمومی  اساس براین (.Manor, 2019: 14) گذارند می تأثیرافکار عمومی جوامع دیگر 

مردم سایر  ۀعامتعامل و برقراری ارتباط با  ،درآمیختن :گونه تعریف کرد اینتوان  میدیجیتال را 

های اجتماعی و انواع دیگر سکوهای  ویژه شبکه به های دیجیتال جوامع با استفاده از فناوری

 ها و مواضع خود. سیاست ،افکار ،ها ارزش ،ها توجیه و ترویج ایده ،تبیینمنظور  به برخط

در  1«چرخش دیجیتال»تردید  بی ،های مختلف پردازی های نظری و مفهوم فارغ از مناظره

گذاری شدید تأثیر و (Bjola, Cassidy & Manor, 2020: 405-11) دیپلماسی عمومی رخ داده است

اقعیتی انکارناپذیر مختلف دیپلماسی عمومی وای زاجهای دیجیتال بر عناصر و  و شگرف فناوری

 توجه قابلشدن بر دو عنصر بنیادین استماع و حمایت در دیپلماسی عمومی  دیجیتالی تأثیراست. 

های  ها و فعالیت کنش ۀهمدهند که  می رونده را شکل ی پویا و پیشفراینداین دو  ، زیرااست

اعم از دولتی و  یدهد. کارگزارانِ دیپلماسی عموم و جهت میکرده دیپلماسی عمومی را هدایت 

اجرا و  های قابل منظور طراحی و تدوین راهبردهای انضمامی برای انتقال و انتشار پیام به غیردولتی

دقیق و کافی برخوردار باشند. آنان از طریق رصد و  ،پیگیری باید از دانش و اطلاعات درست

 اجتماعی و فرهنگیِ ،اقتصادی ،های ژئوپلیتیکی پایش بلندمدت اطلاعات از داخل کشور و محیط

منابع حیاتی  اطلاعات و دانش رو، این ؛ ازکنند میاین دانش و داده را کسب  ،المللی خارجی و بین

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Digital Turn 
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 فراینددر اثر  همچنین. روند می شمار به اساس طراحی و تدوین حمایت و دیپلماسی عمومی هستند

در  یتغییر پارادایم ،های اجتماعی شبکه بودنِ دسترس درو   تعاملی ،توانش ،شدن و شفافیت دیجیتالی

گیری الگویی از دیپلماسی  شکل ،فرایندداده است. برایند این  گذاری اطلاعات رخ منطق اشتراک

این الگوی نوین از دیپلماسی  (.Huang, 2024: 3) شده است 1ندهساز همو  تعاملی ،سویه عمومیِ دو

 عمومی درواقع همان دیپلماسی عمومی دیجیتال است.

 ابزار. 8

بافتار  ،در بستر تاریخی ، بلکهشود گیرد و اجرا نمی نمی شکلخلأ دیپلماسی عمومی در 

؛ یابد و سیاسی مشخص و معینی تکوین می فناوری ،اقتصادی ،و شرایط اجتماعی فرهنگی

به ماهیت  توجه گیرد. با به اقتضای ماهیت خود از ابزار و وسایل متناسبی نیز بهره می رو این از

دیپلماسی  (های مضاف انواع دیپلماسی) رویکردها و مقومات ،نوین یا فرانوین ،(سنتی) کهن

شود. ابزارهای دیپلماسی  می رد آن استفادهابزارهای متنوع و متکثری برای اجرا و پیشبُ ،عمومی

ابزارهای تکنیکی و فنی که ناظر بر  :هم تقسیم کرد مرتبط به ۀدستتوان به دو  عمومی را می

های مضاف در راستای  ابزاری از دیپلماسی ۀاستفاد و های مختلف است یری فناوریکارگ به

مثابه ابزار  های مضاف نیز به از دیپلماسیهریک  ابزارهای ،این صورت دیپلماسی عمومی. در

 گیرد. دیپلماسی عمومی مورد استفاده قرار می

تبادلات  :عبارتند از یننوین و فرانو ،اعم از سنتی ین ابزارهای دیپلماسی عمومیتر مهم

های  انواع گوناگون فناوری ،فرهنگی های همبادل ،تصاویر متحرک ،انتشار متن ،علمی و آموزشی

 ،فیلم ،هنر ،ها خبرگزاری ،های خبرپراکنی بنگاه ،اطلاعات و ارتباطات مانند رادیو و تلویزیون

سکوهای  ،های اجتماعی شبکه ،های دیجیتال مانند اینترنت فناوری ،ها رسانه ،مطبوعات ،سینما

 ،سرگرمی ،هنر ،مراسم مذهبی ،علم و فناوری ،گفتمان ،ورزش ،هوش مصنوعی ،برخط

های اطلاعات و  فناوری ،این میان  های مضاف. در شهرها و انواع مختلف دیپلماسی ،موسیقی

 .کنند میارتباطات و دیجیتال نقش راهبردی در دیپلماسی عمومی فرانوین ایفا 
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Co-constructive 
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 های اطلاعات و ارتباطات و دیجیتال ناوریف. 1-8

؛ آوری اطلاعات است دیپلماسی عمومی موفق و کارآمد مستلزم برقراری ارتباط و جمع

ارتباطات و اطلاعات وجود دارد. پیرو  ۀحوزبین دیپلماسی عمومی و  یتنگاتنگ ۀرابط رو این از

ی در دیپلماسی عمومی ایفا کرده ا های اطلاعات و ارتباطات نیز نقش و کارکرد ویژه آن فناوری

دیپلماسی  ،های اطلاعات و ارتباطات ین ابزار آن هستند. در اثر توسعه و تکامل فناوریتر مهمو 

که دیپلماسی عمومی  یترین عامل عمومی نیز متحول و متکامل شده است. اکنون نیز برجسته

های برتر  اربرد فناوریک ،سازد نوین و فرانوین را از دیپلماسی عمومی سنتی متمایز می

ین ابزارِ تر مهم برای مثال، (.Cull, 2008: 496) اطلاعات و ارتباطات و دیجیتال در آن است

مطبوعات و  ،رادیو و تلویزیون 1،الکترونیکی های فناوری ،(سنتی) دیپلماسی عمومی کهن

گی بودند. در مبادلات فرهن و تصاویر متحرک ،انتشار متن ،های ثابت تلفن ،های چاپی رسانه

هوش  ،های همراه تلفن ،ای های ماهواره ماهواره و شبکه ،دیپلماسی عمومی نوین از اینترنت

 (.Palit, 2023) شود استفاده می و غیرهمصنوعی 

ین ابزارهای تر مهمیکی از  لحاظ سنتی بهای  های پخش رسانه های خبرپراکنی و شرکت بنگاه

ای دیجیتال  نقش پخش رسانه ،سی عمومی نوین و فرانویناند. در دیپلما دیپلماسی عمومی بوده

امروزه دیپلماسی عمومی بدون این ابزار  که ای گونه به ؛ضروری و راهبردی و حتی ماهوی است

المللی  ای بین های پخش رسانه های خبرپراکنی و شرکت است. بنگاه تأثیر معنا نباشد بی اگر بی

 بدین ؛ابزار مهم دیپلماسی عمومی هستند ،شان ولتیرغم ماهیت غیرد به ،خصوصی و بازرگانی

سپرده شده ها  آن دار اجرایی یا قانونی به طرف یک مرجع صلاحیت  ازاین مسئولیت معنی که 

 :Arceneaux & Powers, 2020) خارجی برنامه تولید کنند مخاطبانبرای کشورها و  تااست 

50-60; Golan et al., 2019) .های دیجیتال ابزارهای نوینی برای دیپلماسی  فناوری ،حال این با

 شده هستند نه اینکه خود نوع و شکلی از دیپلماسی عمومی دیجیتال باشند. عمومی دیجیتالی
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 های مضاف دیپلماسی. 9

صورت ابزار در دیپلماسی  های مضاف و مکمل به همه دیپلماسیتقریباً  ،تر آمد که پیش گونه همان

جمهور مردم و  ،دیپلماسی پارلمانیهدفِ مرجع و مخاطب اگر حتی . روند کار می بهعمومی 

و دیجیتال که  علمیای ـ  مبادله ،های فرهنگی جز دیپلماسی به عمومی خارجی باشد. افکار

انواع دیگرِ دیپلماسی مضاف و مکمل ممکن است  ،عناصر دیپلماسی عمومی هستند ازجمله

توانند نقش ابزاری  دیپلماسی مضاف و مکمل که می انواعین تر مهمروند. کار  به عنوان ابزار آن به

 ،شهروندی ،ورزشی ،شهری ،سرگرمی ،موسیقی ،هنر :در دیپلماسی عمومی ایفا کنند عبارتند از

 (.208-216 :1395 ؛217-222 :1402 ،دهقانی فیروزآبادی :کن.) پارلمانی. و سلامت

فارغ از اینکه نقش مقوّم  را ـ و مکمل های مضاف در دیپلماسیکاررفته  بهقاعدتاً ابزارهای 

 واسطه یا با چون بی ،توان ابزار دیپلماسی عمومی نیز تلقی کرد می ـ باشند یا ابزاری داشته

هوش  ، همچونروند میکار  به رد و تحقق اهداف دیپلماسی عمومیواسطه برای پیشبُ

 6شهرهاو  5موسیقی 4،رمیسرگ 3،هنر 2،مراسم مذهبی ،علم و فناوری ،گفتمان ،ورزش 1،مصنوعی

(Balzacq, et al, 2020: 279; Dunkel & Nitzsche, 2018; Bowman, 2018: 19-37; Brown, 

2020; Huang, 2024.) 

 ها ها و الگو روایت ،ها رهیافت. 10

؛ های متفاوتی نیز به آن وجود دارد رهیافت ،براساس رویکردهای مختلف به دیپلماسی عمومی

حفظ  درصددغالب و هژمون بوده و اکنون نیز  یی از دیپلماسی عمومیکاامریروایت  هرچند

از کشورها دیپلماسی عمومی خود را در قالب یکی از این هریک  ،واقع در این منزلت است.

ها و  مدل رو، این ؛ ازندنک اجرا می شان تعریف و در سیاست خارجی ها رویکردها و روایت

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Artificial Intelligence (AI) Diplomacy  

2. Religious Diplomacy  

3. Art Diplomacy 

4. Entertainment Diplomacy 
5. Music Diplomacy 
6. Citizen Diplomacy 
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امروزه از  و توسط کشورهای مختلف تکوین یافته است الگوهای متنوعی از دیپلماسی عمومی

 ،ای کره ،ژاپنی ،فرانسوی ،انگلیسی ،روسی ،چینی ،ییامریکامدل دیپلماسی عمومی 

 ;Saliu, 2023; Zhao, 2019: 169-162) شود ایرانی و غیره سخن گفته می ،عربی ،اسکاندیناوی

Hartig, 2016; Rugh, 2011: 37; Maloney, 2015: 164-205.) 

ین عوامل تر مهمخاصی از دیپلماسی عمومی دارد.  ۀشیوسبک و  ،هریک از کشورها الگو

 ماهیت نظام و ساختار سیاسی :الگوی دیپلماسی عمومی کشورها عبارتند ازۀ کنند تعیین

 ،لیبرال) ماهیت نظام اقتصادی (؛استبدادی ،انقلابی ،کمونیست ،لیبرال ،اقتدارگرا ،سالار مردم)

 ،یافته توسعه) اقتصادی و فناوری ۀتوسعمدل و سطح  (،متمرکز ،دولتی ،شادیار ،آزاد

 (،هنرها ،ها سنت ،رسوم و آداب ،زبان ،تاریخ ،مذهب ،دین) فرهنگ (؛توسعه حال در ،نیافته توسعه

 ،ها ارجحیت ،ها قابلیت همچنین (.Melissen, 2005: 106) علمی و اجتماعی ،نظام فکری

تدوین و  ،ای در تعریف کننده های نسبی کشورها نیز نقش تعیین یتمز و ها آرمان ،اهداف

 بر پایۀ دیپلماسی عمومی کشورهای مختلف ؛ بنابراینکند ایفا می تعقیب دیپلماسی عمومی

ابزار و نوع  ،ها اولویت ،اهداف ،کارگزاران ،ساختار ،محتوا ،از نظر ماهیت، شان های ملی الگو

 مخاطب متفاوت و متنوع است.

 ماهیت. 1-10

های ماهوی کشورهای مختلف یکی از وجوه تمایز و تشخصّ دیپلماسی عمومی  تفاوت

 ،سنتی ،کهنه ،القایی ،کننده توجیه ،هاست. دیپلماسی عمومی برخی کشورها ماهیت تبلیغاتی آن

 ،اقناعی ،تبیینی گفتاری دارد. سرشت دیپلماسی عمومی بعضی دیگر از کشورها طرفه و تک یک

گویی و گفتمانی است. دیپلماسی عمومی کشورها   و گفت ،ای مبادله ،دوسویه ،انوینپس ،نوین

علمی و فناورانه داشته باشد.  ،اقتصادی ،فرهنگی ،سیاسی ،ممکن است ماهیتی ایدئولوژیک

مانند شوروی غالباً  های اقتدارگرای ایدئولوژیک دیپلماسی عمومی حکومت برای مثال

کننده است. دیپلماسی عمومی ژاپن و آلمان بیشتر  و توجیه تیتبلیغا ،سیاسی ،ایدئولوژیک

سرشتی فرهنگی و  ،دیپلماسی عمومی فرانسه و انگلستان و ماهیتی اقتصادی و فناورانه دارد
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براساس  جانبه و چندوجهی است اما همه امریکازبانی یافته است. اگرچه دیپلماسی عمومی 

 علمی و ایدئولوژیک است. ،گیوجه غالب آن فرهن ییامریکاگرایی  استثنا

 اهداف. 2-10

از  اهداف دیپلماسی عمومی کشورهای مختلف نیز لزوماً همسان و یکسان نیست. برخی کشورها

از آن بعضی دیگر  و برند دیپلماسی عمومی برای تحقق اهداف خاص و مستقیم آن بهره می

ای از کشورها از  دسته برند. اهداف غیرمستقیم خود سود می تأمینصورت ابزاری برای  به

اهداف سیاسی  تأمینبرای  ترین نوع دیپلماسی و ارزاننخستین عنوان  به دیپلماسی عمومی

دیپلماسی  انتقال و دگرگونی حال درکشورهای  ازجمله دیگر یگروه و کنند میمدت استفاده  کوتاه

 :Melissen, 2013یرند )گ میکار  به مدت و منافع راهبردی عمومی را برای دستیابی به اهداف بلند

هدف دیپلماسی عمومی یک کشور ممکن است مستقیماً برای کسب وجهه مثبت و  (.437

مانند  ؛مطلوب آن کشور باشد ۀاید ۀتوسعبلکه برای ترویج و  ،سازی موجه از خود نباشد تصویر

 .(Cull, 2009: 12) زیست محیطهوایی و حفظ  و المللی در موضوع تغییرات آب همکاری بین

رسانی و  هدف برخی کشورها بیشتر ایدئولوژیک و ارزشی و برخی دیگر اطلاع

ای کسب و ارتقای  عده ؛بعضی تبلیغاتی و القایی و گروهی تبیینی و اقناعی ؛است بخشی آگاهی

ای نیز  سازی مثبت از خود و دسته المللی از راه تصویر اعتبار و اعتماد عمومی بین ،شهرت

اهداف  اولویت برخیهمچنین وء و اصلاح تصویر نادرست از خود. تبلیغات سسازی  خنثی

 امنیتی و بعضی دیگر اقتصادی و فناوری و گروهی دیگر فکری و فرهنگی است. و سیاسی

 محتوا. 3-10

و  ها مزیت ،و اهداف ،سو یک از توجه به ماهیت و عناصر متعدد و متنوع دیپلماسی عمومی با

 ۀهمنیز متفاوت است. ها  آن محتوای دیپلماسی عمومی ،ردیگ سوی از های کشورها ارجحیت

های مضاف در  عناصر و انواع دیپلماسیتمامی جانبه از  صورت همه کشورها قادر نیستند به

ارجحیت و مزیت دیپلماسی  ،ماهیت بر پایۀ رو این ؛ ازدیپلماسی عمومی خود استفاده کنند

کشوری  گیرد. برای نمونه کانون آن قرار میدهنده در  یکی از عناصر تشکیل ،عمومی یک کشور
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ای دارد ممکن است در دیپلماسی عمومی خود از این  فرهنگ و تمدن غنی و دیرینه ،که تاریخ

دیپلماسی فرهنگی در دیپلماسی  شدنِ کانونی  بخش بیشترین استفاده را ببرد. این امر به عنصر قوام

دیپلماسی عمومی این  که ای گونه به ؛بخشد یفرهنگی مۀ صبغانجامد و به آن غنا و  عمومی می

شود. دیپلماسی عمومی  ای خاص نزدیک و شبیه میبه معنکشور حتی به دیپلماسی فرهنگی 

محور است. شاید بتوان دیپلماسی عمومی  دیپلماسی فرهنگ گونه اینبارزی از  ۀنمونفرانسه 

 ،الجزیره ۀشبک تأثیر. به علت نقش و ای از این الگو تلقی کرد نمونهنیز جمهوری اسلامی ایران را 

دیپلماسی رسانه در کانون دیپلماسی عمومی قطر قرار دارد. در دیپلماسی عمومی امارات عربی 

 دستاوردها و توسعه اقتصادی محوریت یافته است. بر مبتنیمتحده نیز دیپلماسی گردشگری 

 ساختار. 4-10

شود.  ماسی عمومی کشورها از هم متمایز میاداری و نهادی نیز دیپل ،از نظر ساختار دیوانی

وجهی و ساده و  یک ،بعدی یک ،سطحی یک ،کپارچهی ،دیپلماسی عمومی بعضی کشورها متمرکز

 ،چندسطحی ،متنوع ،متکثر ،غیرمتمرکز بسیط است. دیپلماسی عمومی گروه دیگری از کشورها

اقتصادی و اجتماعی  ،سیاسی کشورهایی با ساختار چندوجهی و پیچیده است. معمولاً ،عدیچندبُ

و عمودی  پاییناز بالا به  ،دارای دیپلماسی عمومی متمرکز مانند شوروی و چین بسته و متمرکز

 ،از دیپلماسی عمومی تکثرگرا ،کشورهایی که ساختارهایی متکثر و باز دارند که حالی هستند. در

ساختار دیپلماسی عمومی در  ،نای وجود با ؛یکپارچه برخوردارند حال عین افقی و در ،چندوجهی

باز و تکثرگرا نیز ممکن است در شرایط تاریخی خاص متمرکز و عمودی  ۀجامعکشورهای با 

 (.Cull, 2008: 497-8) قبال شوروی در طول جنگ سرد در امریکامانند دیپلماسی عمومی  ؛باشد

دیپلماسی عمومی در  یکی از دلایل استقبال از مفهوم (،Cull, 2009: 17) به نظر نیکلاس کال

های معطوف به  این بود که امکان نظری و عملی تمرکزگرایی در فعالیت امریکاسیاست خارجی 

 ساخت. تعامل با افکار عمومی جهانی را فراهم می

 

 



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 فیروزه رادفر ـ سیدجلال دهقانی فیروزآبادی / دیپلماسی عمومی: پیوند قدرت سیاسی و قدرت مردمی

 

 7-56 ، صص1403 پاییز، سومسال اول، شماره 

 کارگزاران. 5-10

و  1ها کارگزاری بخش دیپلماسی عمومی کشورهای مختلف یکی دیگر از وجوه تمایز

 ،طراحی فرایندکنشگران و کارگزاران متنوعی در  ،ها ست. کارگزاریمتولی آن ا 2کارگزاران

دولتی و  ۀدست  طورکلی به دو به و تدوین و اجرای دیپلماسی عمومی کشورها مشارکت دارند

اقتصادی و فرهنگی در  ،های سیاسی شوند. مراکز دیپلماتیک و دیپلمات غیردولتی تقسیم می

دولتی  ربط ذیهای  ها و سازمان دیوانسالاری ،نهادها ،خارج کشور و کارشناسان امور خارجی

های  دیپلماسی عمومی هستند. سازمان دولتیِ کنشگران و کارگزارانِ ،در داخل و رهبران سیاسی

نگاران و اصحاب  روزنامه ،هنرمندان ،دانشمندان ،ها و مراکز علمی دانشگاه (،ها سمن) نهاد مردم

 ازجمله و حتی شهروندان عادی شهرها ،کارآفرینان ،انانبازرگ ،مشاهیر و مفاخر ملی ،رسانه

اما این کنشگران  ،روند شمار می ین کنشگران و کارگزاران غیردولتی دیپلماسی علمی بهتر مهم

نیستند. در برخی کشورها که دیپلماسی  ینآفر نقش اندازه یککشورها یکسان و  ۀدر هم

و کنشگری  هستندو کارگزارانِ دولتی مسلط  ها کارگزاری ،عمومی ماهیتی دولتی و سنتی دارد

 در دیپلماسی عمومی نوینِ ،ای ندارند. برعکس کننده و کنشگران غیردولتی نقش تعیین

ویژه  به ؛ها و کارگزارانِ غیردولتی نقش و کارکرد کانونی دارند کارگزاری ،کشورهای پیشرفته

دولت با مردم  ۀجایگزین رابط 3دممردم عاملیت دارند و تعامل و تماس مردم با مر ۀخودِ عام

 کننده دارند. دولت و کارگزاران دولتی تنها نقش تسهیل که ای گونه به ؛شده است

 ابزار. 6-10

از ابزارهای متنوعی استفاده  برای هدایت و اجرای دیپلماسی عمومی ،که بیان شد گونه همان

 رو، این ؛ ازنیست اندازه یککشورها از این ابزارها همسان و  ۀگیری هم اما بهره ،شود می

گیرند از هم  میکار  به کشورها از نظر ابزارهای مختلفی که برای اجرای دیپلماسی عمومی

استفاده از ابزارهای سنتی رایج و  ،شوند. در دیپلماسی عمومی برخی کشورها متمایز می

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Agency 
2. Agent  
3. People-to-People Contact 
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طلاعات و های برتر ارتباطات و ا دیگر بیشتر از ابزارها و فناوری یگروه و غالب است

های  شبکه ،سکوهای مجازی ،هوش مصنوعی ،اینترنت برند. ابزارهایی مانندِ دیجیتال سود می

 ،سینما ،فیلم ،موزیک ،رادیو و تلویزیون ،ها رسانه ،های مجازی خانهتسفار ،اجتماعی

 های خبرپراکنی. بنگاه و هنر ،مطبوعات

 مخاطب. 7-10

هدف کلی  و ب دیپلماسی عمومی وجود داردمیان اهداف و مخاط یمنطقی و مستقیم ۀرابط

تعاریفِ  ۀهم. طبق است گذاری بر شهروندان آنریتأث از طریقبر حکومت خارجی  نفوذ اعمال

 حال این با ؛مخاطب آن عموم مردم و جامعه مدنیِ کشورهای خارجی است ،دیپلماسی عمومی

ـ  گرا خاص ،گرا تودهـ  گرا عام ۀدست توان به سه می دیپلماسی عمومی کشورهای مختلف را

 از نظر مخاطب گرا گرا تقسیم کرد. دیپلماسی عمومی توده نخبه تودهـ  گرا خاص گرا و عام نخبه

گذاری بر تأثیردهی و  شکل دیپلماسی عمومی گونه این گراست. هدف اصلی و اولویت اولِ عام

مرکز بر جامعه شهری یا مردم نیز ممکن است ت ۀمردم است. از میان عام ۀافکار و ایستارهای تود

مردم را  ۀتود و چین دارد گرا و گزیده ماهیتی خاص ،گرا روستایی باشد. دیپلماسی عمومی نخبه

افراد متنفذی که در جامعه هدف مرجعیت  از طریق کوشد میبلکه  ،دهد هدف قرار نمیمستقیم 

بخش  اسی عمومیقرار دهد. مخاطب اصلی این نوع از دیپلم تأثیر تحتدارند عموم مردم را 

نخبگانی و برگزیدگان  ۀجامع  میان . ازاستاقشار مردم  و خاصی از جامعه مدنی و نخبگانی

و طبقات اجتماعی و اقشار مردم  نفع ذی ،های مرجع گروه ،مردمی نیز ممکن است برخی نخبگان

فرهنگیان  ،یمجاز مخاطبان ،اصحاب رسانه ،نگاران روزنامه ی مانندِمخاطباناولویت داشته باشند. 

 ،جوانان ،زنان ،رهبران احزاب سیاسی ،روشنفکران ،نویسندگان ،دانشجویان ،و دانشگاهیان

 زمان همگذاری تأثیرگرا نیز  نخبه پذیر یا مرفه. هدف دیپلماسی عمومی توده اقشار آسیب و بازاریان

 عام و خاص در هر دو فضای واقعی و مجازی است. مخاطبان ۀو متوازن بر هم
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 گیری جهنتی

ها و رویکردهای مختلف به  رهیافت همچنین ،ابزار و عناصر ،اهداف ،مفهوم در این مقاله

های  دیپلماسی عمومی و تفاوت آن با مفاهیم مرتبط و مشابه بحث و بررسی شد. تعریف

گذاری بر و تأثیر»و « برقراری ارتباطات با عموم مردم» که شود متفاوتی از دیپلماسی عمومی می

عناصر  دو مؤلفه این رو، این ؛ ازمشترک استها  آن ۀخارجی در هم« هی به افکار عمومید شکل

ها و رویکردهای  به رهیافت توجهروند. با  شمار می دیپلماسی عمومی به کانونی و جوهری

های  توان از دیپلماسی می و وجود دارد آناز  یالگوهای متنوع ،مختلف به دیپلماسی عمومی

ایرانی و غیره  ،هندی ،چینی ،اروپایی ،ییامریکامانند دیپلماسی عمومی  یعمومی بومی و مل

جنگ » ،«دیپلماسی فرهنگی» ،«تبلیغات» ،«امور عمومی» ،«قدرت نرم»سخن گفت. مفاهیمِ 

ولی  ،قرابت و تداخل معنایی با دیپلماسی عمومی دارندنیز « جنگ ایدئولوژیک» و «روانی

 نیستند. با آن مترادف و همسان

ۀ توسع ،دعای اصلی آن است که دیپلماسی عمومی دستخوش تغییر و تحول مفهومیم

 ؛تنوع کارکردی و تعدد کارگزاری در سیاست خارجی کشورهای مختلف شده است ،کاربردی

 ،دیپلماسی عمومی نوین و فرانوینِ تعاملی ،یکم و بیست ۀسدهای آغازین  در دهه که طوری به

گفتاری  طرفه و تک ن تبلیغات و سپس دیپلماسی عمومیِ یکیی جایگزی گو و و گفت دوسویه

بود  امریکادیپلماسی عمومی که زمانی در انحصار  دیگر سوی سنتی در قرن بیستم شده است. از

 ،این بر افقی آن شده است. افزون ۀتوسعهمین امر سبب که  کشورهاست تمامیاکنون در اختیار 

ابزار دیپلماسی عمومی را دگرگون ساخته بلکه تنها  نه ،های نوین ارتباطاتی و اطلاعاتی فناوری

دیپلماسی عمومی دیجیتال حاصل این انقلاب صنعتی اشکال جدیدی از آن را آفریده است. 

در روابط  های دیجیتال ویژه فناوری به عملی و فناوری ،تحولات نظری ؛ بنابراینچهارم است

کاسته بلکه بر عمق و ارزش راهبردی آن نیز تنها از اهمیت دیپلماسی عمومی ن الملل نه بین

 افزوده است.

ها و ابعاد  یژگیوتوان  می ،یعموم یپلماسیف متعدد و متفاوت از دیبا وجود تعار سرانجام
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  :ردکرا در چند گزاره خلاصه  یعموم یپلماسید

مردم در  ۀعام مخاطبانا یهدفِ مرجع  یسنت یپلماسیبرخلاف د یعموم یپلماسیدر د. 1

ن ابعاد و یتر مهماز  یکی رایز ،هستند یمدن ۀاز جامع یررسمیغ یها گروه ویژه بهگر یمع دجوا

 ییو اجرا یاتیط عملیعنوان مح به یالملل نیب یو جامعه اطلاعات یالملل نیب است فرایوجوه س

 ،ن منظریاز ا ت است.یمکو رها از حا مقتدر یِردولتیگران غیظهور باز ،عمومی یپلماسید

بهتر  ۀاستفاد یابه معنتنها  یعموم یپلماسیدر د یکپلماتید یها هیها و رو در فعالیت یدگرگون

 ،ستیآن ن یو اجرا دهی سازمان ،نیارتباطات و اطلاعات و دیجیتال در تدو یشتر از فناوریو ب

برخورد و ارتباط با عموم  ین به چگونگیافت نویرد و رهیکه متضمن و مستلزم اتخاذ روکبل

از  یعموم یپلماسید رو نی ازا ؛است یت در حوزه عمومیمکگران آزاد از حایباز هویژ بهمردم 

از کوشند  میه کت یمکگران رها از حایها و باز پلماتین دیب یسنت ۀطرف یک یا ارتباط توده

 یعموم یپلماسیه دکبل ،رود فراتر می ،انتقال دهند مخاطبانخود را به  یارزش یها امیق آن پیطر

 ،آنان یار و آراکدن افیه متضمن شنکاست  یردولتیغ مخاطبانبا  «ختنیدرآم»افت یره بر مبتنی

 .استدوستانه  جاد روابطیمناظره و مباحثه و ا ،وگو گفت

و  یریپذ انعطاف ،بازبودن ،تیشفافهایی همچون  دارای ویژگی یعموم یپلماسید. 2

 یمدل دیپلماسی سنتفراتر از  یعموم یپلماسید رو این ؛ ازاستبودن  انهیجو یارکهم

جوامع  یردولتیگران غیشفاف و باز با باز صورت بهدولتی رفته و  یو انحصار یمراتب سلسله

م و یارتباطات مستق ؛پردازد وگو می رده و با آنان به تعامل و گفتکشورها ارتباط برقرار کمدنی 

 رد.یگ یصورت م یمل یها ج ارزشین اهداف و تروییه با هدف تبک یشفاف

و  یردولتیغ مخاطبانار و اذهان کبر اف یگذارتأثیر یعموم یپلماسید ۀاولیو  یدف اصله. 3

دگاه و نگرش آنان نسبت به اهداف و ید یساز سو جهت هم یار عمومکبه اف یده لکش

در چهارچوب نیز  یتر تر و مشخص اما اهداف و مقاصد خاص، یک کشور است یها استیس

ار کاف یاسیو س یت اخلاقیجلب حما ن هدفیستشود. نخ یم یریگیپ ین هدف اساسیا

ق یخودی از طر یها خارجی و سپس جذب مردم جوامع به اهداف و ارزش یعموم
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هنجارها و  ،ها ج ارزشین و تروییتب ،ن هدفی. دوماست ار آنان کبر اذهان و اف یگذارتأثیر

طلوب از مثبت و م یرسازیتصو هدف سوم ، ودیگر یها ن ملتیملی خود در ب یها آرمان

 کشور است.

 یپلماسیهای ارتباطات و اطلاعات و دیجیتال و د یفناور ۀن توسعیب یتنگاتنگ ۀرابط. 4

ین ابزارهای دیپلماسی تر مهمدهد.  وجود دارد که ابزارهای لازم را در اختیار آن قرار می یعموم

 ،نتشار متنا ،تبادلات علمی و آموزشی :عبارتند از نوین و فرانوین ،اعم از سنتی عمومی

های اطلاعات و ارتباطات مانند  انواع گوناگون فناوری ،مبادلات فرهنگی ،تصاویر متحرک

 ،ها رسانه ،مطبوعات ،سینما ،فیلم ،هنر ،ها خبرگزاری ،های خبرپراکنی بنگاه ،رادیو و تلویزیون

 ،هوش مصنوعی ،سکوهای برخط ،های اجتماعی شبکه ،های دیجیتال مانند اینترنت فناوری

 شهرها. و موسیقی ،سرگرمی ،هنر ،مراسم مذهبی ،علم و فناوری ،گفتمان ،ورزش

. استاعمال آن  ۀویو ش یچگونگ ،یعموم یپلماسید یاجرا یارهاک و از ساز تر مهم. 5

بر  ،استوار است ز و اجباریاست قهرآمیه بر سک یسنت یپلماسیبرخلاف د یعموم یپلماسید

 تأکید بر استدلال رهکش از مذایب ،یاست اقناعیچوب ساست. در چهار یمبتن است اقناعیس

 ،مخاطب مورد توجه باشدکردن  ه مجابکش از آنیاست بین نوع سیدر ارو  ازاین ؛شود یم

ب و یترغ یقت اخلاقیاز حق یرویه او را به پکقت است یحق کدربه  یو متقاعدساختنِ

 ند.ک یق میتشو
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ABSTRACT 

Future world is the era of mind manipulation and control. 
The emergence of social networks and global platforms for 
collection of rich data from the member’s mental model 
and perceptions, on one hand, and the capacities embedded 
in artificial intelligence to create, process and disseminate 
information and content in a global scale, on the other, has 
paved the way for collection of data from every individual 
in many fields such as health, mental status, interests and 
other features of one’s character; and exploiting such rich 
data, for different purposes. Such enriched data enables the 
data collectors to hack the human mind, manipulate his 
perception algorithms and finally change the value system 
of the targeted audience. The role of public diplomacy has 
changed significantly now due to emergence of new 
technologies of mass persuasions and the development of 
tools and techniques involved. Researches show that the 
cognitive warfare can effectively sabotage the national 
integrity of the targeted society and also facilitate getting 
results in other fields of war. Today, learning how to 
inoculate the public opinion against such tools and 
techniques of mass persuasion and neutralizing the 
propaganda campaign of hegemon order is a major 
responsibility of the governments in the subjected societies. 
This article using a futuristic approach scrutinizes the roles 
and impacts of cognitive warfare and new technologies in 
persuasive communication, reviews the future challenges in 
this arena and provides policy implications for public 
diplomacy and media strategy. 

            10.22034/CDRJ.2024.464932.1008 
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 .ای گذاری رسانه سیاست

 

 

 چکیده
های  است. ظهور شبکه «ها عصر تصرف ذهنیت»دنیای آینده 

های  شده از مدل آوری اطلاعات غنی های جمع اجتماعی و سامانه
ای هوش ه گیری توانمندی و اوج ،سو ها ازیک ذهنی و ادراکی ملت

تولید، پردازش، تحلیل و انتشار اطلاعات در مقیاس  درمصنوعی 
تک افراد در  آوری اطلاعات تک دیگر، امکان جمع سوی انبوه از

بهداشت، وضعیت روحی، علائق و سایر چون هایی  حوزه
را در ها  کارگیری آن به ۀزمین وهای فردی را فراهم آورده  خصیصه

ترین این  . از مهمکرده استم دستیابی به اهداف مختلف فراه
 و نظام ادراکی انساننفوذ در کردن( ذهن،  اهداف تصرف )هک

تغییر نظام ارزشی است. نقش دیپلماسی عمومی در اثر ظهور 
ر یهای نوین اقناعی و ابزارهای اقناع جمعی تغی فناوری

افزارهای  دهند جنگ ها نشان می است. یافتهداشته  یچشمگیر
اجماع ملی و  پاشیدنِ هم توانند با از ثرتری میؤشناختی به طور م

در ها در جوامع هدف، کارزار دستیابی به اهداف  همگرایی ملت
فراگیری امروزه . سازندتسهیل  را های جنگی سایر عرصه

 افکار عمومی و افشای شگردهای تبلیغاتیسازی  مصونهای  روش
ترین  هماز م ،اقناع مخاطبانها در  آنهای  و تکنیکنظام سلطه 
 ست.ها وظایف دولت

ثیر أبا نگاهی به نقش و تپژوهانه و  با رویکردی آیندهاین مقاله 
ارتباطات اقناعی، به  ۀهای نوین در حوز جنگ شناختی و فناوری

 ۀو ارائپردازد  میهای این حوزه  تحولات و چالش ۀبررسی آیند
فضای دیپلماسی عمومی و  درگذاری  های سیاست راهکار و نکته

 .دهد را مدنظر قرار میای کشور  سانهر

            10.22034/CDRJ.2024.464932.1008 
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 مقدمه

امکان اشتراک اطلاعات و دانش و تجارب که  آخر سده گذشته و با ظهور اینترنت ۀدهطی سه 

اطلاعات را سازی  مدیریت و غنیامکان  ،و با خلق مفاهیم و ابزارهای نوین میسر ساختهرا 

ظهور  سببکه است ی شکل گرفته افزا از علم و فناور همای  چرخه ،آورده استفراهم 

 ،بندی دسته ،آوری جمعهای  در حوزه ازجملهمختلف های  متعدد در حوزههای  فناوری

های  شده در قالب رسانه غنیانتشار اطلاعات  درنهایتو سازی  ذخیره ،بازیابی ،پردازش

 شود ینامیده م «ها ایدهجنگ جهانی »کنیم که قرن  می گوناگون شده است. در قرنی زندگی

(Corman, Trethewey & Goodal, 2007)تابلوهای  ،اجتماعی متعددهای  شبکه ها، . ماهواره

تصویر جدیدی از  ،کنند می آگهی و نمایشگرهای بزرگ که بر در و دیوار شهرها خودنمایی

نفوذ در اذهان مخاطبان و نیز بستری قوی  ترین ابزارمؤثرگذارند که  می رسانه را به نمایش

 تلقیها  آن بومی و باورهایها  ارائه فرهنگ و ارزش منظور به یپلماسی عمومی کشورهادبرای 

 , Smith & Hendricks) «هست جا همهکند و  می نوین مخاطب خود را بمباران ۀرسان»شود.  می

 ،در تاریخ این صنعت رخ داده آنچهغالب و با سرعتی بیشتر از ای  تغییر به گونه» (.4 :2010

اجتماعی امکان های  شبکه اکنون هماز سویی  (.McClure, 2010: 5) «دهد می نخود را نشا

و از اند  را فراهم ساختهها  آن های و گرایش ها سلیقه ،ها علاقه ،اطلاعات مخاطبانآوری  جمع

 اند ذهن مخاطبان را میسر ساختهکردن  امکان هک ،و نیازهای اوها  طریق شناخت اولویت

(Harari, 2020)،  امکان ساخت همه گونه خبر 1مثل جعل عمیقهایی  فناوری دیگر سوی ازو، 

 .اند آوردهفراهم  پراکنی را دروغتحلیل و تصویر از افراد و شایعه و 

با مفهوم تحول گره خورده است. نقش در ذهن مخاطب مفاهیمی است که  ازجملهفناوری 

از انقلاب صنعتی  پس ژهوی به اختراعات بشریگرفتن  فناوری با اختراع ماشین و سرعت

 ,Vries) قرار گرفت تأکیدعنوان افسانه فناوری در ادبیات مورد  باموضوعی جدی شد و 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Deep Fake 
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نقش  ،«رسانه تأثیر»عنوان با در کتاب ارزشمند خود  (Biagi, 2015) شرلی بیاژی (.88 :2012

داده و بر  جمعی مورد بررسی قرارهای  رسانهرویکرد و نفوذ در تغییر را نوین های  فناوری

 ,Biagi) دارد تأکیدجدید های  نوین در تغییر مدل تحویل و مصرف در رسانههای  فناوری تأثیر

 ۀتاریخچ ،آیندههای  پرونده»در کتاب ارزشمند خود نیز  (2010) ریچارد واتسون (.14 :2015

 تأثیر تحتبرد که  می صنعت رسانه نام ۀحوزاز پنج روند عمده در  ،«مختصر پنجاه سال آینده

استفاده از  ،نزماشدن  کمیاب های این پنج روند عرصه اند. نوین متحول شدههای  فناوری ۀتوسع

تولید  ،نهایت بی محتوا به سمت( تولید و انتشار) حجمیافتن  سوق ،شده شخصیمحتوای 

 ،پسندد می به شکلی که کاربرسازی  و فیزیکیسازی  شخصی درنهایتمحتوای کاربرمحور و 

 .(Watson, 2010 : 97) اند هتوصیف شد

دنیا از فرهنگ های  شناخت ملت شود که می نوین ارتباطی آنجا برجستههای  اهمیت فناوری

شود که توسط  می از تصاویری خلق ،و هنجارهای یکدیگرها  ارزش و و تمدن و جامعه

گیرد.  می رارائه محتوا در معرض عموم قراهای  و دیگر شکل ها دیجیتالی و ماهوارههای  رسانه

دهی  نقش بسیار مهمی در شکلها  سوی رسانه شده از ارائهحقیقت محتواهای تولید و  در

جهانی  ۀگستربا توجه به  .کنند می ذهنیت مخاطب هدف و برساختن مفاهیم نوین ایفا

تولید و توزیع های  تعداد معدودی از شرکتمالکیت و کنترل که در ای  رسانههای  وریتامپرا

که با نظم ها  آنویژه  به ـ کشورها ۀهمدیپلماسی فرهنگی و عمومی را برای این امر  ،محتواست

 .مشکل ساخته استـ  ناسازگاری دارند سلطه سرِ

 1روی اکران مطرحهای  فیلم درصد از تولیدات 4/80دهد بیش از  می نشان 2017آمارها در سال 

به پنج عدد ها  آن با ادغام دو تا از اکنون همکه ) توسط شش هلدینگ بزرگ تولید و توزیع محتوا

که به  امریکاسازی  محصولات صنعت فیلم (. Kim & Brunn-Bevel, 2020) اند تولید شده (رسیده

 ،بازی ،انیمیشن ،مستند ،سریال ،تولیدات متنوعی از فیلمین مرکز تر بزرگهالیوود معروف است و 

 تولید و توزیعای  ی رسانهامپراتورتوسط این پنج  ،استسرگرمی های  پادکست و دیگر شکل

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Box Office 
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 ،اخباراز منابع اصلی تولید همواره خبری تلویزیونی که های  ین شبکهتر بزرگشوند. اخبار  می

 ،رفتارها ،باورها ،برداشت اولیهدهی  سهم بسیار بزرگی در شکل ،دنشو می تصویر و پیام شناخته

 (.Morgan, Fairfield, & Signorielli, 2008) عهده دارند و ارائه مستند برها  ارزش

متوسط  طور بهیی امریکاهر  ،2015دهند که برای مثال در سال  می آمارها نشانهمچنین 

بدیهی است  .(Yuen, 2019) ساعت در معرض انواع مختلفی از رسانه قرار داشته است 5/15

 بارۀدرها  ییکاامریی بین جهانشگرفی بر  تأثیرتواند  ها می این میزان از صرف وقت در رسانه

 نیزتوان نشان داد در دیگر کشورها  می مشابه طور بهداشته باشند. ها  دیگر کشورها و ملت

 ۀدریچبیرونی و رویدادهای جهانی از های  شده از واقعیت ساختهجوامع در معرض تصاویر 

 در موردها  اطلاعات ملت»ساخته شده است و ها  آن برایها  نگاهی هستند که توسط رسانه

 Brewer, Graf and Willnat) «به رسانه متکی استعمدتاً و مناسبات جهانی  الملل بینروابط 

پاکستان یا بنگلادش  ،دنیا در مورد ایران های اغلب ملترا  آنچهبرای مثال  .(493 :2003

ه ب ،مشابه طور بههم ها  ی فرهنگی ملتبین جهانرو  ؛ ازاینسازند ها می و سریالها  دانند فیلم می

 جهانی دریافتای  ی رسانهامپراتورعمدتاً و ها  از طریق رسانهها  اطلاعاتی وابسته است که ملت

از ها  و تقویت نگاه ملتدهی  شکل دررسانه توان بسیار زیادی »گفت توان  می ؛ بنابراینکنند می

 (.Newman, Nisbet and Nisbet 2018: 989) «داردها  و ملتها  نظر فرهنگی به دیگر فرهنگ

نسل جدید رسانی  اجتماعی که بستر کسب اطلاع و اطلاعهای  و شبکهها  همیت رسانها

ذهن نسل جدید و دهی  شکلاست اقناع مخاطب موجب شده های  فناوری ۀتوسعو  است

به  ،داری سرمایهو ایدئولوژی حاکم بر جهان  ساخت باورها و هنجارهای نوین همسو با نگاه

جو  سلطههای  دولت ویژه بهها  دیل شود. ناگفته پیداست دولتاصلی مهم و هدفی محوری تب

، اما (Chamsky, 1997) «کنند می میلیاردیهای  هزینه ،ها برای کنترل افکار عمومی و رسانه»

 اند. بهره بی بزرگهجمۀ اغلب کشورهای جهان از ابزارهای کافی برای مقابله با این 

بردی متقن برای دیپلماسی عمومی کشور و راهریزی  مسئله اصلی کشورها پی اکنون هم

های  یامپراتورمخاطبان داخلی و خارجی در مقابل جنگ شناختی ذهن سازی  مصونهای  روش
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اکنون بیش از  هم شوند. می هدایت الملل بینتوسط صهیونیسم عمدتاً جهانی است که ای  رسانه

 داخلیهای  لی و رسانهدر رسانه می گذار سیاستکه شود  احساس میاین ضرورت هر زمانی 

کارگیری  هخارجی از وقایع را با بسازی  را دنبال کند که مقابله با تصویرهایی  روشباید 

 سازد.پذیر  امکانو شناختی ای  نوین رسانههای  فناوری

 رویکرد روشی. 1

 های هصورت گرفته و تلاش شده است تجربای  روش اسنادی و کتابخانهپایۀ این تحقیق بر 

 مورد توجه قرار گیرد.نیز نگارنده در این زمینه میدانی 

 رویکرد نظری و افق پیش رو. 2

 ,Franklin) گوید می «2050تغییرات بزرگ جهان تا سال »کتاب  ۀمقدمدر  دانیل فرانکلین که گونه آن

این  .اند فراگرفتهدهند ما را  می با سرعت بسیار بالایی رخو بزرگ  یدر مقیاسکه تغییرات  (1398

ناشی از تحولات فناوری است که با سرعت شگرفی در حال توسعه است. عمدتاً  1رتغییراتبَاَ

های  ات فناوریتأثیرضمن اشاره به  «رسانه تأثیر»در کتاب  شارزشمند ۀمقالدر  (2009) باندورا

به تغییرات ناشی از  ،سرعت و کانون نفوذ انسانی ،میزان دسترسی ،ماهیت نوین ارتباطی در تغییر

الکترونیکی در های  رسانه ۀفزایندانتشار اجتماعی اشاره کرده و بر نقش  فراینددر ها  این فناوری

نفوذ  ذیابزاری قوی و  عنوان بهفناوری . (Bandura, 2009: 114) کند می تأکیدفرهنگی  تحولات بین

مرتبط با های  فناوری اکنون هماما  ،استبوده های نظامی  در سفارشات سازمانهمواره رکن بزرگی 

 یافته است ای اهمیت ویژهها  آن رویگذاری  و سرمایه 2شناختی زیستاطلاعاتی و  ،علوم شناختی

(Cluzel, 2020: 4) . شناختیهای  فناوریویژه  به ها، روی این فناوریگذاری  سرمایه ۀعمدعلت، 

 .استمجازی  هوایی و ،زمینی ،دیگر جنگ اعم از دریاییهای  عرصه ۀهمامکان کاربرد آن در 

مخاطبان هدف برای ای  ان دیکارگیری فناوری براساس ژن یا  هب ،این حوزهآیندۀ تحقیقات 

 (.Aidman, 2022) گیرد میرا دربرها  آن بر ذهنگذاری  تأثیر
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Megachanges  
2. Bio Cognitive Technologies  
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اذهان جوامع هدف و مخاطبان خاص و عام گذاری بر تأثیرو دهی  اگرچه موضوع شکل

های  و در جریان جنگاست رهبران و سخنوران بوده  ها، در طول تاریخ مدنظر دولتهمواره 

های  اما در سال ،و فریب و اقناع دنبال شده استای  رسانه ،تبلیغاتی ،جنگ روانی  متعدد در قالب

موضوع جنگ شناختی  ،مرتبط با ذهن انسانهای  اخیر و با پیشرفت علوم شناختی و فناوری

به تناسب هریک  ی والملل بینان در مقیاسی جههای  ملت ۀهم اکنون همیافته و  یاهمیت خاص

سابق سازمان  فرمانده رو هستند. در روو ابعادی از جنگ شناختی اشکال فرهنگ و باورهایشان با 

یافته و عمیق  ساختجنگ شناختی رویکردی »: گوید می پیمان آتلانتیک شمالی ناتو در این زمینه

و گیری  های تصمیمفرایندطریقی که بتوان بر و جوامع هدف است به ها  گروه ،به شناخت افراد

با  اما ،نیستندگیری  ات شناختی قابل اندازهتأثیراگرچه . گذاشت ها تأثیر آن رفتار ۀنحو درنهایت

 ،تفکر ما ۀنحوبر  شک بی ،واکنش مغز انسان ۀنحومتمرکز بر های  از فناوریگیری  بهره

با ایجاد عدم اعتماد  و هم ریخته های ذهنی را برساختار ،گذارند می تأثیراحساساتمان و رفتارمان 

 (.Klaauw, 2023: 98) «پاشند می پیوندهای اجتماعی را از هم بین آحاد جامعه

تک افراد از  تکو امکان برقراری ارتباط با  ،سو یک ازاقناعی های  مختلف فناوریهای  شکل

ـ رادیو  ۀسوی یکلبی فراتر از مدل انتقال مفاهیم را در قا ،دیگر سوی هوشمند ازهای  طریق تلفن

سنتی را به خود معطوف ساخته های  توجه مخاطبان رسانه تدریج بهو کرده تلویزیون میسر 

اجتماعی و های  با ایجاد امکان تشکیل شبکهای  چندرسانههای  فناوری اکنون هماست. 

 همچون اند، ساخته تولید و انتشار محتوا را در وسعتی جهانی میسرکه  ای رسانههای  پلتفرم

های  با فناوریها  آن و پیوند اند شدهافکار عمومی مطرح دهی  تهدید یا چالشی جدید در شکل

پیشین  ۀسلط ،مختلف مخاطبانهای  تولید محتوا برای گروهدر  شانهای نوین و توانایی

ل به چالشی جدی کشیده است. تنها در سامخاطبان اذهان دهی  شکلدر سنتی را های  رسانه

میلیارد  73/1به  میلیارد نفر 47/1اجتماعی در جهان از های  تعداد کاربران شبکه 2013تا  2012

 ,Culp) درصد افزایش سالانه 18یعنی  ؛(درصد جمعیت جهان 25حدود ) ه استنفر رسید

اجتماعی و آثار آن بر میزان اقبال مخاطبان های  در شبکهای  پیامدهای چنین توسعه (.3 :2015
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 طلبد. می سنتی موضوعی است که خود تحقیقی جداگانههای  انهبه رس

که از ای  دهد در آینده می ارتباطی و اقناعی نشانهای  روندهای جاری و آتی فناوری

پیشرفت علوم بشری خواهد یافت.  ۀجامعی در تر مهمصنعت رسانه نقش  ،آغاز شده اکنون هم

که است کرده خلق جدیدی را ای ه تکنیک و ابزارهای مختلفشناسی،  شناختی و عصب

تحقیقات  اند. گروهی و عمومی را هدف قرار داده ،ذهن مخاطبان فردیدهی  همگی شکل

های  آگهی ،محور تقاضاویدئویی های  برنامه ،شدن دهد دیجیتالی می پژوهانه نشان آینده

 (.Deloitte, 2020) آینده را رقم خواهند زدتر  شده و قوانین و مقررات راحت فردی

ارتباطات اقناعی  ۀعرصبه ها  نوین ارتباطی متناسب با نوآوری در سایر حوزههای  فناوری

توسعه و ارزیابی با هدف تغییر  ،طراحی همچونمختلف های  هزمین درو اند  ی یافتهنیز تسرّ

 ,Meschtscherjakov, Ruyter, Fuchsberger, Murer) اند نگرش و رفتار مشتریان دنبال شده

& Tscheligi, 2016: III.) توسعه سرعت  به اتیمختلف تحقیقهای  در حوزهها  این فناوری

مثل هایی  برگزار شده است. دانشگاه شانی در موردالملل بینکنفرانس ها  و دهاند  یافته

با هدف تمرکز روی  رامختص این موضوعات های  تی نیز آزمایشگاه یآ اماستنفورد و 

 اند. اختهموضوع رسانه و اقناع راه اند

در دانشگاه استنفورد و ایجاد  (استارت آپ) یک شرکت نوپا کارگیری بهاقناع با حوزۀ مطالعات 

با دریافت است این آزمایشگاه قادر  .چشمگیری یافتتوسعۀ  ،آزمایشگاه اقناع در آنجا

 ،لتولید محتوای اقناعی در فضای سایبری و دیجیتاحوزۀ مختلف های  آزمونهایی دربارۀ  سفارش

اخیر صدها های  در سال (.Fogg, 2008) جمعی کار کند هاقناع دستهای  و روشها  روی تکنیک

که بتواند محتوای تولیدشده را در مدت زمانی کمتر از اند  بودههایی  به دنبال یافتن تکنیک تحقیق

دو بیش از مثلاً ) تعداد مشخصی از مخاطبان اجتماعی در معرض دیدهای  ساعت در شبکه 48

یافتن آن دسته از مفاهیمی  به دنبالقرار دهد. این تحقیقات  (وایرال صورت بهمخاطب  یلیونم

واکنش در قبال خبر یا مطلبی که خوانده  کند و او را به سمتِ می هستند که نظر مخاطب را جلب

 .سقم آن است و صحتبدون بررسی  انتشار مطلب ،دهد. کمترین شکل این واکنش می سوق ،است
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های  فناوری ۀتوسع سو و یک ازی اقناع شناس روانعلمی در علوم شناختی و های  تپیشرف

افکار عمومی جهانی و دهی  تا شکلاست موجب شده  ،دیگر سوی ازتولید محتوای اقناعی 

 اکنون هم .تحقیقی و عملیاتی نوین راه یابندهای  آن به حوزههای  نوین و تکنیکهای  روش

نظامی های  کشورهای متخاصم در دستورکار سازمان تنها نیان و نهاذهان جهادهی  شکل ۀبرنام

 پیشبرد ابزارهای از یکی عنوان به ناتودر این راستا  است. سازی قرار گرفته و در حال پیاده

 توسعۀ برنامۀ در را شناختی برتری و رهبری کسب» 2021 سال از ،سلطه نظامهای  سیاست

 را جهانی مشترک فهم و درک ،ساله ده تا بیست آیندۀ به نگاهی با دارد تلاش و دادهجای  خود

نظامی های  سازمان ۀاستفاد (.Klaauw, 2023) «کند ایجاد شناختی مختلف ابعاد مورد در

از  ،بر اذهان جهانیانگذاری  تأثیردهد موضوع  می چون ناتو از چنین تحقیقاتی نشانهم

های افزار جنگ آنچه .اختصاص خواهد دادی را به خود کلانهای  و در آینده بودجه اکنون هم

است قرار گرفته هایی  در دستورکار عملیاتی چنین سازمان اکنون هم ،شود می شناختی توصیف

 عنوان بهفضایی و مجازی  ،دریایی ،هوایی ،جنگ زمینیهای  شناخت در کنار عرصهعرصۀ و 

 .کارزاری جهانی تعریف شده استعرصۀ ششمین 

 جنگ شناختیآیندۀ های  و مقابله با چالشای  رسانه دیپلماسی عمومی و. 3

را ها  آن دسترسی به و (درست یا جعلی) نوین امکان تولید محتواهای  در وضعیتی که فناوری

مخاطبانشان دادن  ملی در ارتباط با ازدستهای  چالش بزرگ رسانه ،برای همه میسر کرده

 ،رها مثل کشورهای اسکاندیناوی و ژاپناندیشی واداشته است. برخی کشو چارهکشورها را به 

 براساس نظام اجتماعی بومیای  تعریف هویت ملی و رسانه خود راای  راهبرد و سیاست رسانه

ات تأثیرداری و  سرمایهبرای مثال کشورهای اسکاندیناوی حتی در مقابل نظام  اند. تبیین کرده

خوب گذاری  سرمایه بر مبتنیماعی از نظام اجتنوینی تعریف  درصدد ،گذاری سرمایه ۀسلطسوء 

و اند  برآمده (دانند می آن أمنشامپریالیستی غرب را های  که نظام) بدگذاری  در مقابل سرمایه

برخی دیگر مثل  (.Bruining, 2019) اند نامیده 1«داری مهربان سرمایه»را ها  آن نظام حاکم بر
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Compassionate Capitalism 
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جهانی در قالب های  جریان رسانه کویت و قطر به دنبال تعریف هویتی مستقل ازهای  رسانه

شدید با  ۀمقابلو برخی نیز به هستند الجزیره قطر مانند رسانه بومی و ملی و حتی جهانی 

 اند. نظام سلطه پرداختهای  ی رسانهامپراتور وچرای چون یب ۀسلط

و ها  ارزش ،فرهنگ کوشند شان می ای عمومی و رسانه ،کشورها در دیپلماسی فرهنگی

را به نمایش بگذارند.  شانهای وردها و ظرفیتاو دستکنند خود را به جهانیان معرفی هنجارهای 

ارائه تصویری مناسب و  ،قابل تصور ۀآینداین در حالی است که در شرایط کنونی جهانی و در 

تبدیل  یبسیار دشوارامر به  ،و باورها و هنجارهایش در جهانها  سیاست ،صحیح از یک ملت

توجه  جلببرای را  عمومی ـ ملی و دیپلماسی فرهنگیهای  ئله کار رسانهشده است. این مس

اقناع های  تلاش تأثیرخاص با مشکل مواجه کرده و هایی  مخاطبان و دسترسی آنان به کانال

سنتی دیپلماسی های  ضرورت تغییر مدل رو، این ؛ ازشدت کاهش داده است همخاطبان را ب

 ،دیپلماسی عمومی و فرهنگیهای  ن حوزهولاان و مسئگذار سیاستعمومی از سوی 

 .رسد به نظر میانکار  قابل غیر

ساختار محتوای اقناعی هم  درهایی  چهارچوبرعایت  ،مهم راهبرد اقناعیعوامل  ازجمله

 & ,Ghofrani, Farhangi, Isaai) ه استتوصیف شد 2و هم از نظر محتوا 1از نظر بافتار

Ghofrani, 2020.) ِرعایت کندبودن  اقناعیبه جهت ذیل را نکات ی باید اقناع یک تلاش: 

استفاده از توان استدلال و قدرت عقلی  ،تناسب با مخاطب و نیازهای او ،تناسب ساختار محتوا

 ۀدهند رهاییابهام یا  ۀکنند مرتفعکه پیام باید اصل  این ،احساسی و عاطفی اوهای  یا ویژگی

در  ،وضعیت فعلی محیط و روزآمد باشد های ا چالشمرتبط ب ،ذهنی باشدای  مخاطب از مشغله

 ۀزنند برهماینکه  درنهایتمختلف و تحت چترهای مفهومی متفاوت تکرار شود و های  قالب

 را برای مخاطب فراهم آورد یجدیدذهنی  ۀساختار قبلی ذهن مخاطب بوده و مدل یکپارچ

(Ghofrani, Farhangi, Isaai  & Ghofrani, 2020). 

در مدل مستقیم که  (.Chaiken, 2014) باشدمستقیم یا غیرمستقیم تواند  می اعیتلاش اقن

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Context 

2. Content 
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 گیرد می فرد هدف قرار بخش استدلالی و منطقی ذهنِ ،است رویکرد سیستماتیک نامیده شده

توجه  جلبو برای متقاعدساختن  عدد و رقم و جدول و آمار و تحلیل دقیقمحتوا شامل  و

این رویکرد برای اقشاری . گیرد می مدنظر قرار شه از قدرت تفکربه پیام اقناعی و استفاداو 

پذیرد و  نمی محتوا را راحتی بهاما طرف مقابل  ،که ذهنی استدلالی دارند مناسب است

این  ،برسد یشده به مفهوم جدید ارائه حال اگر از تحلیل و آمارِ عین ؛ درکند می چرا و چون

 .پایدار خواهد بودمعمولاً یافته 

از بخش احساسی و عاطفی  ،شود میرویکرد غیرمستقیم که رویکرد ابتکاری نیز نامیده  در

از  بعداًفرد پایدار نیست و ممکن است  شود. اگرچه این رویکرد لزوماً می مخاطب استفاده

و از  مخاطب استاولیۀ توجه  جلباما تکنیک بسیار مناسبی برای  ،خود پشیمان شودکردۀ 

عشق و محبت نسبت به  ،ایجاد احساس دلسوزی ،ندن از یک تهدیدترسامانندِ عواملی 

شود تا  می توجه مخاطب استفاده جلبحماسی و احساسی برای  ایجاد جوّو  ،موضوعی

برای مثال . (Chaiken, 2014) شود مدنظرموجب واکنش سریع و فوری مخاطب در موضوع 

 ،شود می اعانات تشکیلآوری  عبشردوستانه و جمهای  که برای جلب کمکهایی  یایدر گردهم

آوردن و تحریک احساسات  هیجان بهشود تا با  می از رویکرد غیرمستقیم یا ابتکاری استفاده

های  را به سمت کمک به موضوع مورد نظر سوق دهند. قالبها  آن ،مخاطبان ۀبشردوستان

که  سازندرا متقاعد ها  آن بر مخاطبان داشته باشند و و فوری ای لحظه تأثیرتوانند  می عاطفی

بدیهی است هر ملتی به . (Stangor, 2011: 218)کنند گفته شد عمل ها  آن به آنچهبراساس 

 برای مثال در کشورهای شرقی؛ دهد می نشان یعوامل احساسی واکنش بیشترای از  دسته

 .بیش از غرب است مراتب بهتوسط غرور ملی و تعصب خانوادگی پذیری  تحریک های بحث

شود که هر دو رویکرد را  می توجه مخاطب از محتواهایی استفاده جلب جدیدِهای  لدر مد

 ،عشق ،غرور ،شوند که با توسل به ترحم می محتواهایی ساخته؛ یعنی گیرند می به کارزمان  هم

نکات  ،لای محتوای تولیدی هو در لابکند  حماسه توجه مخاطب را به موضوعی جلبو  طنز

شوند  می گونه تولید شود. محتواهایی که این  نیز گنجانده و غیرهقام و تحلیل آمار و ار ،استدلالی
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استفاده از یادگیری ماشینی  مدت و هم ماندگار دارند. در دنیای کنونی کوتاهات تأثیرهم معمولاً 

محتوای ها  صدها و بلکه میلیوناست تا و هوش مصنوعی این امکان را به وجود آورده 

 هدف ساخته شود.های  نگاه ملت براساس نوع ،بگذار بر مخاطتأثیر

توان اذهان مخاطبان  می چگونهو  اما راهکار مقابله با این حجم از تهاجم فرهنگی چیست

 به نظر؟ و فردی مصون ساخت جمعی دستهاقناع های  را نسبت به محتواهای تولیدی و تکنیک

ناسیون اذهان را در قبال یا واکسیسازی  راهبرد مصون کشورها بایدهای  رسد سیاست می

ذهن مخاطبان در مقابل سازی  بدیهی است برای مقابله با مصون .محتواهای منتشره دنبال کند

و تولید محتوای  ها توان از همین تکنیک می جهانیای  جریان اصلی رسانه اقناعیِهای  حرکت

توان ذهن  ای می رسانهبا استفاده از ارتقای سواد . (Perloff, 2007: 125) ساز بهره جست مصون

این . (Shrum, 2009: 68) ساختبه آن دهی  رسانه برای شکلریزی  برنامه آمادۀمخاطبان را 

دیپلماسی عمومی و دیپلماسی فرهنگی کشورهاست که به این مهم اهتمام ورزند و وظیفۀ 

رهنگ ناسب با فتمبا زبانی و کنند برای واکسیناسیون مخاطبان تولید را محتواهای مناسب 

باید دو نوع مخاطب را  اذهانسازی  مصون مخاطب منتشر سازند. محتوای تولیدی برایجامعۀ 

مخاطبان بومی و ایرانی که در معرض هزاران محتوای تولیدی و ؛ نخست قرار دهد مدنظر

شده از کشورها  تحریفشدت  هبای  دوم مخاطبان جهانی که با چهره؛ شناختی هستندهای  جنگ

 شناسند. می راها  دیگر ملت ،رمانکشو ازجملهو 

 گیری نتیجه

جوامع در برابر سازی  و همسوسازی  به همراهدیگری بیش از هر زمان ها  دولت اکنون هم

 ،ایدزمانندِ واگیردار های  . حوادثی که در پی شیوع بیماریکنند مینیاز  تحولات جدید احساس

که در پی جنگ غزه و هایی  کنار بحثدر  ،زده مشاهده شد حادثهسارس و کرونا در کشورهای 

ها  در مقابل فلسطینیها  و صهیونیست ،اوکراین در مورد حمایت از نژاد سفید اروپایی در اوکراین

ان و گذار سیاستاستفاده از ابزارهای هدایت فکری جامعه را برای اهمیت  ،شکل گرفت

به  ،بافد می نظم سلطه دروغ دانند که ها می ملتان بیش از پیش گوشزد کرده است. مدار سیاست
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که مخالف را هایی  ملتو  کند می کشورها تثبیتبر خود را سلطۀ  و حقوق بشر دموکراسی نامِ

احزاب طرفدار خود را های  دولت ی لاتینامریکاکند. برای مثال در  می نظم کنونی هستند تنبیه

 .کند می تضعیف تقویت و دولت برخاسته از انتخابات احزاب مخالف را

در اقناع مخاطبان ای  رسانهدیپلماسی عمومی و نقش  ،کنونی جهاندر شرایط بحرانی 

بیش واقعی برای تنویر افکار عمومی  های و تحلیل ها روایت ،انتشار خبرها واست  ررنگ شدهپُ

استفاده از  ،در داخل کشور و برای مخاطب بومی یافته است. اهمیت یاز هر زمان دیگر

پایدار بر نگرش و  تأثیر ا هدفِب)ر قالب استفاده از نظام تفکر استدلالی جذاب و دمحتواهای 

 عنوان بهطنز  و ها المثل ضرب ،شعر و حماسه ،الگوها کهن غرور ملی و)و نظام احساسی  (رفتار

تواند در دستورکار  میاست، هویت فرهنگی و ملی برگیرندۀ  که در (فوریگذاری  تأثیرعامل 

دیپلماسی  چهارچوبدر  سیما و صدابرای مثال رسانه ملی قرار گیرد.  تولید محتوای اقناعی

 ،اذهان مخاطبان ایرانیبه دهی  شکلدر با توجه به تلاش منابع مختلف و  ای عمومی و رسانه

و نگاه نقادانه به ای  ارتقای سواد رسانههای اقناعی خود را  هدف اولیۀ تلاشتواند  می

 درمخاطبان سازی  با هدف توانمند . همچنینقرار دهد ایرانی شده در مخاطبان منتشرمحتواهای 

دهی  شکلاقدام کند تا با از تحولات روزمره ای  نسبت به تولید محتوای لحظه ،تحلیل اطلاعات

ناگفته پیداست تبیین راهبردهای  .کنده واکسینرا ذهن مخاطب  ،از موضوعات اولیهروایت 

 .راهمیت استاما ضروری و پَ ،چیده و دشوارکار بسیار پیای  لحظه صورت بهاقناعی 

جمهوری اسلامی های  ی و سیاستبین جهاندر خارج کشور و برای ارائه تصویری شفاف از 

تولید شود. ها  آن جهان و با زبانهای  تک ملت تکمحتوای لازم برای  نیز باید در صحنه جهانی

شدت  هببرای آنان  ؤثرمتولید محتوای منظور  به مخاطبهای  بدیهی است شناخت ملت

نیازمند آگاهی از فرهنگ  ،برای جامعه مخاطب هدف مؤثراست. تولید محتوای ضروری 

 ست.ها آنکنندۀ  تحریکتاریخ سیاسی و عوامل ها،  آن های حساسیت ،جوامع مخاطب

دوایر دانشگاهی و  از کلیه یبزرگای  تواند محور شبکه میملی  رسد رسانه می به نظر

برای را مناسب  یباشد و نقش راهبری تولید محتوا تولید محتواهای  ندیشکدهو اها  مؤسسه
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هدایت افکار اعضای آن  که رسالتای  شبکه؛ افکار عمومی و جهاد تبیین ایفا کندسازی  مصون

 و برای این استجهانی ای  در پهنهحول راهبردهای کلان کشور سازی  عمومی ملت و اجماع

 رتباط برقرار خواهد کرد.آزادگان جهان اهمۀ کار با 

ای  ضرورت ایفای وظیفهاکنون  ،ناشی از جنگ شناختی نظام سلطه نوینهای  با توجه به چالش

با  باید ملی کشورهاهای  رسانه ،براساس این ضرورت .شود احساس میاز گذشته تر  بس سنگین

مختلف های  حوزه جهان در ۀآیندگستر در مورد روندهای  پیشنگاهی پژوهانه و  آیندهرویکردی 

خود  های نوینی را برای سازمانهای  مشی خطو ها  سیاست ،اقناعی وای  رسانههای  فناوری ازجمله

ناگفته پیداست . دناقناع مخاطبان داشته باشهای  بر تکنیکای  تمرکز ویژهو کنند تنظیم و ریزی  پی

روی گذاری  یلی بهتر از سرمایهخ تولید محتواهای اقناعی و تنویر افکار عمومی ایبرگذاری  سرمایه

 اثربخش و مفید خواهد بود. ،تجهیزات دفاعی و ابزارهای نظامی
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ABSTRACT 

Cultural diplomacy has a direct relationship with “good 

Islamic governance”; because with the spread of culture and 

culture-based industries as well as with the development of 

interactions and relations with different countries, it becomes 

the basis and catalyst for economic prosperity. “Good 

governance” and “good Islamic governance”, also, seek to 

respect people's rights and gain their satisfaction in various 

fields. The result of this interaction is the provision of 

people's satisfaction in various fields and the fulfillment of 

the desired components of Islamic governance. Moreover, 

cultural diplomacy in the framework of Islamic governance 

can represent the components of Islamic culture in all 

around the world and prevent the spread of phobias such as 

Islamophobia and Shia phobia. This article in the framework 

of Hofstede's theory about cultural diversity and using the 

method of documentary, scrutinizes the relationship between 

cultural diplomacy and good Islamic governance as well as 

various functions of cultural diplomacy in good Islamic 

governance. As a result, cultural diplomacy and “good 

Islamic governance” have a close relationship with each 

other. This means that cultural diplomacy is one of the 

requirements to achieve good governance and good Islamic 

governance. 
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 چکیده

« حکمرانی اسلامی مطلوب»با نسبت مستقیمی دیپلماسی فرهنگی 
محور و گسترش تعامل با  فرهنگ و صنایع فرهنگ ۀدارد، زیرا با اشاع

حکمرانی »شود.  ساز رونق اقتصادی می کشورهای مختلف، زمینه
به دنبال رعایت حقوق مردم و « حکمرانی اسلامی مطلوب»و « مطلوب

این تعامل  ۀنتیج و های مختلف است جلب رضایت آنان در حوزه
های حکمرانی  لفهؤهای مختلف و تحقق م رضایت مردم در حوزه

اسلامی مطلوب است. همچنین دیپلماسی فرهنگی در چهارچوب 
نگ اسلامی را در های فره لفهؤتواند م حکمرانی اسلامی مطلوب می

هراسی  مسائلی چون اسلامجهان بازنمایی کرده و مانع گسترش  همۀ
 شود.هراسی  و شیعه

تنوع فرهنگی و با  بارۀدر «هافستد» ۀارچوب نظریهاین مقاله در چ
استفاده از روش اسنادی، ضمن بررسی نسبت دیپلماسی فرهنگی و 

فرهنگی در حکمرانی اسلامی مطلوب، کارکردهای مختلف دیپلماسی 
کند. بر اساس نتایج،  حکمرانی اسلامی مطلوب را بررسی می

واجد نسبت « حکمرانی اسلامی مطلوب»دیپلماسی فرهنگی و 
به دستیابی دیپلماسی فرهنگی از الزامات و  هستندهم با  ینزدیک

 حکمرانی خوب و حکمرانی اسلامی مطلوب است.

           10.22034/CDRJ.2024.473338.1012 
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 مقدمه

 ،فارغ از مباحث داخلی هر کشوری ،شود می شناختهدر جهان امروز حکمرانی  آنچه

 قرار مدنظرجانبه را  چندی است که مناسبات دو و الملل بیناصطلاح  بهنگر یا  برونرویکردی 

 ،1995 در سال یجهان یون حکمرانیسیشده در گزارش کم ارائهف یبنا به تعردهد.  می

است که امور  یخصوصو  یعموم ،یو نهاد یفردهای  از روشای  مجموعه یحکمران

ا متنوع را یق آن منافع متضاد یوسته است که از طریپ یفرایند و کند می مشترک مردم را اداره

 ،این تعریفبراساس  شود. می اتخاذ انهیجو همکاری اتاقدامآن  براساسو  ساخته ساز هم

 ،ت قانونین رعایتضم یکه برا شود می شاملرا هایی  و نظام یرسم ینهادها یحکمران

که مردم و نهادها بر سر آن توافق  گیرد می بر دررا  یررسمیغ یقرارهانیز و  اند یافتهقدرت 

توان در  می رو این ؛ از(53 :1384 ،هداوند) هاست که به نفع آن کنند می درکچنین ا یکرده 

در  آنچه ،حکومت و جامعه ارزیابی کرد. در این میانادارۀ حکمرانی را  ،کلی یتعریف

در گرو حکمرانی خوب است. شاید بتوان  ،حقوق مردم را دارد تأمینتوانایی  حکمرانی

از  آنهای  شاخصاما  ،حکمرانی خوب را در احساس رضایت مردم تصویر کردهای  شاخص

 متفاوت است. ،نهادها و اندیشمندان مختلف ها، منظر سازمان

حاکمیت  ،تکمشار ،یرمحو اجماع ،ییگو پاسخ ،1سازمان ملل متحد ۀتوسع ۀرنامب براساس

و  ها ویژگیاز  تیو شفافپذیری  تیمسئول ،یعدالت و برابر ،یو اثربخش ییاراک ،قانون

حق چون هایی  شاخص یجهان کباناند. همچنین  عنوان شده مطلوب یمرانکحهای  شاخص

 ،ت مقرراتیفکی ،دولت یاثربخش ،و فقدان آشوب یاسیثبات س ،ییگو پاسخاظهارنظر و 

 حکمرانی خوب عنوان کرده استهای  اری را شاخصدیپاو  نترل فسادک ،نت قانویمکحا

یی گو پاسخبرخی بر این اعتقادند که حکمرانی خوب در گرو  (.128 :1396 ،هزاد مرشدی)

کند آیا حاکمیتی توانسته  می یی تعیینگو پاسخضرورت این  ،اساس این براست.  خوب به مردم

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. United Nations Development Program (UNDP)  
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خوب از  یحکمران»شاید بتوان گفت  ،دیگر عبارت بهخیر. خود را ایفا کند یا  حکمرانی خوبِ

و  قانون تیحاکم ،تمشارک ،ییگو پاسخ پذیری، تیلئومس ،تیچون شفاف ییارهایعناصر و مع

 (.152 :1394 ،مفتح و همکاران) «تل شده اسیتشکپذیری  انعطاف

های  رعایت حقوق مردم و جلب رضایت آنان در حوزه ،ضرورت تحقق حکمرانی خوب

فرهنگی  ،سیاسی ،اقتصادی مختلفِهای  مختلف است. در این راستا لازم است جامعه در حوزه

 ،حاکمیتکردن  گو پاسخبر  تأکیدبرخوردار باشد تا بتوان ضمن از ثبات و قوام لازم و اجتماعی 

توسعۀ ی و الملل بینمناسبات سایۀ همبستگی درونی ایجاد کرد. این امر جز در در جامعه نیز 

همین مباحث مورد توسعۀ ط در مباحث مختلف با کشورهای جهان قابل تحقق نیست. رواب

بوی دینی و قواعد و اصول اسلامی. در تعریف  و رنگاما با  ،حکمرانی اسلامی بوده است تأکید

توسعه  یابرسازی  نهیزم نتوا یم»تصریح شده است که این نوع حکمرانی را  یماسلا یحکمران

و  نو سعادت انسا یتعال ،دشو ر ینید گرایی تیمعنو و قاخلا ،افتهی بیذته تینعقلا قیو تعم

 «دانست مانهیرکو  آزاد ،نهعادلا ،سالم ،منیا ،طشان با یِاز زندگ یرخورداربگسترش  نیهمچن

آزاد و کریمانه جز در  ،عادلانه ،زندگی سالم ،بر مبنای این تعریف (.9 :1399 ،زارعی و آرایی)

متعالی و شکوفا تحقق نخواهد یافت که همگی در جامعۀ فرهنگ و  ،داقتصا ،سیاستسایۀ 

این توسعۀ مناسبات جهانی است که متضمن حقوق کشور در موارد مختلف باشد. توسعۀ گرو 

 از اصول و معیارهای دیپلماسی قابل تحقق نیست.گیری  جز با بهرهنیز مناسبات 

؛ تحقق حقوق و منافع ملی است آمیزِ تاز راهکارهای مسالمگیری  دیپلماسی به معنای بهره

عناصر قدرت ملی به مؤثرترین شکل با آن دسته از  ساختنِ مرتبطدیپلماسی هنر » عبارتی به

 & Morgenthau) شود می ی است که به منافع ملی مرتبطالملل بینشرایط های  ویژگی

Thompson, 2005: 187.) نظامی و فرهنگی  ،اقتصادی ،مختلف سیاسیهای  دیپلماسی در حوزه

حوزۀ همان تکیه بر  ،ترین مفهوم در میان عموم مردم اما نزدیک ،و علمی قابل تعریف است

بیش از همه متضمن تحقق حقوق سیاسی در  آنچهسیاسی است. غافل از اینکه در جهان امروز 

نگی دیپلماسی فرهها  آن کند که یکی از می مختلفی عبورهای  است از گذرگاه الملل بینعرصۀ 
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نفوذ فرهنگی کشور در نقاط های  زمینه ۀتوسع دیپلماسی فرهنگی راتوان  نوعی می بهاست. 

 یفرهنگ یپلماسید ،تر دقیق. در تعریفی دانستمختلف دنیا و گسترش مناسبات فرهنگی 

 قیاز طر یخارج یتوسعه و تداوم روابط با کشورها ،جادیبه ا»ه تعریف شده است ک یا حوزه

 خارجیهای  مبادلات و همکاریاز  یفعال فرایند نی. همچنپردازد یموزش مهنر و آ ،فرهنگ

ملت در سطح  کیفرد  منحصربه یفرهنگ تیو شخص ینظام ارزش ،است که در آن نهادها

 (.Ivey, 2015: 1) «کنند می ایفای نقش هدوجانبه و چندجانب

به این معنا  ؛است مدنظردر واقع همان رویکردی است که در حکمرانی خوب مقوله این 

های  شاخص یو با ارتقاکرد  تأمینمختلف های  که بتوان منافع ملی کشور را در حوزه

را از منظر فکری و مقوله رضایت مردم را فراهم آورد. حکمرانی اسلامی نیز همین  ،پیشرفت

ستای توان نقش و کارکرد دیپلماسی فرهنگی را در را می رو این از ؛دهد می دینی مورد مداقه قرار

دستاوردهای حکمرانی اسلامی توسعۀ تحقق این هدف ارزیابی کرد و بر نقش مثبت آن در 

از « حکمرانی اسلامی مطلوب»درک دقیق جایگاه دیپلماسی فرهنگی در  .صحه گذاشت

در  ،اسنادیشیوۀ از گیری  مقاله به روش توصیفی و تحلیلی و با بهرهاین است و نوین مباحث 

و « نقش دیپلماسی فرهنگی در حکمرانی اسلامی چیست»ش است که پاسخ به این پرسپی 

 ؟«چه نسبتی میان این دو برقرار است»اساساً 

 نظری چهارچوب. 1

چیزی جز توجه به تنوع فرهنگی و  ،شود می محور اصلی دیپلماسی فرهنگی قلمداد آنچه

جغرافیایی از  نیست. از دیرباز گسترش مرزهایها  عیار میان فرهنگ تمامی وگو گفتلزوم 

از فرهنگ را به روی  های نوینی دریچه ،یا سایر ابزارهای قدرت سخت ها طریق جنگ

میان  وگو گفتهای  مراودات فرهنگی و ایجاد زمینهتوسعۀ گشود.  می حاکمان و مردم

حکمرانی در مناطق جدید توسعۀ یکی از ملزومات  ،داخل مرزهای جغرافیاییهای  فرهنگ

هرگونه کوتاه آنکه  و کردند میآن حاکمان خود را ملزم به توجه به و  رفت می شمار به

چون  یناپذیر جبرانپیامدهای به تنوع فرهنگی درون مرزهای جغرافیایی  یتوجه بی
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 و مفاهیم را به دنبال داشت.ها  شورش و عدم انتقال درست پیام

 1هافستد کیرجرارد هند ازجملهدر عصر حاضر نیز این مسئله مورد توجه اندیشمندان 

پنج  براساسها  فرهنگ ،نظر هافستد براساس. قرار گرفته است یهلند یاجتماع شناس روان

از عدم  پرهیز ،یزنانگـ  یمردانگ ،گرایی جمعـ  ییفردگرا ،قدرت ۀفاصل :دنشو می کیعد تفکبُ

 76 یبرا 100تا  0از را هایی  اسیمقوی  ،این مدل براساس. مدت کوتاهگیری  و جهت ،تیقطع

شاخص نسبت به  ای اسیدر هر مقرا کشور موقعیت هر و است  کردهعد ارائه هر بُدر کشور 

 یها دگاهید ،به اعتقاد هافستد (.Mooij & Hofstede, 2010: 88) کند می مشخصکشورها  ریسا

طبق  رو این ؛ ازشود یم تر یغنها  آن یقوم یها فرهنگ خردهها با رجوع به  ملت ۀدربار یفرهنگ

جغرافیایی کشور احترام محدودۀ در سطح جامعه و ها  فرهنگ خردهتمام برای ظریه باید این ن

 یابعاد فرهنگ ایالگوها »توان  می ،اساس این بررا فراهم آورد.  وگو گفتزمینۀ قائل بود و 

 «دهد می قرار تأثیر تحت یتوجه قابلهای  وهیکه رفتار افراد را به شایجاد کرد  یریفراگ

(Agodzo, 2014: 2)  تعامل را در سطح بالایی برقرار کرد.تا بتوان 

مردم اکثر کشورها  دهد ینشان م یملـ  یفرهنگ یها مدل تفاوت»توان گفت  می دیگر بیان به

 مقولهضمن اینکه این (. Sanchez & Curtis, 2000: 5) «ی برخوردارندخاص یمل یها یژگیواز 

وجود تنوع به نظرِ هافستد  رو، این ؛ ازگذارد می تأثیرمختلف های  محیطدر  «رفتار افراد ۀنحوبر »

چراکه  ،در جوامع امروزی پذیرفته شود یفرض باید همچون پیشفرهنگی و احترام به آن 

 هنجار ملیِ (.Sanchez & Curtis, 2000: 5) شودتبدیل  «یهنجار مل»تواند به  میدرنهایت 

دیگر های  برقراری ارتباط با فرهنگ تواند ابزاری برای می چهارچوبشده در این  تعریف

 یمفهوم چهارچوب»کشورها و واحدهای جغرافیایی شود. اگرچه هافستد معتقد است 

رسد  می اما به نظر ،ه استکرد جادیا یجوامع انسان یرا در رابطه با مسائل اساسای  گسترده

اقدام وی  .(Khastar et al, 2011: 322) «تنوع نبوده است رساندنِ حداکثر به یاو براهای  تلاش

تر  زمینه را برای تحلیل آسانشدن  واحدهای تحلیل را به حداقل کاهش داده و در عصر جهانی

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Gerard Hendrik Hofstede  
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میسر ساخته است. ضمن اینکه به لزوم ها  میان فرهنگ وگو گفتمطلوب نتیجۀ و رسیدن به 

این در  رو، این ؛ ازبیش از گذشته توجه کرده است چهارچوبدیپلماسی فرهنگی در این 

لزوم توجه به  ،واحد ای مجموعهعنوان  بهجامعه جهانی گرفتن  توان با درنظر می چهارچوب

مختلف آن را عامل افزایش قدرت ارزیابی کرد. های  در بخش وگو گفتتنوع فرهنگی و ایجاد 

است نکته شود و یادآور این  می توجه به دیپلماسی فرهنگی بیش از گذشته نمایان ،از این منظر

پذیر است و یکی از  تحققافزایش قدرت ملی  چهارچوبساساً حکمرانی درست در که ا

بتوانند ها  آن توجه به تنوع فرهنگی در عرصه ملی و جهانی است. هرچه حاکمیتهای  مؤلفه

گامی در جهت درآمدزایی برای کشور از محل  ،قدرت فرهنگی خود را در جهان بسط دهند

و در شده مستقیم آن عاید مردم نتیجۀ که اند  صادی برداشتهاقتهای  صنایع خلاق و سایر حوزه

 .انجامد می« حکمرانی اسلامی مطلوب»نهایت به ایجاد رضایت از حاکمیت و تحقق 

 دیپلماسی فرهنگی. 2

جا پیش  است و تا بدانای  دارای جایگاه ویژه الملل بینفرهنگ در مباحث مربوط به روابط 

سیاسی خود را بر مبنای فرهنگ تعریف کنند و های  همکاریکوشند  میکه کشورها است رفته 

. این مسئله به معنای سازند نوع و سطح مناسبات خود را تعیین ،فرهنگیهای  با توجه به قرابت

بلکه  ،روند ارتباطات دو یا چندجانبه میان کشورها نیستبر ها  همؤلفگذاری سایر تأثیرعدم 

احی و اجرای مباحث مربوط به سیاست خارجی از گذار فرهنگ در طرتأثیرحکایت از نقش 

هشت مؤلفه قابل  براساسی فرهنگ یپلماسیاهداف د ،. در طول تاریخدارد ها دولتسوی 

 :استبوده  ییشناسا

 ؛کشورها ریاعتماد با سا جادیو ا وگو گفت یبرقرار  

 (؛یاسیو س) یشناخت فرهنگ 

 ؛یمنافع اقتصادکردن  دنبال 

 ؛یعتبار فرهنگ ملبهبود وجهه و ا  

  ؛تعصبات و تضادهاتضعیف 
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 ؛یاز برنامه مل (یمنف) یرقابت یرهایتفس 

 ؛ها تیفعال ریدر سا ندهیمشارکت آ یبرا نهیزمکردن  فراهم  

  خاص یدئولوژیا ای یاعتقاد ستمیس ،تیروا کی بر مبتنی یبین جهانترویج (Scott-Smith, 2019: 10.) 

وان گفت دیپلماسی فرهنگی ریشه در تاریخ دارد و توانسته بر ت می اهدافاین بر مبنای 

 رو، این ؛ ازبگذارد تأثیر الملل بیندر سیاست خارجی و روابط  مؤثرهای  همؤلفبسیاری از 

ملت  یندگینما ای بازنمایی» :و بهترین تعریف برای دیپلماسی فرهنگی عبارت است ازترین  کوتاه

دیپلماسی فرهنگی توسعۀ تلاش در نتیجۀ  (.Albro, 2016: 384) «یفرهنگهای  مؤلفه قیاز طر

را دارد  جهینت نیبهتر» نیست و زمانی مختلفهای  مردم و فرهنگمیان تفاهم  چیزی جز افزایش

مادی باید های  ضمن اینکه با توجه به محدویت؛ «کند تأمینرا  زبانیم ۀمنطق ایکه منافع کشور 

 (.Schneider, 2006: 196) باشدنیز  «طلب فرصت»و  «ریپذ انعطاف» ،«خلاق»

دقیق و عاقلانه در این عرصه ی گذار سیاستحرکت درست در دیپلماسی فرهنگی نیازمند 

با اتکا به توان مردمی در این زمینه گام برداند. ناگفته پیداست  کنند می تلاشها  دولت و است

توسط  یاما گاه ،شود یمانجام  کیپلماتید یتوسط نهادهااغلب » یفرهنگ یپلماسید یاجرا

 «پذیرد صورت می زین (کیپلماتید ینهادها یبا همکار) کیپلماتیدریغ یها سوژه ریسا

(Pajtinka, 2014: 103.)  ی و فرهنگ های همؤسس ،یردولتیغهای  سازمان ،هنرمنداندر این مسیر

آشنایی وارد گود شده و همراه با دستگاه دیپلماسی برای معرفی فرهنگ ملی و  ورزشکاران

 .کنند می مخاطبان با این فرهنگ حرکت

توسعه  ساز زمینه توان دریافت جنگ سرد میان شرق و غرب می تاریخی یبا نگاه ،حال این با

اگرچه در قالب دیپلماسی عمومی توسعه یافته که  دیپلماسی فرهنگی شد و نضج مفهومیِ

ی متفاوت برای دیپلماسی بر این نکته ضرورت دارد که تعریف کارکردها تأکیداما  ،است

اخیر با دهۀ . در ه استتغییراتی را در این مفاهیم به دنبال داشت ،فرهنگی و دیپلماسی عمومی

شده و کارکردهای جدید و ای  تازهوارد مرحله  مقولهو ابزارهای ارتباطی این فناوری  ۀتوسع

پلماسی فرهنگی دی ۀدر زمین توجه قابلمتنوعی برای آن تعریف شده است. نخستین تحرک 
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 یپلماتیبه ابتکار د یتخصصو  یفرهنگ کیپلماتید ینهادها نیاول تأسیسبا توان  می مدرن را

مرتبط دانست. این نهاد فرهنگی در  1883در سال  سیدر پار 1کامبون پل پیری به نام فرانسو

بر عمدتاً ا خود رهای  اندازی کرد و فعالیت راهکشورهایی نظیر اسپانیا دفاتر خود را ایجاد و 

به  (.Pajtinka, 2014: 97)ساخت زبان فرانسه در خارج از کشور متمرکز  جیاز ترو تیحما

رشدی را طی  به روروند نوزدهم پایانی قرن های  که شمار آن در سال ها همؤسساین  ،گواه تاریخ

 ی فعالیتلتدو کیپلماتینهاد د کدر قالب یو نه  یردولتیغ یسازماندر قالب  یاز نظر قانون ،کرد

وزارت  تیبا حما ای کینزد یبا هماهنگمعمولاً  شانیها تیدر عمل فعالاگرچه ؛ کردند می

تخصصی در  صورت بهدیپلماتیک دولتی که های  نخستین ارگان، اما همراه بوده استخارجه 

 شکل گرفتند. ستمیقرن بنخست  ۀمیندر  ،فرهنگی فعال بودهای  فعالیتحوزۀ 

خاص  کیپلماتید اقداماتانجام  ۀفیوظکه  ییها پلماتید نیاول ،ولا یدر طول جنگ جهان

 شدند اماعز تیمأمورفرانسه به  یاز سو ،داشتندبر عهده  یفرهنگ یپلماسید ۀنیزم دررا 

(Pajtinka, 2014: 97.)  طور  بهفرهنگی و توسعۀ نفوذ و های  یتمأموربرای تحقق نیز انگلستان

در  ،آلمان پروپاگاندای مقابله با یبرا» ی خودرهنگای فپروپاگاند تیتقومشخص در راستای 

در سال  2پریل .سر آر یسیانگل پلماتیبه ابتکار درا  ایتانیبر یشورا ،انهیو خاورم نیلاتی امریکا

در دوران  امریکااین اقدام در ایالات متحده  (.Sablosky, 2003: 11) «کرد تأسیس 1934

با  یروابط فرهنگ ۀتوسع جیو ترو یهماهنگدف آن جمهوری روزولت اتخاذ شد که ه ریاست

 در منطقهو کمونیسم  مسیفاش یدئولوژیا ۀندیفزامقابله با نفوذ  یبرا نیلات یامریکا یکشورها

نفوذ فرهنگی توسعۀ چیزی جز  ،شود می حاصلزمینه از اهداف کشورها در این  آنچهبود. 

های  جریانمقابله با برخی در و  ظاهر با رویکردی دوستانه بهنیست. اگرچه این اقدام 

نفوذ فرهنگی و در عمل به دنبال اما  ،شود می و جهانی مطرحای  قبول در سطوح منطقه غیرقابل

 فرهنگی است.های  نفوذ سیاسی در کشورهای مختلف از طریق اعمال سیاستدر نهایت 

عمومی قابل  از دیپلماسیای  زیرمجموعه عنوان بهدیپلماسی فرهنگی در معنای عام شاید 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Pierre Paul Cambon 

2. Sir R. Leeper 
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قرار مورد توجه  یمفهوم جدید عنوان بهاما واقعیت این است که در جهان امروز  ،تعریف باشد

 جدانشدنیجزء که ی فرهنگ یپلماسید (،2018) 1کیم شیک هاناست. به اعتقاد گرفته 

و با تمرکز  ابندیدست  شان یاسیدهد به اهداف س می به کشورها اجازه است یعموم یپلماسید

ارتقا های خود را  ارزش ،یخارج استیبه اهداف س دستیابیدر راستای ستفاده از فرهنگ بر ا

 ،فرهنگ قیاز طرها  یخارجکردن  با مسحور را یعموم یپلماسید» توان می رو این ؛ ازبخشند

 (.Kim, 2018: 236) «و بشردوستانه مرتبط دانست یاقتصادهای  کمک ،زبان ،رسانه ،دانش ،هنر

دیپلماسی فرهنگی چیزی فراتر از تمرکز صرف بر فرهنگ است و  ،ین تعریفبا توجه به ا

 ای گیرد. اگرچه این نگاه بدبینانه می اساساً از فرهنگ در راستای دستیابی به اهداف سیاسی بهره

ابزاری از استفادۀ اما بدون شک  ،است الملل بینفرهنگ و فعالیت فرهنگی در عرصه عرصۀ به 

 کتمان است. غیرقابل فرهنگ در این زمینه

از آن در گیری  نوع نگاه به دیپلماسی فرهنگی نافی تلاش کشورها برای بهره ،صورت هر به

از این توان بیش از گذشته خود را نمایان کرده گیری  ی نیست و امروزه نیز بهرهالملل بینمناسبات 

دولتی و غیردولتی  ینهادها تیقرن گذشته با حما ی درفرهنگ یپلماسید ۀعمداقدامات »است. 

، اما تعریف شده بود یا رسانه یها شرکت یها تیو فعال یو فرهنگ یورزش یدادهایرو در قالب

را  هیکه مخاطبان انبو شود می ی تشریحفرهنگ یتیفعال یفرهنگ یپلماسید ،در شرایط فعلی

نشان از  از دیپلماسی فرهنگیبرداری  بهرهاین نوع نگاه و  (.Mark, 2009: 24) «کند می جذب

دیجیتال و های  ارتباط جمعی و نیز رسانههای  حداکثری از رسانهاستفادۀ تمایل این حوزه به 

 ؛سنتی و جدید قابل تعریف باشدهای  شاید در قالب تمام انواع رسانه مقولهنوین دارد. این 

دیپلماسی  ۀدرزمین یاما ابزار قدرتمند ،شود نمی اگرچه امروزه سینما ابزار ارتباط جمعی شناخته

مختلف داشته است. تلاش ایالات های  در حوزهرا گذاری لازم تأثیراست که نفوذ و فرهنگی 

 ،یی در جهانامریکافرهنگ توسعۀ در استفاده از توان هالیوود برای نضج و  امریکامتحده 

 تلاش کشورهایی نظیر در کنارِ ،بالیوود هند برای نفوذ فرهنگی در کشورهای مختلفهای  تلاش

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Hun Shik Kim 
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از گیری  از بهرههایی  نمونه ،ترکی به سراسر منطقه و حتی جهانهای  ترکیه در صادرات سریال

نفوذ  ،توسعۀ فرهنگیبرای تحقق اهداف دیپلماسی فرهنگی است. این مسئله در کنار ها  رسانه

 سیاسی و درآمدهای فراوان ناشی از صادرات محصولات فرهنگی را به دنبال دارد.

تحولات  ،یمدن توسعۀ جوامعنقش آن در  یفرهنگ یپلماسید بارۀدر حائز اهمیتنکتۀ 

 یصلح جهانیونسکو معتقد است  .هاست ملت یبرندساز به استراتژیدادن  شکلو  یاجتماع

خوشبختانه  (.Balzacq et al., 2020: 68) شود تأمینفرهنگ  قیاز طراین توانایی را دارد که 

توسعۀ و از نگاه است پلماسی فرهنگی در سطح دنیا مثبت مرتبط با دیهای  نگاه به فعالیتنحوۀ 

 یفرهنگ یپلماسیامروزه د ؛ بنابراینشود می نگریستهها  روابط و مناسبات بین ملت

از  و دهد یم شیرا افزا این نوع دیپلماسی تیکه جذاب کند یاعطا مها  به دولت ییها تیمصون

 ،«یدموکراس جیترو» ،«برای صلحی مطلوب ضافایجاد »در  کهاست مورد توجه جهت این 

ها  واقع شده و راه را برای همبستگی بیشتر ملت مؤثر« داریتوسعه پا»و  «احترام به حقوق بشر»

 (.Korez- Vide, 2014: 5) آورد میفراهم 

 یپلماسید. وجهه کشور است یاست بهبود و ارتقا مدنظردر یک حکمرانی خوب  آنچه

اعتماد با های  هیپا تقویتو در ورای مرزهای آن کشور  ۀوجهبهبود  ای فظبه حنیز  یفرهنگ

که  یهنگام در ضمناست.  یضرور یمنافع اقتصاد یارتقا یکند که برا می مردم کمک ریسا

هم  یرو شتریو بکرده  تجارت همبا  ،کنند می اعتماد گریکدیمختلف به  یمردم کشورها

مفاهیم جدیدی چون اقتصاد خلاق وزۀ حتوان حتی در  می این امر را .کنند میگذاری  هیسرما

با  وگو گفت جادیابا تواند  می نیز مشاهده کرد که مدعی است دیپلماسی فرهنگی

قرار گیرد ای  ژهیو گاهیجادر ی تجارت و فناور ،هنر نیدر تقاطع بگرفتن  قرارو  کنندگان مصرف

چون هایی  که در بخش گونه همان ؛شود زیسرردر صنایع و خلاق  یفرهنگهای  بخش و

 :Howkins, 2001) گذار استتأثیر عیمانند صنا ییها بخش رزشا ۀریزنجو در  یگردشگر

قدرت نرم  یبرا یدر رقابت جهان یدیکل یعنصر شان یعد فرهنگبُ لیبه دل عیصنا نیا (.121

 .دهند ارتقانفوذ کشورها را توانند  میو  هستند
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ی و کسب الملل بیننظر مخاطبان جلب  ،کشورهای مختلف با اتخاذ رویکردهای فرهنگی

 ۀتوسعآن امارات متحده عربی است که با ایجاد و نمونۀ  اند. نفوذ را تعریف کردهتوسعۀ  ،درآمد

 ،صد هزار نفراز  شیبو امکان اسکان  یدلار اردیلیم 27ای  پروژه عنوان به «اتیسعد» رهیجز

فرهنگ امارات را تبلیغ شده است که  یمقصد گردشگرتبدیل به  ،هزاران شغلضمن ایجاد 

ایالات متحده و  ،در مصرتوان  میرا  یاقداماتنمونۀ چنین دهد.  می و گسترشکند  می

اند  مشاهده کرد که صنایع خلاق را در اختیار دیپلماسی فرهنگی گذاشته کشورهای اروپایی نیز

تای تحقق در راس ،جامعه جهانیبر نفوذ فرهنگی خود های  مؤلفهتوسعۀ و از این طریق ضمن 

 .کنند می اهداف حکمرانی خوب نیز حرکت

 حکمرانی اسلامی مطلوب. 3

آن به قدمت تاریخ انسان متمدن  ۀتوان گفت گستر می جرئت بهاست که ای  حکمرانی واژه

روند حیات و بقای جامعه ادامۀ لزوم حکمرانی برای  ،است. از ابتدای تشکیل جوامع بشری

. این مبنا روابط و ساختارهای جامعه را تعریف کرده است مورد توجه بشر قرار گرفته و بر

و  رندیگ می میتصمها  آن از یندگیبه نما مردم از یآن گروه یاست که ط یفرایندحکمرانی 

 حکمرانی خوبۀ واژ .کنند می اجراها  آن و تحت نظارتها  آن از یندگیبه نما گرید یگروه

از پس  استفاده شد و یاقتصاد اتیدر ادب 1سونامیلیواولویر توسط  1979در سال نخستین بار 

خود را به  ۀسالانگزارش  1989در سال  یبانک جهان تا جایی کهشد  شتریب شکاربرد آن

 اتیخود را در ادب گاهیجا مطلوب یحکمران ترتیب بدین و خوب اختصاص داد یحکمران

 فراینده جامعه در قالب ادارنحوۀ شک  (. بی3 :1395 ،پور و الیکی ابراهیم) داتوسعه گسترش د

 به این معنا که؛ مختلف قابل ارزیابی استهای  یابد که خود از جنبه می حکمرانی مفهوم

حکمرانی  بودنِ  خوب یا بد ،مختلفهای  عملکرد حاکمیت در حوزه براساستوان  می

 یحکمران ،اسناد سازمان ملل متحد براساسشده را مورد ارزیابی و تحلیل قرار داد.  اعمال

 ،شفاف ،پذیر مسئولیت ،محور اجماع ،یمشارکتاست: عمده  یژگیوهشت دارای خوب 
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Oliver E. Williamson  
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 نیایک حکمرانی خوب قانون.  تیحاکمپیروی از و  ریفراگ ،عادلانه ،و کارآمد مؤثر ،گو پاسخ

 یشود و صدا می در نظر گرفتهها  تینظرات اقل ،رسد می دهد که فساد به حداقل می را نانیاطم

این نوع حکمرانی  نیشود. همچن می دهیشنگیری  میافراد جامعه در تصم نیرتریپذ بیآس

را محورهای اساسی و موارد شاید بتوان این  جامعه است. ۀندیآحال و  یازهاین یگو پاسخ

از این  هرکداماما توجه به این مسئله ضروری است که  ،دانستنشانگرهای حکمرانی خوب 

ضمن اینکه اهمیت دارد؛ ها  آن فی است که توجه به تمامیدارای ابعاد مختل تنهایی بهها  همؤلف

تمام ابعاد  1شماره  کند. شکل می حکمرانی خوب را تداعی ،تحقق این موارد در کنار یکدیگر

. تحقق تمام این موارد ضمن ایجاد کند می حکمرانی خوب را توصیفهای  مربوط به مؤلفه

دارد که حکمرانی اسلامی نیز بر آن صحه  توسعه و پیشرفت کشور را در پی ،رضایت در مردم

 گذاشته است.

 

 حکمرانی مطلوبهای  مؤلفه. 1شماره شکل 

 ها، ایدهشدن  جاریکه مدنظر این مقاله است در تعبیری ساده را حکمرانی اسلامی مفهوم 

تر  طور که پیش همان. استاهداف و دستورات دین اسلام در حکمرانی بر جامعه اسلامی 

 یتعقلان قیتوسعه و تعم یرابسازی  هنیزم نتوا می را یاسلام یحکمران»اشاره شد، 

گسترش  نیو همچن نو سعادت انسا یتعال و دشو ر ینید گرایی تیمعنو و قاخلا ،افتهی بیتهذ
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 ،زارعی و آرایی) «دانست آزاد و کریمانه ،عادلانه ،سالم ،منیا ،بانشاط یاز زندگ یرخوردارب

این تعریف مبنای حکمرانی خود را مبانی اسلامی قرار پایۀ نیز بر  جمهوری اسلامی (.9 :1400

 .کند می داده و در این مسیر طی طریق

خود به مالک اشتر تمامی موارد مربوط به حکمرانی خوب را به نامۀ در  (ع)امام علی

تصویر کشیده که بدون شک خارج از مبانی دینی و توحیدی نیست و چراغ راه اصلی 

 ختنیبه رنسبت  ،گرایی مردمبر  تأکیدضمن  ،در این نامه (ع) می است. امام علیحکمرانی اسلا

 تأکید و اند هشدار داده یازخواهیامت و یزدگ شتاب گذاری، منت ،یخودپسند ،خون ناحق

 ۀریشقطع  ،ندانستن ریخود را ام ،نداشتن در خشم شتابمجازات و  یردن براکن یشاداند  کرده

 ،ارکو بد ارکویکن سان قرارندادنِیک ،ییگو تملقش و یان به ستایاطراف ردنکوادارن ،یهر دشمن

 اجتناب از و شتنیخواص و خو یانصاف بی و یچپاولگر ،یهرگونه خودخواه ۀشیاندن رکخش

در سیره عملی امام  ،؛ بنابراینحکمرانی و حکومت اسلامی استهای  از ویژگی یزیخونر

ست و اگر زمامداران خود را مسلط بر مردمان ین یامگکتسلط و خود»در حکمرانی  (،ع)علی

گری  سلطهو  یامگکگمان به خود بی ،مجازند یو هر عمل یمیتصم نند بر هرکنند و احساس یبب

عبارت  یمرانکومت و حکح مفهومدارند که  تأکیدمسئله  ضمن اینکه بر این؛ «شوند می دهیشک

 از حقوق و یت و پاسداریداه ،یو مهرورز یخدمتگزار ،یدار امانت ،تیریمد است از

 (.229 :1398 ،شمس رمضانحمیدی و ) مردمهای  یآزاد

دهد که شاید فراتر از  می حکمرانی اسلامی را نشاننحوۀ  خوبی بهها  و ویژگیها  همؤلفاین 

ای  الله خامنه آیتشده توسط متفکران غربی است. در همین زمینه  ارائهالگوی حکمرانی خوب 

رد یکخوب با رو یمرانکح یها شاخص ،دولت هیئت اعضایدار با یددر و  1385در سال 

مسئولان  یو اخلاق یسلامت اعتقاد ،مبارزه با فساد ،یطلب عدالتمواردی چون در را  یاسلام

نظارت بر  ،یومتکارگزاران حکدر انتصاب  یسالار شایسته ،رتبه یح عالودر سط ویژه به شورک

 یبهبود مستمر نظام و ساختار دولت ،ییگرا قانون ها، هنان از صحت عمل دستگایرد و اطمکعمل

های  هیحفظ سرما ،ت اطلاعاتیو شفافرسانی  اطلاع ،ییززداکتمر ،یگر تصدیز از یپره ازجمله
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درنهایت و  در جامعه یانسان زیست محیط عنوان بهتوجه به فرهنگ  (،زیست محیط) یمل

 یناظم) دانستند یو جهان یمل در عرصهگیری  میو تصمسازی  میت مردم در تصمکمشار

 (.115 :1388 ،یانکارد

مختلف حکمرانی اسلامی را از های  در تحقیقی جنبه (1402) قدم و همکاران پیشکاوه 

 هیتنز الامه و هیتنب» عنوانبا ایشان معروف  ۀرسالدر که  اند الله نائینی توصیف کرده آیتمنظر 

مانند  یمشتمل بر اصول ییدرست فرمانروا ۀویشو مربوط به حکمرانی اسلامی های  همؤلف «المله

حاکمان  آمیز مسالمت رییمقابله با استبداد و تغ ،حفظ حقوق عامه ،عدم خشونت ،یبرابر ،یآزاد

 حیتعامل صح ۀنحوو عرف به  نیو از منظر د است قرار گرفته تأکیدو قدرت مورد توجه و 

اشاره و حاکم  شهروندکمان و حقوق متقابل نظارت و کنترل بر حا ویژه بهبا مردم  انینروافرما

 (.13 :1402 ،قدم و همکاران پیش) شده است

نوعی  بهمتعددی وجود دارد که های  با توجه به اینکه در رویکرد اسلامی به حکمرانی مؤلفه

 دو رویکرد مذکورهای  از ترکیب مؤلفه ،در حکمرانی مطلوب نیز مورد توجه قرار گرفته است

را پیکربندی « حکمرانی مطلوب اسلامی»و « حکمرانی اسلامی مطلوب»هوم توان دو مف می

و به لحاظ تر  اسلامی در مورد حکمرانی جامعهای  با توجه به اینکه عناصر و آموزه، اما کرد

های  مفهوم است و مؤلفهترین  مناسب« حکمرانی اسلامی مطلوب»عنوان  ،استتر  تاریخی مقدم

لازم برای تحقق حکمرانی های  شک تمام مؤلفه بیشده است.  مشخص 2شماره  آن در نمودار

دیده شده و لازم است ضمن « حکمرانی اسلامی مطلوب»های  مطلوب در درون مؤلفه

در جامعه « حکمرانی اسلامی مطلوب»الگوی های  بر ظرفیت ها، دقیق این مؤلفهکردن  تئوریزه

 یاسلام یمرانکح»رد. به بیان دیگر کمعرفی در امر حکمرانی  یالگوی جدیدآن را و  تأکید

بر سازی  ه نظامک اسلامی یو باورهاها  ارزش یه بر مبناکاست  یمرانکح از کیسب «مطلوب

شوندگان  حکومتمرانان و کن حیب ،م روابطیو تنظ یامور عموم ۀادار ،است ان نهاده شدهیآن بن

ات قرآن یه از آکدارد هایی  یژگیو وها  همؤلفن الگو یا»شود.  یآحاد مردم جامعه انجام م یعنی

در  یمتعال یمرانکح یالگو عنوان بااستخراج شده و  (ع) نیمعصوم هات ائمیم و روایرک
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این نوع های  راهکارهای تحقق مؤلفه (.65 :1402 ،رچهدُ عابدی) «است مطرح یجوامع اسلام

های  در حوزه با تعریف ابزارهایی اما ،نظران قرار گیرد صاحبحکمرانی باید مورد توجه 

این نوع حکمرانی برداشت. این مقاله توسعۀ در  یگام کوچکتوان  میمختلف نظیر فرهنگ 

 در این نوع حکمرانی تشریح کند.را نقش دیپلماسی فرهنگی تا در همین زمینه  درصدد است

 

 حکمرانی اسلامی مطلوبهای  مؤلفه. 2شماره شکل 

 ی مطلوبنسبت دیپلماسی فرهنگی و حکمرانی اسلام. 4

مورد توجه جدی اندیشمندان  جوامع و مسئله حکمرانیبر ادارۀ گذار فرهنگ تأثیرنقش 

توسعۀ تا جایی که  اند، بدیل آن سخن گفته بی حوزه حکمرانی قرار گرفته و همگان از نقش

سیاسی و اقتصادی توسعۀ  ازجملهها  بستری برای توسعه و پیشرفت در سایر حوزه فرهنگی

اگرچه در بحث حکمرانی خوب یا حتی حکمرانی اسلامی به طور مشخص شود.  می تلقی

 تحقق حکمرانی مطلوبهای  شک یکی از زمینه بی اما ،فرهنگ مطرح نشده است مقولهبحث 
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همان این  (2011) نظر هافستد براساسجامعه است. ادارۀ آحاد و نقش آنان در همۀ توجه به 

. استمشارکت تمام مردم در حکومت  ساز ینهزمتوجه به تنوع فرهنگی در جامعه است که 

حکمرانی خوب و حتی حکمرانی اسلامی است. های  در واقع تحقق مشارکت یکی از جنبه

هایی چون  به مؤلفهاگرچه هافستد در تعاریف خود تنها به ابعاد فرهنگ ملی پرداخته و 

 ،یزنانگ ـ یمردانگ ،گرایی جمعـ  ییفردگرا ،تیاجتناب از عدم قطع ،قدرت ۀفاصل

آن در توسعۀ اما  ،استپرداخته ی خوددارـ  یرو ادهیزو  ،مدت کوتاهـ  بلندمدتگیری  جهت

 است. پذیر امکاننیز  الملل بینعرصه 

از  تأثرمورد توجه هافستد را در الگوی جامعه جهانی م بر این مبنا اگر تنوع فرهنگیِ

تواند  می به تنوع فرهنگی جهانی کرد که توجهگیری  توان نتیجه می ،تعریف کنیمشدن  جهانی

اصلی حکمرانی خوب یعنی تحقق مشارکت باشد. ضمن اینکه در جهان های  همؤلفیکی از 

به آن پرداخته پیشین امروز نیاز به مبادلات فرهنگی و استفاده از صنایع خلاق که در بخش 

بالا  سببه و افزایش دادنیز سطح درآمدی کشور را  ،تواند ضمن افزایش قدرت ملی می ،شد

حکمرانی های  حضور آنان در تمامی عرصهتوسعۀ رفتن سطح رفاه و رضایت مردم و همچنین 

 تشریح کند. خوبی بهرا  مقولهتواند این  می 3شماره  . شکلشود

 

 الگوی مطلوب نقش تنوع فرهنگی در حکمرانی اسلامی مطلوب. 3شماره شکل 

بر توجه به  تأکید ،است دینی در حکمرانی مطرح شدههای  د اسلامی و آموزهآنچه در رویکر

 تنوع فرهنگی

تحقق حکمرانی 

 اسلامی مطلوب

سازی ارتقای  ینهزم

 مشارکت فعالان

 تنوع فرهنگی
 در عرصه جهانی 

 سازی جهانی
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 دلیلی برای ضمن اینکه این امر«. است آن ۀفلسف ف و تفاوت وو اختلا یگوناو گون یفراوان»

 ،پور نوری و دیگران نطاق) نیست «لتیفض ی وبرتر ،ار ارزشیمع»اختصاص  و «نکوهش»

 کیما شما را از  !مردمی ا» :فرماید می کهت احجرسوره  93آیه بر  تأکیدرو  این (؛ از69 :1396

 ازیک امتملا (نهایا) ؛دیبشناس را گریکدیتا  میقرار دادها  لهیو قبها  رهیتدر و  میدیمرد و زن آفر

بر موضوع  ،1«و آگاه است دانا خداوند ؛شماست نِیشما نزد خداوند باتقواترترین  یست. گرامین

اشاره جامعه و حکمرانی ادارۀ مختلف و توجه به این ظرفیت در های  تتنوع فرهنگی و قومی

 آنچه ،. این آیه دلالت بر این دارد که در جامعه اسلامی و همچنین در جامعه جهانی امروزدارد

توجه به این مسئله است  ،توسعه و تحقق حکمرانی خوب و اسلامی شود ساز زمینهتواند  می

برای نزدیکی و قرابت فرهنگی میان آحاد جامعه باید ی که ضمن درک درست تنوع فرهنگ

 و اهمیتها  نظریه هافستد و دیدگاه اسلام در توجه به فرهنگ ینقطه تلاقتلاش کرد. امری که 

 در روند حکومت است.ها  آن

کند و توجه  می دیپلماسی فرهنگی همان نقش ایجاد قرابت فرهنگی را ایفا ،در این میان

اهداف جمهوری  به شناساندن. این امر سازد می نظر هافستد را محققبه تنوع فرهنگی مد

 می ایران قطعاًامروزه اقتدار جمهوری اسلا» چراکه ،کند می اسلامی و انقلاب اسلامی کمک

های  همؤلفو توسعه و نشر این  (51 :1396 ،سیمبر) «آن است فرهنگیهای  از مؤلفه تأثرم

جهانی در قالب دیپلماسی فرهنگی عرصۀ که در  فرهنگی نیازمند اقدامات فرهنگی است

 قابل تعریف است.

تنوع برای بدون شک دیپلماسی فرهنگی این توان را دارد که نشان دهد هر حاکمیتی 

فرهنگی را فراهم  میانگو و تعاملات  و گفتهای  فرهنگی احترام قائل است و تلاش دارد زمینه

 فرایندت نرم و منافع و منابع درآمدی نیز در این قدر یارتقاهای  همؤلفاگرچه توجه به ؛ کند

رو نسبت دیپلماسی فرهنگی و حکمرانی اسلامی مثبت و دارای  این ؛ ازدیده شده است خوبی به

توان ضمن افزایش نفوذ قدرت نرم  می با افزایش توان دیپلماسی فرهنگی و مستقیم استرابطۀ 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
 یمٌ خبَیِروَ أُنثَی وَ جعََلنَْاکُمْ شعُُوبًا وَ قَبَائلَِ لتِعََارَفُوا إِنَّ أَکرَْمَکُمْ عِنداَللَّهِ أَتْقَاکُمْ إِنَّ اللَّهَ عَلِ ذَکَرٍ النَّاسُ إِنَّا خَلَقنَْاکُم مِّن هَایُّأَ ا. ی1َ
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مستقیم آن نتیجۀ برای کشور ایجاد کرد که منابع جدید مالی و درآمدی  ،در کشورهای مختلف

زمینۀ افزایش سطح درآمدی مردم و رضایت از حاکمیت است. تحقق این امر در کنار ایجاد 

دیپلماسی فرهنگی در مثبت حضور و نقش سبب  دتوان میمردم پذیری  مشارکت و مسئولیت

 .شودحکمرانی اسلامی 

 گیری نتیجه

واجد نسبتی نزدیک « حکمرانی اسلامی مطلوب»رهنگی و دیپلماسی ف ،بیان شد آنچه براساس

بدین معنی که دیپلماسی فرهنگی یکی از الزامات رسیدن به حکمرانی ؛ با یکدیگر هستند

فرهنگ و هر آنچه  توان می با ابزار دیپلماسی چراکه ؛خوب و حکمرانی اسلامی مطلوب است

در  ی کرد. ابزار دیپلماسی فرهنگیفرهنگی کشور است به دنیا معرفهای  مربوط به ویژگیرا 

برای فرهنگ و  ای را این توان را دارد که بازار گسترده قدرت نرمهای  همؤلفکنار تحقق 

در کشورهای مختلف ایجاد کرده و افکار عمومی این کشورها را تبدیل های مرتبط با آن  مؤلفه

درآمد به کشور و بالا شدن  ریزاین امر سرانتیجۀ به مشتریان فرهنگ و صنایع مربوط به آن کند. 

عطف حکمرانی اسلامی است که  این نقطه ،رفتن سطح رفاه و رضایت مردم است. در واقع

 تحقق آن فراخوانده است.به رضایت مردم را ارجح شمرده و حاکمان را 

درآمد سرشار  ،دیپلماسی فرهنگی در کنار تحقق نفوذ فرهنگی و نرم در کشورهای مختلف

منافع بیشتری را  ،سیاسی از این نفوذ فرهنگیبرداری  بهرهاگرچه ؛ دهد می نویداقتصادی را 

 ،هراسی دشمنان در ایجاد اسلام تلاشسازی  خنثی ،کند. یکی از این منافع می نصیب کشور

را تعاملات فرهنگی بیشتری ها  نگرانیرفتن این  بین ازاست.  هراسی و حتی ایران هراسی شیعه

های  مراودات در حوزه ساز زمینه ،ار کرده و ضمن معرفی فرهنگ کشوررا برقرها  بین ملت

غایی حکمرانی اسلامی است که قصد دارد فرهنگ حکمرانی این موارد نتیجۀ  مختلف است.

 سطح جهان گسترش دهد.نیز در جغرافیایی سیاسی منتسب به خود و محدودۀ داخل را 
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 منابعفهرست 

 قرآن کریم

 البلاغه نهج

های  تبیین شاخص ؛حکمرانی خوب یواکاوی و نقد الگو» (.1400) مجتبی ،زارعی ؛وحید ،آرایی

های  فصلنامه علمی پژوهش ،«می ایرانقانون اساسی جمهوری اسلا بر مبتنیمی حکمرانی اسلا

 .37ه شمار ،میب اسلاانقلا

کنفرانس  ،«ها ولتد یخوب در کارآمد ینقش حکمران یبررس» (.1395) مهیهف ،یکیال ؛بیحب ،پور میابراه

 ایران. ،تهران ،ی نخبگان مدیریتالملل بین

 الله تیآاز نگاه  یماسلا یحکمران» (.1402) محمد. ،فر لیجل ؛درضایحم ،قتیحق ؛محمدکاظم ،شقدمیکاوه پ

 .1 شماره ،1سال  ،استیفصلنامه جامعه و س ،«ینینائ

 ،«البلاغه نهجدر اسلام از منظر  یرانمکت و حیریمد» (.1398) نیرحسیام ،رمضان شمس ؛کامبیز ،یدیحم

 .11شماره  ،تیرینو در علوم مد یپژوهش یردهایکفصلنامه رو

های  شاخص نییتب ؛خوب یحکمران یو نقد الگو یواکاو» (.1400) دیوح ،ییآرا ؛یمجتب ،یزارع

های  پژوهش یفصلنامه علم ،«رانیا یاسلام یجمهور یقانون اساس بر مبتنیی اسلام یحکمران

 .37شماره  ،یلاب اسلامانق

در  یاسیس شهیفصلنامه اند ،«تا عمل هیاز نظر :یفرهنگ یپلماسیو د یمب اسلاانقلا» (.1396) رضا ،مبریس

 .14شماره  ،ماسلا

 ،«یدر گام دوم انقلاب اسلام یمجاز یفضا یاسلام یمرانکالزامات ح» (.1402) محسن ،درچه عابدی

 .9شماره  ،یاسلام یمرانکو ح یت جهادیرین مدینوهای  افتیفصلنامه ره

دوفصلنامه  ،«ین اسلامیمطلوب در تمدن نو یمرانکو ح خوب یمرانکح» (.1396) علی ،زاد مرشدی

 .3 شماره ،رانیا پژوهی ندهیآ
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 امام دانشگاه یانسان علوم هینشر ،«اسلامی ردیکرو با خوب مرانیکح» (.1388) محمد ،یانکارد یناظم

 .76 شماره .(ع)نیحس
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ABSTRACT 

Background and purpose: The primary purpose of this 
research is to know the position of Iran in the establishment 
of the first information network in Iran and the formation of 
information networks as a cultural identity and intercultural 
phenomenon, which has found other forms in its historical 
process with the emergence of new media. 
Research method: This research was done through library 
research (documents) and using historical sources and data 
capture techniques to collect data and descriptive-analytical 
method. 
The results of the research: Contrary to the claims of the 
Europeans, the results indicate that the first news agencies 
using carrier pigeons were established 2500 years ago in the 
eastern part of the world and the Achaemenid Empire. In 
1198 AD, imitating the information of the Achaemenid era, a 
regular network was established in The Vatican to receive 
news from bishops, priests, monks of different sects, and tax 
collectors. Such a regular network caused the presence of 
representatives of other countries and the formation of 
diplomats in the Papal Court to obtain news and 
information. The first diplomats’ job was actually to deliver 
this news to their governments. Also, the first experiences of 
Iranians, in the historical proc’ss of the evolution of 
information and diplomacy methods, in the form of All kinds 
of news agencies and social networks were taken. With the 
formation of news agencies, the West sought to dominate its 
news. 
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 چکیده
تحقیق شناخت جایگاه ایران در تأسیس نخستین هدف اصلی این 

رسانی  های اطلاع گیری شبکه رسانی در جهان و شکل شبکه اطلاع
فرهنگی است که در روند  عنوان هویت فرهنگی و پدیدۀ میان به

های جدید، اشکال دیگری یافته  تاریخی خود با پیدایش رسانه
استفاده از  ای )اسنادی( و با است. این تحقیق با روش کتابخانه

ها و  آوری داده برداری برای جمع منابع تاریخی و تکنیک فیش
 شیوۀ توصیفی ـ تحلیلی انجام شده است.

نتایج تحقیق بیانگر آن است که برخلاف ادعای اروپاییان، 
زمین و در  مشرق سال پیش در 2۵00ها  نخستین خبرگزاری

های  و اسببر  امپراتوری هخامنشی با استفاده از کبوترهای نامه
شاه به  ها در دوران داریوش اند. چاپارخانه تندرو تأسیس شده

پرداختند. در اروپا از  وانتقال اخبار در درون حکومت می نقل
رسانی دوران هخامنشیان،  به تقلید از اطلاع میلادی ۱۱۹۸سال 

در دربار پاپ شبکۀ منظمی برای دریافت اخبار توسط 
های مختلف و مأموران وصول  هها، راهبان فرق ها، کشیش اسقف

مالیات به وجود آمد. ایجاد چنین شبکۀ منظمی سبب حضور 
ها در دربار پاپ برای  نمایندگان دیگر کشورها و ظهور دیپلمات

کسب اخبار و اطلاعات شد که کارشان رساندن این اخبار به 
 هایشان بود. دولت
های  تاریخی تکامل شیوه های نخست ایرانیان در روند تجربه
 ها و گیری انواع خبرگزاری رسانی و دیپلماسی، به شکل اطلاع
گیری  ادامه با شکل های اجتماعی انجامید که در شبکه

 خبری خود برآمد. ۀها، غرب درصدد سلط خبرگزاری
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 مقدمه

به  ها چاپارخانه از طریقجهان است که  گسترده دررسانی  اطلاعشبکۀ ایران زادگاه نخستین 

نویسان  تاریخ جامعه پرداخته است. برخلاف تصور بسیاری از نقش نظارتی حکومت برایفای 

عرصۀ در ن آناو این امر بخشی از هویت اند  جهان بوده دار خبررسانی در ایرانیان پرچم ،غربی

ایرانیان در های  غربی و دستگاه دیپلماسی غرب از تجربههای  جهانی است. خبرگزاری

شناسی  این تجربه بخشی از هویت اند. بردهها  خود بهرهرسانی  اطلاعهای  رساندن شبکه سامان به

 که نشاناند  آثار زیادی منتشر شده ،قرون گذشتهطی »ایرانیان است که باید بدان پرداخت. 

اصلی و  ۀشالود هویت ملی ،اساس این بر دهند هویت ملی هویت پذیرفتنی برای افراد است. می

بسیاری از مردم  .دیگر را شناختهای  توان هویت می و از طریق آن ستها مقدم بر سایر هویت

 عنوان بهکه در پذیرش آن  درحالی ؛فدا کنند« ملی»خود و عزیزترین کسانشان را در راه اند  آماده

 .(260: 1389 ،مصباحیان) «اند یک هویت نقشی هم نداشته

منبع جدیدی از  ،میلادی 1835های خبری مدرن جهان در سال  نخستین سازمانگیری  شکل

های  قدرت خبرگزاری ،پس از پایان جنگ جهانی دوم ویژه بهی بود. الملل بینقدرت برای نظام 

سبب شد تا  الملل بینها و روابط  لتحاکمیت دو ،گذاری بر افکار عمومیتأثیردر غربی 

 ،های بزرگ جهانی های ملی و مستقل برای جلوگیری از اثرات منفی اخبار خبرگزاری دولت

 .کننداندیشی  چاره

 عنوان بهسرود و رادیو  ،مثبت خود در کنار نمادهایی چون پرچم ۀجنبها در  خبرگزاری

به  .اند داشتهدر جهان سوم نیز اهمیت  ،ها یکی از چهار نماد استقلال و حاکمیت ملی دولت

 ،اند های ملی درصدد تقویت حاکمیت دولت ملی بوده همان میزان که خبرگزاری

مرزهای ملی و کردن  و مخدوشها  برای تغییر افکار عمومی ملتنیز های جهانی  خبرگزاری

 اند. های مستقل فعالیت کرده تعارض با دولت

های خبررسانی  دگرگونی فعالیت سببعات و اخبار وری اطلاافن ۀعرصتحولات نوین در 
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انتشار خبر  فناوریها در سراسر جهان شده است. تحولات نوین در  و کارکرد خبرگزاری

ها و  و دولتها  های ملی و جهانی اثرات مثبت و منفی دیگری بر روابط ملت توسط خبرگزاری

 خواهد داشت.ای  رسانه عرصۀ دیپلماسی دری الملل بیننظام 

کنترل شدن  خارج سرعت انتقال اطلاعات ودهندۀ  نشانجمعی  ارتباطتحولات وسایل  سیر

برای « ای رسانهدیپلماسی »گیری  ست که به شکلها دست دولت جریان اطلاعات و اخبار از

برای  جمعیهای  رسانه به معنای استفاده ازای  دیپلماسی رسانه»کنترل مخاطبان انجامیده است. 

پیشرفت مذاکرات و بسیج  ،اعتمادسازیمنظور  به بازیگران دولتی و غیردولتی اط بابرقراری ارتب

با  ،عمل این نوع دیپلماسی در. (89: 1396، گیلبوا) «ستها توافقحمایت عمومی از 

دیپلماسی »است.  و مطبوعات میسرها  خبرنگاران و از طریق خبرگزاریروزمرۀ های  فعالیت

مصاحبه  ،مطبوعاتیهای  شامل کنفرانس متعددی یژۀومعمول یا ی ها فعالیت از طریق ای رسانه

و  در کشورهای متخاصمها  واسطه سران کشورها و به علاوه دیدار ،و افشا ]اطلاعات[

 .(89: 1396، گیلبوا) «شود می گذار پیگیریتأثیرای  رویدادهای رسانه

جهان  خبری در های سازمانگیری  اصلی شکلهای  در این تحقیق برای شناخت سرچشمه

پردازیم  میرسانی  و فرهنگ اطلاعرسانی  روند تکاملی اطلاع به واکاوی نقش تاریخی ایران در

رسانی  نظام اطلاعگیری  و نقش آن در شکل هخامنشیاندورۀ ایران  دررسانی  تا اهمیت اطلاع

 .تر شودجهانی آشکار

روش  با استفاده از ابتدا مللال بینها بر روابط  خبرگزاریهای  فعالیت تأثیربرای بررسی 

سیر تحولات تاریخی پیدایش  ،مطالببرداری  فیش و (ای کتابخانه) تحقیق اسنادی

گیری  نشان خواهیم داد که شکلی را بررسی خواهیم کرد. سپس الملل بینهای  خبرگزاری

 است.شده ایرانیان انجام رسانی  از فرهنگ اطلاعپذیری  تأثیردر اروپا با ها  نخستین خبرگزاری

ها در جهان امروز، راهکارهایی برای  خبرگزاری ۀاندازی از آیند چشم ۀسرانجام ضمن ارائ

های  گزاریعنوان بخشی از فرهنگ جامعه در خبر ای به دیپلماسی رسانهبرداری صحیح از  بهره

 ارائه خواهیم کرد. المللی ملی و بین
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آن بر دیپلماسی  تأثیرن و جهان و در ایراها  خبرگزاریگیری  شکل یخیتار یرسزمینۀ در 

زمینه در این  این نخستین پژوهش تاکنون تحقیق مستقلی انجام نشده است و ،ای رسانه

شبکۀ نخستین  تأسیس شناخت جایگاه ایران در ،عد نظریاهمیت این تحقیق در بُ است.

ه نقش کشد. با توجه ب می کشورهای غربیبودن  مؤسساست که خط بطلانی بر رسانی  اطلاع

فرهنگی و اقتصادی و ، اجتماعی ،در تحولات سیاسیها  و رسانهها  و اهمیت خبرگزاری

ارتباطی و های  وریاکه فننوینی گذشته و حال و شرایط  درها  دولتاستفادۀ های  شیوه

 دیگرها  دولت، اند جوامع امروز فراهم کرده اطلاعاتی در ظهور ارتباطات تعاملی در

ها  با کمک رسانهرو  ازاین ،ببرندای  زورگویانه بهرههای  و شیوه «سخت قدرت»توانند از  نمی

 خودهای  درصدد پیشبرد اهداف و آرمانای  و دیپلماسی رسانه« قدرت نرم»و استفاده از 

در شناخت وضعیت تاریخی و دیپلماسی حاضر اهمیت تحقیق  ،این نظر . ازهستند

خبری و دستگاه فرهنگی کشور های  مؤسسهست. ضرورت انجام تحقیق نیز آشنایی ها رسانه

آنان در راه  م تلاشست که مقوّها آن در ایران و هویت تاریخیرسانی  با تاریخ اطلاع

 کشور است. افکار عمومیو ابتکار در هدایت رسانی  اطلاع

 بررسی بحث و. 1

ل کش ه ابتدا بهکانگر آن است یب یالملل بین یها یش خبرگزاریدایپ یخیر تحولات تاریمس

 تأمینجهت  در وانات در انتقال اخبار و اطلاعاتیو ح یانسان یرویو با استفاده از ن یسنت

ات گذاشتند و یح ۀعرصپا به  شان قدرت سیاسیو حفظ ها  و منافع حکومتها  سیاست

انتشار  یبرا ینترنتیو ا یابلکمدرن  ۀویاز دو ش ،یمخابراتهای  ستمیامل سکسپس با رشد و ت

 اند. ردهاخبار سود ب

 یسنت یها یخبرگزار. 1-1

لاد یاز مپیش ن بار حدود پانصد سال ینخست ،بر نامهبوتران کاران و کام توسط سواریفن انتقال پ

ن و یزم مشرقدر  یلات منظم پستکین تشیتر یمیقد همچنان که ؛افتی ین تجلیزم مشرقدر 
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بزرگ نخستین  شوورک شد.گذاری  هیران پایدر ا یتوسط پادشاهان بزرگ سلسله هخامنش

 میلاد از پیش 530 سال در خود قلمرو شرق درها  ماساگت سرزمین در ،پادشاه هخامنشی

پس از کوروش،  دارد. قرار ابهام ازای  هاله در او زندگی نویسان معتقدند تاریخبرخی  .شد کشته

 بعد سال سه. کرد فتح را مصر میلاد از پیش 525 سال در و شد او جانشین کمبوجیه پسرش

 به رو حکومتگیری  بازپس برای کمبوجیه نامید. شاه را خود گئومات بود، مصر در وقتی

و با خنجری که  بازگشت در حین سوارشدن بر اسب با توطئه گئومات راه در ولی نهاد پارس

 از پشت بر او وارد آمد، کشته شد.

 جالب کتسیاس وایتر ،بردیا قتل برادرش در کمبوجیه با گئومات همدستی احتمال باب در

 بردیا سوی بود از شده مرتکب که جرمی سبب به گئومات کند می اشاره که است توجه

 کرده ترغیب و تشویق او قتل به را کمبوجیهو  گرفته دل به را اوکینۀ  رو، این از و شده مجازات

 جرم از هرودتنویس مشهور  تاریخ روایت ،بخشد می قوت را کتسیاس روایت آنچه. است

بود پس از قتل  شده دست هم کمبوجیه با که گئومات. است یشها گوش شدن یدهبر و ئوماتگ

 ازشدن  مطمئن از پس، اما کرد ایفارا  پادشاهنقش  ،سالپنج  مدت به بردیا نقش برادرش در ،او

 صاحب را خود و شمرد غنیمت را فرصت ،دربار در پایش جایشدن  محکم و کمبوجیه دوریِ

 مردم توده نزد ،سربازی خدمت و ارتش برداشتن و ها مالیات بخشش با و تدانس تخت و تاج

 به اما بود امپراتوری زیان به نهایت در اقدامات این هرچند. آورد دست به محبوبیتی خود برای

 ،روی هر به اما (؛1390 :2، صفایی) کرد شایانی کمک مشروعیت آوردن دست به در گئومات

 بنشیند. شاهی اورنگ بر خود ،شکشتن از پس و کرده آشکار را واحیلۀ  توانست یکم داریوش

 را او و کردند حمله دروغین شاه گئومات به ،داریوش رهبری به پارسی بزرگان از جمعی

 از دیگری تیرۀ از و نبود شوکور برادر یا پسر او. شد شاه داریوش نتیجه در. کشتند

 بابل و مادها  آن ینتر مهم که کردند شورش بعهتاهای  استان از خیلی آن از پس. بود هخامنشیان

 امپراتوری به آرامش ،جنگ نوزده از پس و کرد خود مطیع دوباره را همه داریوش. بودند

برای  ،گئوماتحیلۀ کسب تجربه از  داریوش با (.3: 1390، صفایی) بازگشت هخامنشیان
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کرد  تأسیسزمین پهناور هخامنشی سر را دررسانی  سیستم منظم اطلاع ،ها ماندن از توطئه درامان

 آورد. به وجودی وسیع امپراتوریک  دررا واقع نخستین خبرگزاری  و در

 ،اند ادآور شدهیس بزرگ ینو تاریخ هرودت ازجملهسان ینو تاریخاز  یاریه بسک گونه همان

در زمان  ،ها اشتغال داشته است امیانتقال اخبار و پ و ه به نقلک یلات منظم پستکیتشترین  یمیقد

 ،لات منظمکین تشیجاد شده است. در ایران ایا یپادشاهان بزرگ سلسله هخامنش

 «شوش»به  (ونانین یدر سرزم یدیتخت لیپا) سارد ۀجادا قاطر یسواران سوار بر اسب  کچاب

وقفه در  بی ج فارس به شوش رایخراسان و خل ۀجادز یو ن (رانین ایتخت پارس در سرزمیپا)

وش یخطاب به دار یمرزهای  التیمان اکه حاکرا  یو اخبار کردند می یآمد ط و رفت مسیرِدو 

وش را یرساندند و آنگاه فرمان دار یم یبه پادشاه هخامنش ،فرستادند یم (م.پ 486-522) شاه

تحت امرش  یها ومتکانه به حیان را مخفمأموروش ی. دارکردند میابلاغ  یمان مرزکبه حا

ان اخبار خود را مأمورن یدربار شاه بفرستند. ا یرده و براک سبک یفرستاد تا اطلاعات یم

 .کردند میوش گزارش یبه دارند دش میده ینام« چاپار»ه ک یارکسوار رسانانِ پیام وسیلۀ به

 ـدار یان بازرس ـمأمورهای  انتقال گزارش و نقلنار کچاپارها در »  یهـا  بـا اسـب   ،وشی

 یپادشـاه های  ومتکبردند. ح یز میگر نید به شهر یرا از شهرها  و نامهها  امیپ ،تندرو

 ـندر بر دارکاس یروزیه پس از پک یساسان یامپراتورومت کن حیونان و همچنی وش ی

 ـاز ا ،رده بودنـد کم ین خود تقسیمشرق را ب ،ین پادشاه هخامنشیآخر ،سوم  ۀشـیو ن ی

ت وم ـکحهـا   آن پـس از  یار بستند. حتکبه آن را ردند و کد یوش تقلیانتقال اخبار دار

دوم سنت و روش سلسله  درجهه وارث ک یمسلمان یسو و خلفا یک اززانس یروم و ب

 ردنـد و کانتقال اخبار توسط چاپارها را حفظ  ،گرید سویاز بودند یهخامنش یپادشاه

 .(149: 1375 ،ساماران و همکاران) «بسط و توسعه دادندآن را  یارآمدکل یبه دل

ن از دوره یزم مشرقرسانی  و اطلاع یلات پستکیتشه در ک ای دهی سامانو  یوستگیپ نظامِ

ن ینخستها  ینداشته است. غرب یین همتایزم مغربدر  ،وجود داشتهها  تا مغول یهخامنش

همه در سال  این با آوردند. به وجودن ید از مشرق زمیانتقال اخبار را به تقل یلات رسمکیتش
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 «پست سوداگران فلورانسی»، شرکت میلادی، از ادغام هفده شرکت سوداگری فلورانسی 1357

شکل گرفت. این شرکت هر هفته از راه بندر جنوا، یک پیک همگانی از فلورانس به آوینیون 

فرستاد و پیکی را در جهت مقابل یعنی از آوینیون به فلورانس  می ،که مرکز دربار پاپ بود

ت اخبار توسط میلادی از شبکه منظم دریاف 1198داشت. دربار پاپ از سال  گسیل می

مند بود. شاید این  های مختلف و مأموران وصول مالیات بهره ها، راهبان فرقه ها، کشیش اسقف

منظم دریافت اخبار  ۀها بود که در کنار شبک خبری آن ۀرویکرد پاپ به سوداگران و شبک

خبرگزاری خصوصی سنتی  نخستینمیلادی  1348در سال  1پاپ کلمنس ششمکلیسا، در زمان 

 گذاری کرد. در جهان پایهرا 

ه ک ـ یهنگام .ز فراتر گذاردین نیپا را از ا (یلادیم) 1348لمنس ششم در سال کپاپ »

 ـ یشکرکلش ۀواسط به و شد یم دربار پاپ اداره مینظر مستق ریل زیسیقلمرو س  ۀفاتحان

گر یپاپ د ،د قرار گرفتیمورد تهد ]یپادشاه هنگر (1326-1382) [2یهنگر دو لویی

 ۀکلی ـه کشه بود ین اندیوسته در ایپ نگران و هراسان کرد و نمیافت یدر یخبر از آنجا

لـذا از   ؛ه ژان اول قرار دهدکار ملیسا را در اختیلک یو مال یکپلماتید ،یانات معنوکام

طور انحصـاری   بهرا  یو یامور مال ۀه آن زمان ادارک 3یجیآنت یآلبرت یت فلورانسکشر

 ۀدربـار ه قادر اسـت  کرا  یاطلاعات هیلکفوت وقت  رد بدونکتقاضا  ،در دست داشت

ضمناً ار او بگذارد. یدر اخت ،آورد ل گردیسیت قلمرو سیو موقع یت پادشاه هنگرکحر

رد. کتقبل  ،شد یاخبار متحمل م ۀتهی یت براکه شرکرا  ییها نهیهز ۀکلیپاپ پرداخت 

آوردن اخبار بـه   دست به یرا برا یتجارهای  تکاز شریه پاپ امتکن بود یمهم ا ۀمسئل

در برابـر   یج ـیآنت یت آلبرتکبا پرداخت پول به شر خصوص بهشناخت و  یم تیرسم

ن یدرآورد. بـد  یخبرگـزار  یبنگـاه واقع ـ  صـورت  بهت را کآن شر ،افت اطلاعاتیدر

 ـی ،بـود  یزمان ضرورآن ه در ک ید اطلاعاتیه منبع جدکق بود یطر همـان بنگـاه    یعن

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Clement VI 

2. Louise de Honyerie 

3. de Alberti Antichi 
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 «بـود  یخصوصای  ش مؤسسهیداین بنگاه از آغاز پیا .ل گرفتکا شیدر دن یخبرگزار

 .(171-173 :1375 ،ساماران و همکاران)

ومت را هم در دست داشتند که حک «زیون» سوداگران ،پاپ به اخبار و اطلاعات یدسترس

را یز ،ل دارندیت گسیحیمس ۀعمدز کشهر را به مرا یعال یشورا یندگان دائمیواداشت تا نما

منظم افت یز را از دریون ،متعددهای  با شعبه یبزرگ تجارهای  تکفقدان شر افته بودیشورا در

شدن از انسداد  شورای عالی شهر ونیز برای خارج رد.ک یمحروم ماز راه منابع خصوصی اخبار 

 .خبری پاپ پیوست ۀحل دولتی را پذیرفت و به شبک خبری، راه

م یه تصـم ک ـبـود   یومتک ـحنخستین ز یون یجمهور ،یکیاتولکهای  ومتکان حیدر م»

 امپراتـور پادشاه فرانسه و  ،نزد پاپ تیحیمس ۀعمدز کبه مرا یدائم یندگانیگرفت نما

 یعـال  یشان به شـورا یها نامهه کبودند  ییسفرا نخستینندگان ین نمایآلمان بفرستد. ا

ت بـه دسـت   یحیعـالم مس ـ  یزندگ ۀدربار را یاطلاعات ۀپیوستن منبع یتر یمیقد ،شهر

اخبار بود. پس از  یگردآور یروش رسم ،ا مقام ثابتیر یرسم فرستادن سف ، اماداد یم

ردند. رسم فـوق  ک یروین رسم پین از ایسلاط ۀکلیازدهم و ی ییلو ،پاپ ،وتاهک یزمان

 ـیز دوام یبه همان صورت تا عصر ما ن  یخصوص ـ ین بنگـاه خبرگـزار  یافته است. اول

سـاماران  ) «اسط قرن چهاردهم بوددر او یجیآنت یآلبرت یت فلورانسکد شریبدون ترد

 .(173-174 :1375 ،دیگرانو 

ران یوستن سفیبا پ و رساند یخبرها را به دربار پاپ م سرعت بهانتقال اخبار  ۀشبک ترتیب بدین

متصل  یخبر ۀشبکن یدر واقع به ا ،پاپ یز به مناطق مختلف زمامداریون یعال یشورا

اخبار به  یگردآور یجهان برا یاسیران سیسف نیه اولکندارد  یشدند. پس تعجب چندان یم

 دیپلماسی با کسب خبر آغاز اساس، این بر شدند. یخود اعزام م یکپلماتیت دیمأمور یها محل

خبرنگاران  نخستین «سفیران» خود عمل کنند.های  جهت اقتدار دولت درها  شود تا دیپلمات می

کردند. به نظر  برای حکومت اقدام میها به ارسال اخبار  در حکومت ونیز بودند که تا سال

ها از شکل خبری به شکل تفسیری تغییر چهره  که روزنامه ها همچنان رسد اکنون پس از سال می



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 رسانی اروپاییان / امیدعلی مسعودی واکاوی نقش فرهنگی و سیاسی ایران درروند تکاملی اطلاع

 

 95-114 صص، 1403 پاییز، سومسال اول، شماره 
 13صص ، 1403 تابستان، دومسال اول، شماره 

 .اند کردهجای ارسال اخبار به ارسال تفسیر بسنده ه ها نیز ب اند، سفیران دولت داده

 مدرنهای  یخبرگزار .2-1

 یاصل یرویگمان برق ن بی ،میبدان یانقلاب صنعت یت اساسین بخار را واقعیاگر اختراع ماش

ت در صنعت یو بااهم العاده خارقهای  شرفتیگر پید رغم بهرا یز ،ن انقلاب استیدوم ا

گر ید ،ع برقید و توزیتنها از رهگذر تول ،تلگراف و تلفن ،سوز درونموتور  ،فولاد ،یمیش

اختراع  ،ید. با انقلاب صنعتخود را گسترش دهن یاربردهاکتوانستند  یصنعت یها رشته

 ۀاستفادبه بعد و اختراع تلگراف و  یلادیم 1870از آن در دهه  یعموم ۀاستفادبرق و 

 (1 :میهست یمهم در ارتباطات انسان ۀپدید سهشاهد  ،یلادیم 1837گسترده از آن در سال 

های  هنیاهش هزکسبب ه کتلگراف های  میق سیام و اخبار از طریش سرعت انتقال پیافزا

ت کحردیگر انتقال خبر.  ۀچرخاز  یوانیو ح یانسان یرویحذف ن (2شد؛ انتقال اخبار 

 ،دوم ۀپدیدرساند. در  یم یبه شهر یرمزها را از شهر ،تلگراف یها میس یامواج رو

 (3؛ ردیگ یچاپارخانه را م یخانه جا شوند و تلگراف یاران مکن سواریگزیجا یتلگرافچ

 .گیرد می که در اینترنت و فضای مجازی شکلرسانی  اطلاع نیِمکانی و زمافاصلۀ حذف 

و شده خارج ها  قدرت دولتحیطۀ شود انتقال اخبار و اطلاعات از  میسبب این پدیده 

با کنند تلاش ها  وارد بازی سیاست شوند و دولت ،بازیگران جدیدی که مردم هستند

 بگذارند. تأثیربر مردم  ،استفاده از قدرت نرم یا قدرت هوشمند

 ۀدهو  (یلادیم 1835) مه اول قرن نوزدهمین یخیمدرن در دو مقطع تارهای  یظهور خبرگزار

ه کگذارد  یش میرا به نماها  یخبرگزار از تر افتهی تکاملل کدو ش (یلادیم 1990) ستمیقرن ب یانیپا

 م.ینکز یگر متمایدیکاز  ینترنتیا یها یو خبرگزار یابلکهای  ین خبرگزاریرا با عناوها  آن دیبا

س و تلگراف کتل یها دستگاه وسیلۀ به یار خبررسانک ینترنتیاهای  هکش از ظهور شبیتا پ

 یلادیم 1832به سال  یابلکمدرن  ین خبرگزاریگرفت. در واقع تولد نخست یصورت م

م گرفت با یتصم 1شارل اگوست هاواسبه نام  یفرانسو ین سال شخصیرسد. در ا یم
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ه به ک یخارج های هنشری ۀترجمتخت فرانسه و یپا یو اقتصاد یاسیمهم س یخبرهاآوری  جمع

 یعیس قرار دهد. به طور طبیانش در پارکار مشتریرا در اختای  مطالب تازه ،دیرس یس میپار

، ان هاواس بودندیمشتراولین  ،و بازرگانانها  پلماتیم دییا بهتر بگویس یمستقر در پار «یسفرا»

هاواس  یخبر یها تیفعال (راژیت) مت و پرشمارگانیق ارزانهای  روزنامهم با انتشار ک کماما 

 .یافت یشتریرونق ب

زمـان   ل ارتباط و انتقال آنیوسا ۀهم ،ع اخباریه و توزیع در تهیتسر یهاواس برا …»

داد و  یرا مورد استفاده قرار م ـ ییایردریزهای  ابلکبر گرفته تا تلگراف و  نامهبوتر کاز 

سـتم  یقـرن ب  یرد. آژانس هاواس در ابتداکسب ک یفراوانهای  تیموفقن سبب یبه هم

 ـبـزرگ و پرت هـای   روزنامهکه  طوری به ؛شدل یتبد یاقتصاد ای به مؤسسه راژ فرانسـه  ی

 آژانـس  1839ت دهنـد. در سـال   کم خود شـر یعظهای  تیرا در فعال یناچار بودند و

 ۀادار ، جهـان  ینـواح دیگـر  در اروپـا و   یشـعب فـراوان خبرگـزار    بـر  علاوههاواس 

 .(Voyenme, 1962: 2) «عهده داشت ز بریروزنامه را ن 200های  یآگه

 1849رد و در سال کتلگراف را اختراع  1ساموئل اف. ب. مورس یلادیم 1838در سال 

 زمان همن سال و یر شد. در همیو فرانسه دا یکبلژ ،ن آلمانیب ین خط تلگرافینخست یلادیم

آژانس هاواس به  ینان آلمانکارکاز  یکی ،ییشور اروپاکن سه یتلگراف ب ن خطیبا افتتاح نخست

ه بازار کبود  ین در حالیرد. اک تأسیسن آلمان یرا در برل «ولف یخبرگزار» ،2برنارد ولفنام 

موازات انتشار روزنامه  بهرا  ین خبرگزاریاخبار در فرانسه و آلمان رونق گرفته بود و او ا

ن کساهای  پلماتیخود را به د ۀشد گردآوریرد تا بتواند اخبار ک یانداز راه «تونگیونال زایناس»

 1858در سال  3پاول جولیوس رویترپس از آن  شور بفروشد.ک های هنشریتجار و  ،آلمان

میلادی خبرگزاری رویتر را در لندن تأسیس کرد. رویتر نیز از کارمندان خبرگزاری هاواس بود. 

میلادی با  1848عنوان نخستین خبرگزاری در امریکا، در مه  خبرگزاری آسوشیتدپرس به
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نیویورکی تأسیس شد. در حال حاضر چهار غول خبری جهان عبارتند  ۀهمکاری شش روزنام

و ها و رادیو  خبری روزنامه ۀپرس و یونایتدپرس که کار تغذی از: رویتر، آسوشیتدپرس، فرانس

 دارند.های بیشتر مناطق جهان را بر عهده  تلویزیون

 الملل نیبر روابط بها  یخبرگزار تأثیر. 2

در همان  ،سب و انتشار اخبارکدر  شانردکعمل ۀحیطل نفوذ و یبه دل یالملل بینهای  یخبرگزار

الملل را به چالش فرا  نیحقوق و روابط ب ییایوستفال یم برخاسته از الگویمفاه ،ابتدای فعالیت

 یف اهداف ملیتعر یمجارکنونی، ن یط نویدر شراو  نمرور زما ا برسد  یو به نظر مند خواند

 ر خواهند داد.ییتغنیز را 

ند. ک یرا مطرح م «یت ملیمکحا»مفهوم  ،«یمنافع مل»مسئله  ،الملل بیندر علوم روابط 

 یشورهاکن یب یمذهب ۀسال سی یها پس از جنگ یلادیم 1648ه در سال ک یوستفال ۀعهدنام

خ یاز آن تار ورد کگذاری  هیرا در غرب پا یت ملیمکاد منشور حایبن ،امضا شد ییآن روز اروپا

ت یمکمنشور حا د.یآ یم شمار به الملل بینن یم حقوق و قوانین مفاهیتر مهماز  یکین اصل یا

ومت و کن نوع حییو حق هر ملت در تع یاستقلال عمل( 1 :بر دو اصل استوار است یمل

دولت  یعدم دخالت دولت در امور داخل( 2 ؛خود ینظام داخل یمرزها چهارچوبدولت در 

 گران.ید یمل یگر و عدم تجاوز به مرزهاید

 ـ یپانزدهم و شـانزدهم در اروپـا  های  ن سدهیت بیمکد حایمفهوم جد» توسـعه   یغرب

عهدنامه معمولاً ت دشوار است. یمکرش مفهوم حایجاد و پذیق زمان این دقییافت. تعی

 یمکحـا  یها نظام دولت یعنی ییاروپاهای  دولتآغاز نظام  ۀنقطرا  (1648) یوستفال

 ـرا با یآورند. صلح وسـتفال  یبه حساب م ،ستندین یچ قدرت برتریه تابع هک  ۀنقط ـد ی

 ـه پاک ـداد در آن اسـت  ین رویت ایآن دانست. اهمآغاز  ۀنقطو نه  فرایندن یاوج ا ان ی

 .(133: 1379 ،ویلیامز) «است یگریو آغاز دوران د ،دوران یک یقطع

و  امریکاچون  یدیجد یها و ظهور قدرت یدار سرمایهرشد ، دوم یان جنگ جهانیپا
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 ،جنگ سرد ویژه بهدوران ن یاهای  چالش ورد کم کرا بر جهان حا ینظام دوقطب ،یشورو

 یشورا ،مانند سازمان ملل متحد یالملل بینهای  را با حضور سازمان ین جهانینظم نو

 رد.کتر  ررنگو پُکونسیت و یامن

ه کستم یخ قرن بیگر تار لیو تحل امریکاانگلستان و  یها استاد دانشگاه 1هابسبام کریا

منتشر شده  یاز او به زبان فارس «19142-1991تاریخ جهان  :ها تیعصر نها»تاب کتازگی  به

 :شود یادآور میپیرامون مفهوم حاکمیت ملی  یا در مقاله ،است

است. در واقـع پـس از    یدیجد رحلۀمحال ورود به  در یت ملیمکامروزه دولت حا»

 ـ  ،1960دهـۀ  شرفت مداوم از اواخر قرن هجـدهم تـا   یدوره پ یک پـا بـه    یدولـت مل

امل دولت کتوسعه و ت ۀدورگذاشته است.  نشینی عقبد یو شا یفیلکاز بلات یا مرحله

چـه   ۀنده دربردارندیم آیدان یان است. نمینون رو به پاکا ،دیشکه حدود دو قرن طول ک

 یانجام برخ یبرا ،وشد نشان دهدک یسنده میه نوک گونه همانرا یز ،خواهد بود یزیچ

 یلید بـد ی ـچ تمهیه ـ ،شـده  یانجـام م ـ ها  نون به دست دولتکه تاک یف اجتماعیوظا

 .(106: 1379 ،هابسبام) «ده نشده استیشیاند

از  یدیجهان را وارد دوران جد ،ستمیقرن ب یانیپا ۀدهدر  یشورو یفروپاش هرچند

 ییها و سازمان یالملل بینن به نظام اهمچنها  دولت، اما ردک امریکا یبه سردمدارشدن  یقطب تک

بدون  امریکاه کرنگ باخت  شتریب یهنگام یدوارین امید داشتند. ایچون ملل متحد چشم ام

انگلستان  یارکبا هم (1382ن یفرورد) 2003در مارس  ،ملل متحد سازمان یرأگرفتن  درنظر

بدون  ،حل مسئله خلع سلاح دولت بغداد یرا برا یا دات تازهیرد و تمهک یشکرکبه عراق لش

 یالملل بیندوران نظام  یداتین تمهیا با چنیداد. آ ارائه جهانهای  گر دولتید یآرانظرگرفتن  در

است ها و رویدادهایی  درک بیشتر واقعیت مندپاسخ به این پرسش نیاز ؟ده استیان رسیبه پا

جهان روشن خواهد ساخت که بحران کنونی  ۀو آیند دادخواهند رخ ی بعدی ها که در فرصت

 المللی چگونه حل خواهد شد. در ساختار نظام بین
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. E.J.Hobsbawm 

2. The Age of Extremes: A History of the World, 1914-1991 



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 رسانی اروپاییان / امیدعلی مسعودی واکاوی نقش فرهنگی و سیاسی ایران درروند تکاملی اطلاع

 

 95-114 صص، 1403 پاییز، سومسال اول، شماره 
 13صص ، 1403 تابستان، دومسال اول، شماره 

 :داند یسه عامل را مؤثر م ،یملهای  تیمکو حاها  ف دولتیتضع یخیل تاریهابسبام در تحل یکار

نتـرل  کخارج از  ت معاملات آنیثرکا هک (یا فراملی) یجاد اقتصاد فوق ملیا ،نخست»

ها  آن ییتواناهاست و  دولتنترل آن خارج از توان ک یا حتیرد یگ یصورت مها  دولت

ماننـد   یو جهـان ای  منطقه یظهور نهادها ،دوم؛ کند میمحدود  یاقتصاد مل ۀرا در ادار

نهـاد   ،ندجـاد شـد  یا 1945ه در سـال  ک ـ یالملل نیب کیبان های همؤسساروپا و  هاتحادی

نق   و   و حم    ۀعرص  در  یـک نولوژکبا انقلاب ت ،سوم؛ رده استکف یدولت را تضع

 ـتا حـد ز  ینیسرزم یمرزها ،[از ماست تأکید] ارتباطات ت خـود را از  یموضـوع  یادی

ار و ک ـشـور  کا آن ین یدر ا ،نادر یمگر با استثناها ،ه مردم آنک یجهان اند. دست داده

 ـ زمـان  همر آن مردم ه دکداده است  یخود را به جهان یجا ،کردند می یزندگ ش یدر ب

ز ی ـشورها هسـتند و ن کن یآمد ب و رفتا در حال ی ،کنند میار کو  یشور زندگک یکاز 

 .(109: 1379 ،هابسبام) «برند به سر می نیره زمکبا هر نقطه از  یوسته در تماس آنیپ

ه یان سرمایجر کنندگان لیتسه عنوان به یو جهانای  منطقه یه ظهور نهادهاکن امر یرفتن ایبا پذ

و  یمال ۀپشتوانبا  یجهانهای  یرد خبرگزارک تأکیدد یبا ،هستند یجهان یدار سرمایهدر خدمت 

ر ییتغ یرا برا یجهان یدار سرمایه یدر واقع نقش روابط عموم یتیفراملهای  تکت شرکیمال

 یانحصار خبر با در دست داشتنِو عهده دارند  ربجهان  یار عمومکاف بر تأثیرفرهنگی و 

 .پوشانند یعمل م ۀفه جامین وظیجهان به ا

 ،تدپرسیآسوش ـ بزرگ غرب یچهار خبرگزار یِچرا و چون بی یِجهان یانحصار خبر»

لمه خبر در کون یلیه روزانه حدود چهل مکـ فرانسه  یتر و خبرگزاریرو ،نترنشنالیتدپرس ایونای

با حدود  یصنعت یشورهاکوط به مربها  آن های درصد خبرهشتاد  که حالی در ،کنند میا پخش یدن

 درصدِهشتاد ، شانگر اخباریدرصد د بیستو در مقابل  ،ت جهان استیدرصد جمع بیستفقط 

 ینونکارتباطات های  تیاز واقع یگرید ۀنمون ،ردیگ یم بر درجهان سوم را  کت جهان در ممالیجمع

شک  بیامروزه  و است 1382متعلق به سال  گرچهاطلاعات مزبور ا (.1382، معتمدنژاد) «است

 خبری کشورهای صنعتی بر جهان است.سلطۀ بیانگر  ،وضعیت فراتر از آن زمان است
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ار کاف یش رویرا پ یجهان متضاد ،یبزرگ غربهای  یتوسط خبرگزار یاخبار ارسال

 ۀنشریدر  یمشهور لهستان ۀنویسندنگار و  روزنامه 1کینسیاپوشکزار یرند. ک یم میترس یعموم

 :ندک ین جهان متضاد اشاره میبه ا یکلماتپیلوموند د

ل ارتبـاط  یوسـا  ۀتوسـع نـد  یگو یسو به ما م ـ یک ازم. یبر یبه سر م یدر جهان متضاد»

 ؛ل دهـد کیتش ـ یجهان ای هدکرده است تا دهکگر وصل یدیکتمام جهان را به  یجمع

 کنند یماشغال ها  را در اخبار رسانه یمترک یفضا یالملل بینهای  موضوع ،دیگر سوی از

انـاً  یو اح یخصوص ـ یعات و زنـدگ یشا ،ین جنجالیو عناو (یدولت) یو بر اخبار محل

 یشـتر یب تأکیـد  ییالاکها و مردم سرشناس و اطلاعات  شهیمربوط به هنرپهای  جنجال

 .(12 :الف 1378 ،کاپوشینسکی) «شود یم

ف یو تحر یده از جهت ،ینگار روزنامه یایاز خاطراتش در دن یکین با اشاره به یهمچن وی

 :دارد یپرده برم یخبرهای  هکاخبار توسط صاحبان شب

با او  یروز .ندک یار مک امریکا یونیزیتلوهای  هکشب یبرا یکزکاز دوستانم در م یکی»

 ـاز درگبـرداری   لمیسرگرم ف ـ که حالی در ،ردمکبرخورد  خیاباندر  ان بـا  یدانشـجو  یری

 !دانـم  یاصلاً نم :گفتبرداری  لمیضمن ف است. اوافتاده  یدم چه اتفاقیس بود. پرسیپل

 شـان خودهـا   آن فرسـتم.  یه م ـکشـب  یرا براها  آن نم وک یر را ضبط میمن فقط تصاو

 .(12 :ب 1378 ،کاپوشینسکی) «نندکن مواد خام چه یدانند با ا یم

 معاون وزیر دفاع در 2جوزف. اس. نای جوینورشود که بدانیم  اهمیت مسئله زمانی بیشتر روشن می

ارگان نخبگان  4فارین افیرز ۀفصلنامدر  3ویلیام. ای. اوئنزای با همکاری  در مقاله ،دولت کلینتون

برای تعمیق و رسانی  نوین اطلاعهای  ورینافبر ضرورت کاربرد مؤثر  ،امریکاسیاست خارجی 

است که  «کاامریرسانی  اطلاع ۀلب»عنوان مقاله  ورزد. بر جهان اصرار می امریکا فرهنگیۀ سلطتحکیم 

 :دننویس در آغاز مقاله می نای و اوئتز دارد. امریکاجهان توسط کردن  اداره ۀنحومستقیمی به  ۀاشار
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Ryszard Kapuściński 

2. Joseph S.Nye Jr 

3. William A. Owens 

4. Foreign Affairs 
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قدرتمنـدتر از سـایر    ،هر کشوری که به نحو بهتری انقلاب ارتباطات را رهبری کنـد »

قـدرت   امریکاست. امریکااین کشور  ،بینی پیشقابل ی ا آیندهکشورها خواهد بود و تا 

 امریکـا ی ا مقایسهمزیت  ،همه این با، شکار نظامی و قدرت تولید اقتصادی را داراستآ

اطلاعات خـود   ۀاشاعفرآوری و  ،پردازش ،گردآوریامکان  تواند در این است که می

 S.Nye Jr) «آینده رشد خواهد کرد ۀده است که قطعاً در ای را افزایش دهد و این لبه

& Owens, 1996: 20-36.) 

به ای،  طلبانه های سلطه چنین شیوهملی و کشورهای جهان سوم ضمن انتقاد از های  دولت

 :افزایند می «ی نوین اطلاعات و ارتباطاتالملل بیننظم »خود در راه استقرار های  کوشش

جریان » ۀنظریداری غربی از  سرمایهکشورهای بزرگ  ۀاستفاد سوءانتقادها علیه  نخستین»

جمعی و تفاهم  ارتباطوسایل »در جریان برگزاری سمپوزیوم  1968در سال  «آزاد اطلاعات

از طرف محققان غرب و جهان سوم مطرح شد. در این سمپوزیوم که با کمک  «المللی بین

 بر ،شددر شهر لوبلیانا تشکیل  «کمیسیون ملی یونسکو در یوگسلاوی» وسیلۀ بهیونسکو و 

غربی و ممالک فقیر و  ۀپیشرفتروتمند و شده بین کشورهای ث مبادلهشکاف فاحش اطلاعات 

اطلاعات بودن  جهتی یکگذاشته شد و با تکیه بر عدم تعادل و  تأکید جهان سوم ۀماند عقب

جریان متعادل »از ضرورت ایجاد یک  ،بزرگ جهانی غربهای  شده از سوی خبرگزاری پخش

 .(13: 1369 ،معتمدنژاد) «سخن به میان آمد در سطح دنیا «اطلاعات

 ۀرا در برابر سلط «جوهریهای  لکه»نوعی اقتدار  ،اینترنتیهای  انبوهی از خبرگزاری أسیست

ها درست مانند افشاندن  این خبرگزاری تأسیسغربی مطرح کرده است. های  خبرگزاری

های  گمان به دلیل اتصال این لکه بی جهانی است.رسانی  اطلاع ۀصفحهای جوهر بر  لکه

انحصارات خبری کشورهای بزرگ صنعتی در آینده دچار  ،ینترنتجوهری بر شبکه جهانی ا

را ای  زمینه های نوین ارتباطی وریارشد فن دیگر سوی از شکنندگی و خسارت خواهد شد.

را دچار  امریکا ویژه بهبزرگ غربی های  دولت انحصارات تصویریِتا فراهم کرده است 

 .کندشکنندگی 
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ان خارجی شده اسـت  گذار سیاسترهایی بر سرعت ارتباطات جهانی سبب تحمل فشا»

. واکنش نشان دهندتر  سریع به رویدادهای جهانی اند شدهوادار  ،این فشارهانتیجۀ که در 

را کـه موجـب تغییـر در     یمهم ـهـای   این فرصت را داده است که پیامها  آن همچنین به

 .(38: 1396 ،گیلبوا) «رسانه ارسال کنند از طریق ،شوند می نتایج این رویدادها

 ۀشبکتوانست با استفاده از  1991سال در به عراق در هجوم نظامی  امریکااگرچه دولت 

را خود  ۀسلط ،و برقراری سانسور خبری با پیروزی در تصویرسازی جنگ ان .ان .تلویزیونی سی

اما تنها  (،Mowlana, Gerbner & Schiller, 1992) دجمعی جهان جشن بگیر ارتباطبر وسایل 

حکایت از  به عراق امریکاتهاجم دوم  ،جنگ دوم خلیج فارساز آغاز  یک دهه ۀفاصلبه 

در جنگ دوم خلیج فارس بود که نخستین بار »: در جنگ داشتاین کشور شکست تصویری 

را  شان خاطرات روزانه ،نویسی وبلاگخود و از طریق  یها تاپ لپیی توسط امریکاسربازان 

توانستند این خاطرات را  مردم جهان نیز می ۀهمادند و البته فرست هایشان می خانوادهبرای 

ها  نویس وبلاگهم به نقل از ها  در چنین شرایطی خبرگزاری (.139: 1384 ،مسعودی) «بخوانند

 .کردند می را پخش اخبار خود

دوران کلیسا و سپس  از آن درپس شاه و  داریوشاز زمان ای  تحولات دیپلماسی رسانه سیر

 ها، سایت وبگیری  شکل که به پیدایش اینترنت و امریکا اروپا و درها  رگزاریخب تأسیس

را به ها  و نقش حاکمیترسانی  مراحل مختلف اطلاع ،اجتماعی انجامیدهای  و شبکهها  وبلاگ

در دوران قدرت رسانی  یکم برخلاف اطلاع و بیستدومین دهه از قرن  نمایش گذاشت. در

برای ایجاد  دربار پاپرسانی  اطلاعشیوۀ یا  ،شاه داریوش یامپراتورسخت درون حکومت 

جذب  مردم را قانع وای  مجبورند با استفاده از دیپلماسی رسانهها  دولتاکنون  ،قدرت هوشمند

کنند و این جذابیت را با قدرت سخت و توان نظامی خود بیامیزند تا در  شانهای سیاست

به مصرف اطلاعات و اخبار ها  صورت دولت خود موفق شوند. در اینهای  پیشبرد سیاست

به مردم جایش را به تولید و ها  سویه و عمودی از دولت یکپردازند و تولید خبر  می مردم

 دهد. می و مردمها  مصرف متقابل و تعاملی دولت
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 گیری نتیجه

 سیاسیو  فرهنگی یردکخ با عملیدر طول تارها  یش خبرگزاریدایپ ،میبرشمرد آنچهبراساس 

لمنس و هاواس کپاپ  ،شاه داریوشاز زمان رسانی  اطلاع یها تین فعالیمراه بوده است. اه

جهان به وسعت ایران تا رسانی  شبکۀ اطلاعنخستین  تأسیس ن است.ییقابل تب خوبی بهنون کتا

های  تیفعال جامعه است. بخش آنان در آگاهیبخشی از هویت ملی ایرانیان و فرهنگ  ،یونان

مان یپس از پ یت ملیمکحا ،شاه داریوشمانند  ینیسلاطهای  ومتکدر دوران حها  یخبرگزار

امتزاج  ۀدهند نشان ،سازمان ملل متحد تأسیسپس از دوران  الملل بینو در نظام روابط  یوستفال

های  تکصاحبان شرهای  استیسرد بُشیو پ یار عمومکاست و خبر در جهت سلطه بر افیس

 تحت سلطه است. یشورهاکه در یرماات سیح ۀادام یبرا یتیچندمل

ظهور حدود  و ینترنتیا یخبرهای  گاهیپا یانداز راهو  ینترنتیاهای  یش خبرگزاریدایبا پ

 ویژه به یبزرگ غرب یها یخبرگزار یانحصار خبر ،یونیزیتلوای  ماهواره ۀشبک 560

جهان   تلاش ،انین میشده است. در اپذیری  بیو آس ینندگکدچار ش ییامریکاهای  یخبرگزار

در دوران جنگ سرد  ویژه بهغرب  یارتباط ۀسلطمقابله با  یبرا یستیالیسوسکشورهای سوم و 

و و کونسیسازمان  ،مانند سازمان ملل متحد یالملل نیبهای  نفرانسکو ها  و درون سازمان

 ن است.یو تحس یابیر متعهد قابل ارزیغ یشورهاکنفرانس ک

 



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 رسانی اروپاییان / امیدعلی مسعودی د تکاملی اطلاعواکاوی نقش فرهنگی و سیاسی ایران دررون

 

  95-114 ، صص1403 پاییز، سومسال اول، شماره 

 

 منابعفهرست 

ابوالقاسم  :ترجمه ،دوم چاپ ،جلد اول ،خیپژوهش در تارهای  روش (.1375) و همکارانشارل  ،ساماران

 .یآستان قدس رضو یاسلامهای  اد پژوهشیبن :مشهد ،گرانیگناه و دیب

 :در، «بردیا و مغ گئوماتبودن  یکسان احتمال ردّ» (.1390) یزدان ،صفایی

http: //partizan_g.mihanblog.com/post/46521/4/1390 

 ،هانکیروزنامه  ،«شده تحریفن و یخون ،یالملل بینهای  رسانه یایدن» (.الف 1378) ریزار ،کینسیاپوشک

 .16623شماره  ،1378مهر  11شنبه یک

 ،1378مهر  8پنجشنبه  ،هانکیروزنامه  ،«یجهانهای  در رسانهسازی  انگاره» (.ب 1378) ریزار ،کینسیاپوشک

 .16621شماره 

محمدصادق اسماعیلی و  :ترجمه ،چاپ دوم ،ارتباطات جهانی و سیاست خارجی (.1396) ایتان ،گیلبوا

 .(ع)دانشگاه امام صادق :تهران ،الدین آشنا حسام

 و جذب درسازی  انگاره :ج فارسیدر جنگ دوم خل ید خبریجدهای  روش» (.1384) امید ،مسعودی

 .1384تابستان  ،34شماره ،فصلنامه سنجش و پژوهش ،«یباز

 ،«یت فرهنگیهو ینگار خیبا تار یفلسفای  مواجهه :شتنیخو ینیبازآفر» (.1389) حسین ،مصباحیان

 ۀشمار ،دیجد ۀدور ،نهم و بیستسال  ،دانشگاه الزهرا ینگار تاریخو  ینگر تاریخ یعلم ۀدوفصلنام

 .1398ان بهار و تابست ،108 یاپیپ ،23

 یکدر  ،«ن اطلاعات و ارتباطاتینو یالملل بینجهان سوم در راه استقرار نظام » (.1369) کاظم ،معتمدنژاد

 ،رج پادیا :ترجمه ،دیبرا کش شُن میرایو ،امروز و فردا ۀجامعارتباطات در  :ن صدایچند ،جهان

 .سروش :تهران

علوم  یتراکدوره د ،«الملل بینو روابط  ارتباطات» لاس درسکتقریرات  (.1382) کاظم ،معتمدنژاد

 یلیمسال اول سال تحصین ،تهران ،یده علوم اجتماعکدانش ،ییدانشگاه علامه طباطبا ،ارتباطات

82-1381. 

 (.ع)دانشگاه امام صادق :تهران ،روحانی و مهدی ذوالفقاری محسن یدس :ترجمه ،قدرت نرم (.1387) جوزف ،نای

http://partizan_g.mihanblog.com/post/465


 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 رسانی اروپاییان / امیدعلی مسعودی واکاوی نقش فرهنگی و سیاسی ایران درروند تکاملی اطلاع

 

 95-114 صص، 1403 پاییز، سومسال اول، شماره 
 13صص ، 1403 تابستان، دومسال اول، شماره 

 :ترجمه ،«ت دولتیمکبر حاشدن  یجهان تأثیر :تیمکدر مفهوم حا یشیاندباز» (.1379) مارک ،امزیلیو

ازدهم و یشماره  ، سال چهاردهم ،یاقتصاد ـ یاسیماهنامه اطلاعات س ،یویگ یل مردانیاسماع

 .وریمرداد و شهر ،155-156شماره مسلسل  ،دوازدهم

 ،یاقتصاد ـ یاسیماهنامه اطلاعات س ،لاله ۀاکبرزادمعصومه  :ترجمه ،دولت ۀآیند (.1379) اریک ،هابسبام

 .وریمرداد و شهر ،155-156شماره مسلسل  ،ازدهم و دوازدهمیشماره  ،سال چهاردهم

 
Mowlana, Hamid and George Gerbner and Herbert. I. Schiller (1992). Triumph of the Image of 

the Media’s War in Persian Gulf, A Global perspective, Boulder: Westview press. 

Nye J. S. Jr and W. A. Owens (1996). “America’s Information Age”, Foreign Affairs, 1996, 

March-April. 

Voyenne, Bernard (1962). Presse dans la société Contemporaine, Paris: Librairie A. Colin. 
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ABSTRACT 

The government of the Islamic Republic of Iran, based on 
the 11th principle of the constitution and the religious 
foundations of the government, has placed its general 
policy on the basis of the alliance and union of Islamic 
nations and made continuous efforts in the direction of 
"achieving the political, economic and cultural unity of the 
Islamic world"; This importance requires conducting 
related studies in different dimensions, especially in the 
cultural and political fields. Today, the heavy costs of 
division and conflict among the Muslims of the region and 
the global conditions have doubled the need to pay 
attention to the cause of unity. The main question of the 
article is to find a model for Iran cultural policy making. It 
is for the purpose of creating and strengthening unity in 
Iran and the Islamic world. In the conceptual section, it is 
explained that unity does not mean assimilation, and the 
chosen theory of the model is "inclusive unity" (unity in the 
meaning of plurality). In the framework of the theories of 
cultural policymaking and intercultural communication, 
with library studies and thematic analysis method, the 
author is trying to prove the hypothesis of the article, based 
on which to present the cultural policymaking model of 
Islamic unity in Iran. It is necessary to first explain the 
foundations and values on which the ideal of Islamic unity 
is based, then draw objective and attainable goals for this 
ideal, and finally state operational strategies and policies 
in line with the goals. Presenting this model in the form of a 
chart and table is one of the innovations of the article. It is 
obvious that after the policy making, there is the stage of 
executive planning, which is out of the subject of the article, 
although in the table of policies, the main custodians of the 
follow-up of each policy in the domain of governance are 
mentioned. 
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 واژگان کلیدی:

وحدت اسلامی، 

گذاری فرهنگی،  سیاست

دیپلماسی فرهنگی، 

 .جمهوری اسلامی ایران

 

 

 چکیده
 و اساسی یازدهم قانون اصل براساس ایران اسلامی جمهوری دولت
 ۀپای بر را خود کلیّ سیاست است موظفّ حکومت دینی مبانی

 وحدت تحققّ» راستای در و داده قرار اسلامی ملل اتحّاد و ائتلاف
 عمل به پیگیر کوشش «اسلام جهان فرهنگی و اقتصادی سیاسی،

 مختلف ابعاد در مرتبط مطالعات جامان مستلزم مهم این .آورد
 و تفرقه سنگین های هزینه امروزه. است و سیاسی فرهنگی ویژه به

 به توجه ضرورت ،جهانی شرایط و منطقه مسلمانان میان نزاع
حاضر  ۀمقال اصلی پرسش. است کرده دوچندان را وحدت آرمان
 مهوری اسلامی ایرانج فرهنگی گذاری سیاست برای الگویی یافتن

 در. است اسلام جهان و ایران در وحدت یتتقو و ایجاد منظور به
 معنای به وحدت که شود می داده توضیح شناسی مفهوم بخش

 «گرا وحدت شمول» یالگو ،منتخب ۀنظری و نیست سازی یکسان
 های نظریه در چهارچوب نویسنده. است کثرت( عین )وحدت در

 مطالعات با فرهنگی میان ارتباطات و فرهنگی گذاری سیاست
 مقاله ۀفرضی اثبات درصدد مضمون تحلیل روش و ای کتابخانه

 گذاری سیاست الگوی ارائه برای آن براساس که است برآمده
 ابتدا است لازم مهوری اسلامی ایرانج در اسلامی وحدت فرهنگی

 هاست آن بر مبتنی اسلامی وحدت آرمان که هایی ارزش و مبانی
 ترسیم آرمان این برای دستیابی قابل و عینی اهداف سپس تبیین،

 بیان اهداف راستای در عملیاتی های سیاست و راهبردها درنهایت و
 مقاله های نوآوری از جدول و نمودار قالب در الگو این ۀارائ. شوند
 ریزی برنامهنوبت به  گذاری، سیاست از پس است بدیهی. است
 جدول رد گرچه است، خارج مقاله موضوع از که است ییاجرا

 حاکمیت حوزه در سیاست هر پیگیری اصلی متولیّان به ها سیاست
 .است شده اشاره

           10.22034/CDRJ.2024.473369.1014 
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 مقدمه

وص قرآنی و و نصها  گرفته از آموزه ریشهو ه اعتقادی راسخ کرؤیا بل کنه ی وحدت اسلامی

اقتدار و  اصلی یکی از موانعکه . تفرقه و نزاع است علما و اندیشمندان اسلامی یآرا روایی و

اندیشمندان و های  دغدغهین تر مهماز  ،است دوران معاصردر  ویژه بهاسلامی امت پیشرفت 

ایران را  تشکیل حکومت اسلامی در (ره)امام خمینی که چنان؛ استمصلحان مسلمان بوده 

 (.190: 1383 ،یمختار) کنند می برای وحدت جهان اسلام عنوانای  مهدمق

 ؛آیات متعددی مسلمانان را به وحدت و پرهیز از تفرقه فراخوانده است ریم درکقرآن 

روُا کعاً ولَاَ تفَرََّقوُا واَذْیواَعْتصَمِوُا بِحبَلِْ اللَّهِ جمَِ» :فرماید می عمران آلسوره  103آیه  در ازجمله

و همگی به ) «مْ فأَصَبَْحتْمُْ بنِعِمْتَهِِ إخِْواَناًکنَ قلُوُبِینتْمُْ أَعدْاَءً فأَلََّفَ بَکمْ إذِْ یکعمْتََ اللَّهِ علََنِ

ه چگونه کیاد آورید  ،زنید و پراکنده نشوید و نعمت خدا را بر خودبریسمان خدا چنگ 

 .برادر شدید ،ت نعمت اوکد و به بررکهای شما الفت ایجاد  دشمن یکدیگر بودید و او میان دل

 اند فرموده تأکیدو ضرورت این مهم بارها بر اهمیت نیز  (ع)اطهار ائمهو  (ص)اسلامنبی مکرم 

 (.111: 1388 ،هادی)

منظور ارائه  بهاسلامی که سالها پیش از انقلاب ـ « ولایت فقیه»کتاب  خمینی)ره( درامام 

حکومت در یک کشور را گامی در جهت  تشکیل ـ نظریه حکومت اسلامی منتشر شد

تن از  ای که همراه با چند (. همچنین در نامه36: 1348خمینی، اند ) دانسته« وحدت مسلمین»

اسلام است، وحدت  ۀما که برنام ۀبرنام»اند آمده است:  علما در آغاز نهضت خویش نگاشته

تمام  ق مسلمین است درکلمه مسلمین است، اتحاد ممالک اسلامی است، برادری با جمیع فر

شان مسلمانان را  سیاسیـ  نامه الهی (. ایشان در وصیت84 :1، ج.1371خمینی، « )نقاط عالم

 خوانند. فرا می «های آزاد و مستقل یک دولت بزرگ اسلامی با جمهوری»سوی  به

مع که در ج چناناند؛  کردهبر اهمیت این موضوع تأکید بارها نیز  مدظله()رهبر معظم انقلاب

با اشاره به وقایع جهان اسلام و ( 1392 ماه ید 29) المللی وحدت اسلامی مهمانان کنفرانس بین
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علمای » بر نقش ،شوند تفرقه و اختلاف متحمل می تبع بهخسارات سنگینی که مسلمانان جهان 

در این زمینه اشاره « نخبگان سیاسی امت اسلامی» و« ها دانشمندان دانشگاه»، «دنیای اسلام

ترین مسئله در دنیای  دانشمندان دانشگاهی دانشجویان را توجیه کنند که امروز مهم: »کردند

آیت الله  .«دنیای اسلام روی عزت و کرامت و آقایی را خواهد دید اسلام وحدت است...

اطلاعاتی دشمنان اسلام های  سرویس ۀهای گسترد با اشاره به تلاش 1393 دی 19در ای  خامنه

افراطی شیعه و  انحرافی وهای  با حمایت از جریانویژه  بهافکنی میان مسلمانان  برای اختلاف

کنند و در بیانیۀ گام دوم به  عنوان می« ترین اولویت برای دنیای اسلام مهم»را وحدت ، سنی

سالگی انقلاب اسلامی نیز بر اهمیت این مهم در راستای ایجاد تمدن نوین  مناسبت چهل

 (.http: //khamenei.ir) کردندتأکید اسلامی 

إنّ » ۀبه حکم آیه کریم»دهم قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران آمده است یازدر اصل 

اند و دولت  مسلمانان یک امت ۀهم ،(92: )انبیاء «هذه امتّکم أمّه واحدة و أنا ربکّم فآعبدون

اد ملل اسلامی ائتلاف و اتح ۀجمهوری اسلامی ایران موظف است سیاست کلی خود را بر پای

قرار دهد و کوشش پیگیر به عمل آورد تا وحدت سیاسی، اقتصادی و فرهنگی جهان اسلام را 

 «تحقق بخشد.

هایی مواجه بوده و با تغییر  پیگیری این آرمان در نظام جمهوری اسلامی ایران با فرازونشیب

 ؛ باوجوداینافته استالمللی اشکال مختلفی ی ای و بین و البته شرایط داخلی، منطقهها  دولت

کشور مشهود است و این مهم مستلزم انجام  گذاری منسجم برای این آرمان در فقدان سیاست

 پژوهش و مطالعات آکادمیک است.

 شناسی . مفهوم1

کردن است، این واژه با وحدت قرابت  داشتن و یکسان شدن، یگانگی اتحاد در لغت به معنای یکی

وحدت اسلامی (. 494: 1، ج.1376دشتی،  ل تفرق است )حسینیمعنایی دارد؛ وحدت نقطۀ مقاب

این اصطلاح، ابعاد دینی و مناسبات مذهبی میان  شنیدن امروزهمفهومی تفسیربردار است. 

های اسلامی، فرهنگی،  اما در اصل تعبیری جامع شامل جنبه، کند مسلمانان را به ذهن متبادر می
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در (. 9 :1383تکنولوژیک است )تسخیری،  و حتیمحیطی  سیاسی، اجتماعی، ارتباطی، زیست

وحدت اسلامی عبارت تعریف مصوب شورای عالی مجمع جهانی تقریب مذاهب اسلامی، 

م و مشترک اسلامی و همکاری و تعاون پیروان مذاهب اسلامی براساس اصول مسلّ» :است از

برابر  واحد درگیری  امت اسلامی و موضع ۀاتخاذ موضع واحد برای تحقق اهداف و مصالح عالی

دستیابی به  «.دشمنان اسلام و احترام به التزام قلبی و عملی هریک از مسلمانان به مذهب خود

های  اسلامی در عرصههای  و ملتها  به همکاری دولت منجر ،وحدت اسلامی در شرایط مطلوب

 د.دینی، فرهنگی، اقتصادی و سیاسی با ایجاد ساختارهای مناسب خواهد ش

امت واحده یکی از مفاهیم کلیدی است که مبحث وحدت به هر شکل، متناظر با آن مفهوم 

ابتدا )ص( که رسول اکرم المعارف بزرگ اسلامی آمده است در دایرةلحاظ تاریخی  است. به

و پس از هجرت به مدینه این لفظ را برای  ندکار برد در مکه به خود امت را برای پیروان ۀواژ

این تغییر کاربرد سیاسی بود چه اینکه مردم مدینه هنوز  ،مسلم . قدرندرداهل مدینه استفاده ک

نظر از این حرکت سیاسی، مسئله مهم در امر رسالت ایشان، عقیدتی و  صرف .مسلمان نبودند

 ،لذا این مفهوم بعدها بر تمامی کسانی که در پی فتوحات اسلامی به اسلام گرویدند ؛دینی بود

(. در قرآن کریم، تلقی و کاربردهای این مفهوم متعدد 192: 10ج.، 1362انصاری، اطلاق شد )

)وقَاَلَ الَّذیِ نجَاَ  سوره یوسف 45مثل آیه  و متنوع است: گاهی به معنای زمانی مشخص است

 شمندان استگاهی به معنای علما و دان منِهْمُاَ واَدَّکرَ بعَْدَ أمَُّةٍ أنَاَ أنُبَِّئکُمْ بتِأَوْیِلهِِ فأَرَسْلِوُنِ(،

ولَتْکَنْ منِکْمْ أمَُّةٌ یدعُْونَ إلِیَ الخْیَرِ ویَأمْرُوُنَ باِلمْعَرْوُفِ ) عمران آلسوره  104همچون آیه 

 33مانند آیه  گاهی به معنای دین و آیین است ویَنهْوَنَْ عنَِ المْنُکْرِ وأَوُلئَکِ همُُ المْفُلْحِوُنَ(،

اسُ أمَُّةً واَحدِةًَ لجَعَلَنْاَ لمِنَْ یکفرُُ باِلرَّحمْنَِ لبِیُوتهِمِْ سقُفُاً منِْ أنَْ یکونَ النَّ ولَوَلْاَ) زخرفسوره 

بیشترین کاربست معنایی آن، به معنای جماعت و گروه .، اما ..فضَِّةٍ ومَعَاَرجَِ علَیَهاَ یظهْرَوُنَ(

ومَمَِّنْ )سوره اعراف  181برای مثال آیه  ؛است؛ البته گروهی که زبان، نژاد و دین یکسانی دارند

ولَمََّا ورَدََ ماَءَ مدَیْنَ وجَدََ علَیَهِ ) قصصسوره  23نیز آیه  و( خلَقَنْاَ أمَُّةٌ یهدْوُنَ باِلحْقَِّ وبَهِِ یعدْلِوُنَ

حال،  . درعینبه همین مفهوم اشاره دارند (32و  31: 1387)صفوی، ( أمَُّةً منَِ النَّاسِ یسقْوُنَ
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نظر گرفته شده است:  زمینه و بستر عبادت حقیقی حق تعالی در ۀمنزل هتشکیل امت واحده ب

 (.92 :)انبیاء «اعبْدُوُنِإنَِّ هذَهِِ أمَُّتکُمْ أمَُّةً واَحدَِةً وأَنَاَ ربَُّکمْ فَ»

مثل دین یا زمان یا مکان  یامت هر جماعتی را گویند که عنصر»است: آمده در مفردات 

طور که در آیه  کند این امر جامع اجباری باشد یا اختیاری، همان ها را جمع کند و فرقی نمی آن

)و « ...ومَاَ منِْ دَابَّةٍ فِی الأْرَضِْ ولَاَ طاَئرٍِ یطیِرُ بِجنَاَحیَهِ إلَِّا أمُمٌَ أمَثْاَلکُمْ»: سوره انعام آمده است 38

هایی  مگر آنکه امتپرد،  ای نیست که با دو بال خویش می ای در زمین و هیچ پرنده هیچ جنبنده

 ۀ(. صاحب المیزان نیز در تفسیر آی110 :1، ج.1374اصفهانی، )راغب  «همانند شما هستند...(

اصل این کلمه از أم به فتح همزه به معنای » :گوید ( می213، )بقره ...«کانَ الناسُ أمُةً واَحدِةًَ»

شود که  به جمعیتی گفته می شود، بلکه گروهی از مردمان گفته نمی قصد است و بنابراین به هر

هرحال،  آن با یکدیگر مربوط و متحد شده باشند. در ۀواسط هدارای مقصد واحدی بوده و ب

یکدیگر متحد و متفق  کند که دورانی بر بشر گذشته که افراد با ظاهر آیه دلالت بر این می

کدیگر نزاعی داشتند و نه نه در امور زندگی با یاند،  هکرد آلایش زندگی می اند و ساده و بی بوده

)طباطبایی،  «ها وجود نداشت ای بین آن جنگیدند و اختلاف و تفرقه ا یکدیگر میبدر امور دینی 

های انکارناپذیر جهان  برخی معتقدند امروزه وقتی به واقعیت باوجوداین ذیل آیه(. :1374

دو میلیارد مسلمانی که  بهقریب دربارۀ یک از معیارهای مذکور  شویم هیچ نگریم، متوجه می می

کردیم،  در انتخاب کلمات دقت میما کند؛ بنابراین اگر  صدق نمی ،کنند در جهان زندگی می

 (.296: 1390گفتیم در عصر حاضر امتی وجود ندارد )العاصی،  باید می

 . چهارچوب نظری و روش پژوهش2

 گذاری فرهنگی . سیاست1-2

گذاری نیز طیف وسیعی را  های سیاست روش و ای متکثر و گسترده است فرهنگ پدیده

گذاری  فرهنگ و سیاست ۀرابط دربارۀهای متفاوتی  دیدگاهدربردارد. این همه سبب شده تا 

اشاره کرد:  باره یندرارویکرد عمده  توان به دو میان رویکردهای مختلف می مطرح شود. در
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گرایی  ویکرد اثبات. براساس ر2و دیگر، رویکرد تفسیری 1گرایی یکی رویکرد اثبات

های فرهنگی را عیناً بشناسند و ضمن احصای راهکارها و  توانند پدیده گذاران می سیاست

ها بپردازند و در انجام این امر، سلایق شخصی و  ها به تدوین سیاست سنجش منافع و هزینه

رویکرد  (، اما براساسDye, 2007: 313-314ای ندارد ) کننده گذار تأثیر تعیین ذهنیت سیاست

وجه جدا و مستقل از ذهنیت، سلیقه  هیچ گذاری در حوزه فرهنگ به تفسیری و ذهنی، سیاست

در این میان رویکرد سومی نیز وجود دارد که نه قائل  گذار نیست. عمال نظر شخص سیاستو اِ

ای و تفسیربردار در  افق رویکرد سلیقهوگذاری عینی فرهنگ است و نه م به سیاست

که ( 7: 1387، کنند )الوانی این موضع میانه را رئالیسم انتقادی تعبیر می؛ فرهنگیگذاری  سیاست

ماشینی کرد و نه باید فرهنگ را توان  اساس نه می این بر در این مقاله مورد توجه و تأکید است.

آن بایست  توان و می بلکه میکرد رها  ،رسد خود به هدف غایی می به آن را به این امید که خود

فرهنگ در سبک مدیریتی قائل  ۀبه تناسب پدیدرا کرد و ملزومات و اقتضائاتی  «مدیریت»را 

 (.133 :1387، یشد )مشبک

دیگر عواملی  سوی ازها  آن سو و فرهنگ حاکم بر یک های نظام حکومتی کشورها از ویژگی

 ؛کنند مشخص می یکشور در هررا گذاری فرهنگی  هستند که شیوه و الگوی سیاست

دهد ارائه روش و الگوی  گذاری در کشورهای مختلف نشان می حال تنوع سیاست درعین

کم دشوار  کشورها باشد ناممکن یا دست ۀگذاری که قابل تعمیم به هم برای سیاست یواحد

توان  گذاری فرهنگی را می طورکلی الگوهای سیاست به (.23: 1387است )همایون و جعفری، 

 :کردبه سه دسته تقسیم 

د که در نهای مقدسی وجود دار سازی فرهنگی: در این الگو اصول و ارزش انیکس .1

بسته  ای هم جامعهشود  تلاش میکانونی و هنجاری را اختیار کرده و  ای نقطه ،هندسی یطرح

 ؛دتحقق یابهای والا  ارزش آن بر مبتنی

رت صو ها به فرهنگ تکثرگرایی فرهنگی: این الگو به دنبال رشد و گسترش خرده. 2

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Objective 

2. Subjective 
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جامعه به رسمیت  های موجود در فرهنگ در این الگو خرده .کنار یکدیگر است درو عرض  هم

 ؛گرایی فرهنگی حاکم است د و نوعی نسبینشو شناخته می

کثرت: این الگو ضمن تأکید بر اشتراکات فرهنگی، امکان تکثر عین  وحدت در. 3

داند. مراجعه به فصل  میهای مختلف را در چهارچوب نمادی مشترک مجاز  فرهنگ خرده

تنوع و تکثر فرهنگی ویژگی بارز این  شناختنِ رسمیت ، مذهبی و ملی و بهیمشترک سنن انسان

ما نیز همین  (؛101 :1387، صالحی امیریالگوست که متناسب با جوامعی مانند ایران است )

ایم،  دادهگذاری فرهنگی و ارتباطی وحدت اسلامی در مقاله قرار  الگو را مبنای سیاست

در عرصه فرهنگی و  1گذاری سیاست ۀگذاری عمومی یا چرخ ای سیاست همچنین مدل مرحله

: تشخیص و زیر است مراحل ۀکه دربرگیرند مورد توجه و استفاده قرار گرفته استای  رسانه

انتخاب ابزار و اجرای  گیری و ها، تصمیم حل بندی مسئله، مبانی نظری و شناخت راه صورت

 .(Howlett, 2009: 10)سیاست 

 . دیپلماسی عمومی2-2

المللی در سیاست  فرهنگی و ارتباطات بین به معنای کاربرد ابزارهای بین 2دیپلماسی عمومی

شود. دیپلماسی  ای می ای فراگیر شامل دیپلماسی فرهنگی و رسانه گونه خارجی است و به

 های هویت ملی دارد ا از مؤلفهمیان ابزارهای سیاست خارجی بیشترین تأثیرپذیری ر عمومی در

در کشورهای دیگر، تعامل ها  افکار عمومی توسط دولت (. تأثیرگذاری بر6 :1384آشنا، )

ارتباط میان  ودر کشور دیگر خود  همتایانیک کشور با  نفع ذیهای خصوصی و  گروه

همچنین ست. این ابعاد ا ۀها و خبرنگاران خارجی از جمل ای مانند دیپلمات گران حرفه ارتباط

 توان به تعریف آژانس اطلاعات ایالات متحده اشاره کرد که دیپلماسی عمومی را تقویتِ می

گذاری بر مردم کشورهای دیگر و گسترش  رسانی و تأثیر منافع ملی از طریق شناخت، اطلاع

کند  وگو میان شهروندان و نهادهای یک کشور و همتایان خارجی آنان تعریف می گفت

(http://pdaa.publicdiplomacy.org/l). 
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Policy Cycles 

2. Public Diplomacy 

http://pdaa.publicdiplomacy.org/l
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در حوزه دیپلماسی عمومی، اهمیت  سایتر و گاس ۀویژه با استفاده از نظری هدر این مقاله ب

جمهوری اسلامی  هیکی از ابعاد کلیدی دیپلماسی عمومی در تصویر و وجهعنوان  به« اعتبار»

 .(13فصل  :1390، اسنو و تیلورک: .ن)طبان مسلمان مورد توجه قرار گرفته است ایران نزد مخا

این نظریه را  .قدرت نرم در راستای آرمان وحدت اسلامی مورد تأکید است ۀهمچنین نظری

تغییر ماهیت »در کتابی با عنوان و  1990سال در  دانشگاه هاروارداز  جوزف نایاولین بار 

قدرت نرم: راه »کتاب  مفهوم قدرت نرم را در 2004مطرح کرد. وی در سال « قدرت امریکایی

توانایی تأثیرگذاری بر »قدرت نرم  ،نایتعریف  در .بسط داد« های جهانی موفقیت در سیاست

 :Nye, 2004)« اجبار یا تطمیع است یجا بهدیگران برای کسب نتایج مطلوب از طریق جذابیت 

توان  داند که می های یک کشور می ترین منابع قدرت نرم را فرهنگ و ارزش وی مهم (.15

 .آید می شمار بهگفت مزیت نسبی جمهوری اسلامی ایران 

 فرهنگی باطات میان. ارت3-2

 و ارتباطات ۀمطالع و بررسی دار عهده که است از ارتباطاتای  فرهنگی شاخه میان ارتباطات

 از حوزه این اخیر ۀده دو در. است آن مانند و فرهنگ دو از فرد فرهنگ، دو دو میان روابط

 و حققانم کاربردی جذاب وای  رشته عنوان به معتنابهی داشته و ارتباطات، پیشرفت دانش

 مردمانی میان ارتباط فرهنگی، درواقع میان ارتباط .است کرده جلب خود به را زیادی دانشمندان

های  است که پدیده متمایز یکدیگر از به حدیها  آن نمادین نظام و فرهنگی ادراکات که است

 قابلمت کنش به فرهنگی میان روابط (.Samovar, 1995: 58) دهد می جلوه متفاوت را ارتباطی

 و فردی میان سطح در متقابل، هم کنش این. شود می مربوط های گوناگون فرهنگ ها از انسان

، کنند می برقرار ارتباط هم با های متفاوت فرهنگ از افراد که هنگامی پذیرد. می صورت ملی هم

 (.Fischer, 1996: XIV) باشد غیرمفید و اعتمادی بی و فشار از آکنده تواند می شانروابط

 از افراد واقعی متقابل کنش شامل فرهنگی میان مطالعات که کند می بیان یدیگر تعریف

 وگوی گفت و مذاکره هنگام وقایع تفسیر و تحلیل شود؛ مانند می های مختلف فرهنگ

 و واقعی کنش به تعریف این(. Weaver, 1996b: 2امریکایی ) متخصص با ژاپنی متخصص

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%AF%D8%A7%D9%87_%D9%87%D8%A7%D8%B1%D9%88%D8%A7%D8%B1%D8%AF
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 .کند می اشاره خاص معنای به فرهنگی میان ارتباطات به و پرداخته رودررو

های مختلف همواره مهم بوده اما اهمیت  معتقدند فهم متقابل اعضای فرهنگ هوباردو  کیم

 ,Kim & Hubbard) یکم نبوده است و زمان کنونی یعنی آغاز قرن بیست ۀگاه به انداز آن هیچ

های  های انسان، یعنی سیستم فناوری با ایجاد توسعه در دو زمینه از تلاش (.223 :2007

 فرهنگی شده است. موجب تسریع ارتباطات بین ،های ارتباطی نقل و نظام و حمل

ک: گادیکانست، .های متنوعی ارائه شده است )ن نظریه فرهنگی میانارتباطات  بارۀدر

 1983این نظریه که در سال  .است 1«همگرایی فرهنگی»ها  ترین این نظریه از مهم و (1396

کینکید  .بر مدل همگرایی ارتباطات کینکید استوار است ،ارائه شد 3کینکیدو  2بارنتط توس

 ۀدو یا چند فرد یا گروه به مبادل»کند که در آن  ( ارتباطات را فرایندی تعریف می1979)

پردازند که در آن زندگی  یکدیگر و با جهانی می منظور دستیابی به تفاهم متقابل با اطلاعات به

 طور بهتوان  نمیبه تفاهم متقابل نزدیک شد، اما هرگز توان  میکند که  او استدلال می«. کنند می

 (.50 :1، ج.1396کامل به آن دست یافت )گادیکانست، 

برداری  مقاله حسب موضوع و هدف آن، بیش از همه مورد توجه و بهرهاین ای که در  نظریه

های  حساسیت ۀنظری است. میلتون بنت «فرهنگی بینهای  حساسیت»نظریه ایم،  قرار داده

منجر اعم از حضوری یا مجازی افراد  ارتباطاتِ ۀبر این فرض استوار است که توسع فرهنگی بین

 ارتباطات درخود ای  توسعه مدل تنب شود. آنان می فرهنگی بینهای  به کاهش حساسیت

 از یوستاریپ صورت به که کند می تقسیم یساختار و تیشناخ ۀمرحل شش به را فرهنگی بین

 از وار لسلست حرکت؛ یعنی است حرکت در یفرهنگگرایی  ینسب یسو به ندهیفزاهای  حساسیت

 به نسبت رفتارها وها  نگرش از یخاص انواع با مرحله هر که یگرمدارید به یمدار ومق

 ۀنظری»در همین حوزه از  (.Fuller, 2007: 326) است شده فصیتو یفرهنگهای  تفاوت

اشکال در  ،براساس این نظریه. نیز استفاده شده است« فرهنگی میاندر ارتباطات  ها همسوءتفا

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Cultural Convergence 

2. Barnett 

3. Kincaid 
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تواند  ها می تجربه و ها ارزش، هنجارها و تفاوت گیرنده کدگذاری فرستنده، اشکال در کدگشایی

تواند  میها  تفاوت این .(Buhring & Jan, 2006: 15) دامن بزند ها به ایجاد و گسترش سوءتفاهم

در هر  ها مختلف طرفین باشد. سوءتفاهم های هی از مذهب، قومیت، نژاد یا حتی تجربناش

ها و  مسلمانان با قومیت فرهنگی میانارتباطات  درولی  ،تواند رخ دهد سطحی از تعامل می

بحث ، تعاملات ۀنتیج بودنِ ساز های بسیار و گاه سرنوشت دلیل وجود تفاوته ب ،های متنوع ملیت

که  یابیم با توجه به این نظریه درمی ای برخوردار است. ا سوءتفاهم از اهمیت ویژهها ی بدفهمی

 د.نآی فائق می ها تفاهم ءبر تحلیل سو ،فرهنگی میانارتباطات  درجدید های  چگونه دیدگاه

مطالعات با روش  .بوده است 1تحلیل مضمون وای  مقاله مطالعات کتابخانهپژوهش ش رو

، و متون دیجیتالی که درخصوص موضوع وجود دارد ها همقالها،  نامه پایانها،  ای، کتاب کتابخانه

هاست که توسط آن  شود. تحلیل مضمون روش تقلیل و تحلیل داده و استفاده می بررسی

. شوند میبندی، تلخیص و بازسازی  بندی، طبقه رج از منابع مختلف تقسیمهای کیفی مستخ داده

توصیفی است که یافتن الگوها و مفاهیم را از درون مجموعه  یتحلیل مضمون اصولاً راهبرد

این روش در مطالعات متنوع مربوط به  (.Given, 2008: 867)کند  میهای کیفی تسهیل  داده

 (.189 :1397گیرد )کمالی،  استفاده قرار میگذاری عمومی مورد  سیاست ۀحوز

 گذاری فرهنگی وحدت اسلامی های سیاست . عرصه3

 فضای مجازی. 1-3

تواند  ترین زمان ممکن می رشتابی است که در کوتاهفضای مجازی فضایی متفرق، متکثر و پُ

داران  هطلایرو  ازاین کند؛در سطحی گسترده و کلان ایجاد را تحولات شگرف سلبی و ایجابی 

سازی در راستای همگرایی بین  توانند از این ظرفیت عظیم برای فرهنگ وحدت اسلامی می

گرا در این فضا بسترساز  ضمن اینکه تبلیغ دین اسلام با رویکرد وحدت ؛مسلمانان استفاده کنند

 اتحاد و اقتدار اسلامی خواهد بود.

دهد و این  مکان را افزایش میهای زمان و  فضای مجازی قابلیت فراتررفتن از محدودیت
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Thematic Analysis 
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های مادی هستند و تمایل دارند  ها که تحت فشارها یا ناتوانی تواند برای آن مسئله می

 در زمینۀمهمی باشد، اما تحقیقات علمی  ۀینی سنت خود را محترم بدارند، جنبیهای آ توصیه

ای  مثابه شبکه به یعنی آغاز استفاده از اینترنت 1990ۀ موضوع دین در فضای سایبری به ده

شکلی از  دین در فضای مجازی عبارت است از هر ،مقام تعریف در .گردد جهانی بازمی

قابل  شود و در این فضا میزان باورهای دینی که منحصراً در فضای مجازی ایجاد و تولید می

اصطلاح واقعیت مجازی وجود دارد که برای کاربر جالب و جذاب خواهد بود.  توجهی از به

اینترنت و فضای مجازی در این حوزه عبارت است از انتقال اطلاعات  ۀکارکرد اولی اوجوداینب

های مختلف دینی در خارج از فضای مجازی تعریف،  تر توسط سنت با محتوای دینی که پیش

 (.29-32 :1394تعیین و تحدید شده است )افتخاری، 

 درنهای جمعی م کنار رسانه . وسایل ارتباطات سنتی در2-3

های دینی و موضوع وحدت،  ها در عرصه های نوین و کارکرد آن باوجود پیشرفت رسانه

های  چهره همچنان جایگاه خود را حفظ کرده و جریان به فردی و تبلیغ چهره ارتباطات میان

شوند. انقلاب اسلامی ایران بخش مهمی از پیروزی خود را  مند می مختلف دینی از آن بهره

های  های مذهبی، محافل مذهبی، حوزه مسجد، هیئت ازجملهتباط سنتی مدیون وسایل ار

دهی به افکار عمومی مردم و  ها نقش مهمی در شکل علمیه، بازار و امثال آن است. این رسانه

و گرچه در است این نقش در دوران جنگ تحمیلی دوچندان بوده البته  .اند ها داشته بسیج آن

های الکترونیکی و رسمی و مجازی پیدا کرده اما همچنان  ههای بعد رقیبی همچون رسان سال

های مهمی چون انسجام و وحدت  و در پیشبرد اهداف و آرمان کردهکارایی خود را حفظ 

اهمیت  ۀدر زمین اوت راجرز. استبسزایی داشته  یرتأثاسلامی در داخل و خارج از ایران 

های  رسانه داشتنِ دراختیار رژیم شاه باوجودِگوید  های جدید می برابر رسانه های سنتی در رسانه

ارتباطات سنتی ایستادگی کند و درسی  ۀشبک در برابرفراگیر نوشتاری و الکترونیکی نتوانست 

های  که کشورهای جهان سوم باید از انقلاب ایران بگیرند این است که اهمیت بیشتری به کانال

 (.39 :1391رقانی، بدهند )فچنینی  اینهای کوچک  فردی و رسانه بین



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 اسلامی در عرصۀ دیپلماسی فرهنگی / مجید مختاری بر وحدت یدرآمد 

 

  115-142 ، صص1403 پاییز، ومسسال اول، شماره 

 سازی آموزش و فرهنگ. 3-3

آموزش دینی با رویکرد وحدت و تقریب صرفاً نباید به آموزش عقاید و احکام دین محدود و 

های معرفتی و کاربردی را دربرگیرد.  سطوح و عرصه ۀبلکه لازم است هم ،محصور باشد

س دبستانی و دبیرستانی تأثیر محیط خانوادگی و سپ کودک از آغاز پرورش و رشد خود تحت

وگو و عدم  گیرد و اگر از همین مراحل، آداب گوش فرادادن به دیگران و فنون گفت قرار می

گیری از نظرات دیگران را فرا نگیرد، در مراحل  خودرأیی و تعصب نسبت به نظر خود و بهره

اساس،  این رسازد. ب تر آموزشی و سنین بزرگسالی، خود و جامعه را دچار مشکل می پیشرفته

های آموزشی از مراحل نخستین تا تکمیلی مورد تجدیدنظر قرار گیرند و فرهنگ  باید برنامه

 در نظرگیری معرفتی، رفتاری و فرهنگی متعلمان  ناپذیر شکل عنوان بخش جدایی وگو به گفت

 (.518 :1384المللی وحدت اسلامی،  گرفته شود )بیانیه پایانی هجدهمین کنفرانس بین

 فرامرزیتبلیغات . 4-3

المللی  در داخل کشور بلکه در عرصه بین تنها در جمهوری اسلامی ایران موضوع تبلیغ نه

 1374جایگاه مهمی داشته و گرچه با تأسیس سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی در سال 

ور المللی تبلیغ وابسته به سازمان مذک صورت متمرکز در مرکز بین شمسی مقرر شد این مهم به

 المصطفیة کم دو نهاد دیگر شامل جامع های اخیر دست در سال باوجوداینمدیریت شود، 

گذاری فرهنگی  نظر کمیته تبلیغ شورای سیاست زیر البیت العالمیه و مجمع جهانی اهل

غ، در های معتنابه و استقرار و اعزام هزاران مبلّ المللی دفتر مقام معظم رهبری با صرف هزینه بین

المللی  اند )گزارش تفصیلی تبلیغ بین صد کشور جهان به این مهم اهتمام ورزیدهبیش از 

گرا  دان با رویکرد تقریب غان زبانجذب و آموزش مبلّ .(1396در سال  مهوری اسلامی ایرانج

مرزی توسط  غان برونهای ابلاغی به مبلّ و تأکید بر موضوع وحدت اسلامی در سیاست

و  مضاعفی برخوردار است. همچنین بعثه مقام معظم رهبری های مذکور از اهمیت دستگاه

 .بهره بگیرندتوانند از ظرفیت عظیم حج برای این آرمان مهم بیش از پیش  بیوت مراجع می
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 و مسئله وحدت اخلاقعرفان و . 5-3

 ۀکه توجه به آن در عرصاند  سه در عرفان جمع اسلام دین علم، ایمان و عمل است و این هر

. مسئله اصلی در اری فرهنگی و ارتباطی وحدت اسلامی بسیار حائز اهمیت استگذ سیاست

، «اتحاد»شود که با مفاهیم  نوعی وحدت متجلی می این رابطه در، خدا و خلق است ۀعرفان، رابط

متفاوت است. عرفان بسیار  ،خورد که در ادیان و مکاتب دیگر به چشم می «همانی ینا» و «حلول»

این سبک  .کند مبتنی است که سبک زندگی مشخصی را اقتضا می ق خاصای اخلا گونه بر

از خود  «غیر»آرا و عقاید  در برابرو تأکید دارد  زندگی بر مدارا و مروت و پرهیز از خشونت

ها مزیت دیگری  بر این زدنی است. عرفان اسلامی علاوه دهد که مثال نشان میتساهل و تسامحی 

 ۀتوحیدی که در سه مرحل ؛ها، اصل و اساسش توحید است فاننیز دارد و برخلاف دیگر عر

الیقین و  الیقین، عین علم ۀگان کند و با ابزارهای سه شریعت، طریقت و حقیقت خود را متجلی می

گذارد و پس از طی سفرهای چهارگانه به همان وحدتی  الله می الیقین پا در راه سلوک الی حق

چراغ و  ۀمنزل سالک است. صوفی شریعت و طریقت را بهکه آرزوی هر عارف و یابد  دست می

دو و  که از این هر ـ داند اما هدف او نه راه است و نه چراغ، بلکه وصول به مقصد است راه می

و  ـ داند اشیا را بدان می ۀخواند و تحقق هم چیز دیگر برتر است و آن را حقیقت و حق می از هر

 (.101 :1377، کوب زرینپندارد ) فرینش میآ ۀوصول به معرفت که آن را غایت هم

 های هنری . عرصه6-3

 های فرهنگی همواره از مؤثرترین ابزارها بوده استفاده از ابزار هنر در راستای اهداف و سیاست

های مختلف  از شاخهدر راستای وحدت اسلامی توانند  مینیز های مختلف نظام  دستگاه است.

کردن  هنرهای تجسمی برای تبیین و ترویج و نهادینهو  تر، موسیقیهنری اعم از فیلم و سینما، تئا

 های خشونت و واگرایی استفاده کنند. عین کثرت( و دفع زمینه فرهنگ همگرایی و وحدت )در

در نمودار  زمینههای مسئول در این  ترین دستگاه گذاری فرهنگی و مهم های اصلی سیاست عرصه

ها به تناسب مأموریت و شرح وظایف خود  ک از دستگاهبدیهی است هری .آمده است 1شماره 

 آفرین مبادرت ورزد. طلبانه و وحدت های صلح ها به تعقیب سیاست یک از عرصه تواند در هر می
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 گذاری فرهنگی وحدت اسلامی های سیاست . نهادهای اصلی و عرصه1نمودار شماره 

 اری فرهنگی وحدت اسلامیگذ سیاست برای یالگوی. 4

شده و اهمیت و جایگاه موضوع وحدت اسلامی در نظام جمهوری  با توجه به تحقیقات انجام

رسد برای پیشبرد این آرمان و رسالت مهم لازم است پس از تبیین مبانی و  اسلامی به نظر می

دیگر، به  ویس سو و اهداف و راهبردهای منتج به آن از های آرمان وحدت اسلامی ازیک ارزش

های مختلف کشور به تناسب ساختار و شرح وظایف  پرداخت تا دستگاه ییها ارائه سیاست

 .های گوناگون مدرن و سنتی به این مهم اهتمام ورزند خود در عرصه

 

 ها عرصه نهادها

 مجمع جهانی تقریب مذاهب اسلامی

 شورای عالی انقلاب فرهنگی

 وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی

 سازمان تبلیغات اسلامی

 صداوسیمای جمهوری اسلامی

 شگاهیهای دان ها و مؤسسه دانشگاه

 سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی

 های غیردولتی ها و شخصیت سازمان 

 فضای مجازی

 سازی آموزش و فرهنگ

 تبلیغات دینی فرامرزی 

 وسایل ارتباط جمعی

 ی و نویننتس

 عرفان و اخلاق

 های هنری عرصه

 نهادهای اصلی

های  و عرصه

گذاری  سیاست

 فرهنگی

 وحدت اسلامی
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 . مبانی1-4

را گذاری وحدت اسلامی  ، مبانی سیاستتوان می براساس منابع اصلی اسلام با محوریت قرآن

 :ردبدین شرح برشم

 ؛کلمه توحید و توحید کلمه 

  ؛نبوی)ص(کلام وحی و سنت 

  ؛بیت )ع(تعالیم و محبت اهل 

 ؛دنیویتجملات شناسی و عدم دلبستگی به  آخرت 

 خواهی و دفاع از مظلوم عدالت. 

 ها . ارزش2-4

های اساسی  ای از ارزش بر مجموعه فرهنگی مبتنی از نظرگذاری وحدت اسلامی  الگوی سیاست

 عبارتند از:ها  ترین آن که مهم مورد توجه باشند نظامها از سوی  در تبیین اهداف و برنامهباید ست که ا

 ؛مثابه جهاد اکبر اخلاق اسلامی و مبارزه با هوای نفس به 

 ؛گرای بشر طلبی و فطرت وحدت حق ۀتوجه به کرامت انسانی و روحی 

 ؛اسلامیاحترام به مقدسات ادیان و فرق اسلامی و غیر 

 ؛اعتقادات و مسائل دینی ۀخردورزی در حوز 

 ؛ها شناسی و توجه به مقتضیات زمان و مکان و رعایت اولویت موقعیت 

 ؛المللی مختلف و مخالف در سطح ملی و بین یوگو و شنیدن آرا فرهنگ گفت 

 ؛دیپلماسی ۀگرایی در حوز بینی و آرمان واقع 

 فرهنگ اسلامی شتِاعتلای فرهنگ ایرانی ضمن پاسدا. 

 . اهداف کلان3-4

مدت  در افق میان« آرمان وحدت اسلامی» ۀاهداف کلان درواقع مقصدهای عینی و تبلوریافت

 اند: شده برشمردهترتیب اهمیت  هستند که به

 ها و منافع مشترک با  مساعی ملل مسلمان در جهت آرمان تعامل سازنده و تشریک
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 ؛های سیاسی، اقتصادی و فرهنگی جهان اسلام در فعالیت های اسلامی مشترک محوریت ارزش

 ؛مذهبی های فصل اختلاف و های فکری و عقیدتی و ارتقای آگاهی اقوام جهت حل تقویت بنیان 

 ّهای مسلمانان به فرهنگ تقریبی با تکیه بر تعالیم  د علمای جهان اسلام و تودهتقی

 ؛ها اسلامی و حفظ کرامت و حقوق انسان

 ام متقابل، همزیستی، اخوت و همکاری آکنده از روحیه مدارا و مهربانی با اتکا بر احتر

کانون »ایران به کشوری پیشرفته و  مهوری اسلامیمشترکات در ایران اسلامی و تبدیل ج

 .های مسلمان، عالمان و متفکران مورد قبول ملتو « ترویج فرهنگ اتحاد، انفاق و اخوت

 . راهبردها4-4

عملیاتی را به سوی تحقق اهداف  های گیری و مسیرهایی هستند که سیاست جهتراهبردها 

 ها عبارتند از: آنترین  مهمکنند که  هدایت می

 ؛سالاری گذاری و برقراری نظام شایسته اصلاح ساختارهای سیاست 

 ؛فرهنگ ۀگری دولت در عرص کاهش دخالت و تصدی 

 ؛حاد ملی و انسجام اسلامیساختن تکثر فرهنگی در راستای ات نهادینه 

 وگو، همدلی، مهرورزی و دوری از  های فرهنگی با محوریت مدارا، گفت ایجاد گفتمان

 ؛تعصب افراطی

 ؛های تقریبی در جهان اسلام توسعه، تعمیق و تقویت آموزش و پژوهش 

 سطح فکری و اخلاقی جامعه از طریق اصلاح و بهبود نظام تربیتی کشور با  یارتقا

 ؛گرا کرد وحدتروی

 ؛تعمیق ارتباطات میان نخبگان کشورهای اسلامی و ایجاد انس و الفت میان مسلمانان 

  ؛ایرانی از طریق نظام آموزشی و ارتباطات جمعی ـتقویت پیوند میان فرهنگ اسلامی 

 ِتوهین به مقدسات مذاهب اسلامی و سایر ادیاندر عمال ممنوعیت جدی ا. 

عرصۀ گذاری وحدت اسلامی در  الگوی مطلوب سیاستاصلی مقاله ) دغۀدغپاسخ به منظور  به

 نظر داشت:مدرا  2توان نمودار شماره  ( میفرهنگی جمهوری اسلامی ایراندیپلماسی 
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 رانفرهنگی جمهوری اسلامی ای عرصۀ دیپلماسیی وحدت اسلامی در گذار سیاستالگوی مطلوب . 2نمودار شماره 

 مبانی

راهبر
دها

 

 ها سیاست

 

گسترش 
ارتباطات میان 
نخبگان و آحاد 
 مسلمانان جهان

 

 ۀتعمیق و توسع
آموزش و 

های  پژوهش
 گرا وحدت

 تقویت پیوند
فرهنگ اسلامی  
ایرانی از طریق  ـ

آموزش و 
 ارتباطات

 کلمهتوحید  کلمه توحید و

 خواهی و دفاع از مظلومان عدالت

 )ص(بوینت نوحی و سکلام 

 )ع(اهل بیتمحبت و تعالیم 

 شناسی و باور حیات ابدی آخرت

 های اساسی ارزش

 مثابه جهاد اکبر اسلامی و مبارزه با هوای نفس بهاخلاق 

 طلبی و فطرتِ حق ۀبه کرامت انسانی و روحی توجه
 گرای بشر وحدت

 رق اسلامی و غیراسلامیات ادیان و فِسبه مقداحترام 

 سائل دینیاعتقادات و م ۀدر حوزخردورزی 

شناسی و توجه به مقتضیات زمان و مکان و رعایت  یتموقع
 ها اولویت

 وگو و شنیدن آرای مخالف در سطح فرهنگ گفت
 المللی ملی و بین

 گرایی در حوزه دیپلماسی بینی و آرمان واقع

 فرهنگ ایرانی ضمن پاسداشت فرهنگ اسلامیاعتلای 

 

 یـلامـدت اسـوح

تعامل سازنده و . 1
مساعی ملل  شریکت

مسلمان در جهت 
ها و منافع  آرمان

 مشترک جهان اسلام

احترام متقابل،  .4
همزیستی، اخوتّ و 
همکاری آکنده از 

مدارا و مهربانی  ۀروحی
 در ایران اسلامی

های  بنیان تقویت .2

فکری و عقیدتی و 

ارتقای آگاهی اقوام 

 مسلمان 

تقیدّ نخبگان و .3

 های مسلمانان توده

رهنگ تقریبی و به ف

 حفظ کرامت

ن
لا

ف ک
اهدا

 

 

اصلاح 
ساختارهای 

گذاری و  سیاست
برقراری نظام 

 سالاری شایسته

 
ایجاد  

های  گفتمان
فرهنگی با 

محوریت مدارا، 
 و وگو گفت

 همدلی



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 اسلامی در عرصۀ دیپلماسی فرهنگی / مجید مختاری بر وحدت یدرآمد 

 

  115-142 ، صص1403 پاییز، ومسسال اول، شماره 

 ها سیاست. 5-4

اهداف  یو در راستاها  و ارزش یتوان براساس مبان می هک یاتیعملهای  استیاز سهایی  نمونه

 یدر نهادها یو پس از اعتباربخشکرد اتخاذ  ،شده گفته یچهارچوب راهبردها شده و در تعیین

 لیدر جدول ذ ،دیشعمل پوجامۀ ها  بدان (ن بودجهییو تعبندی  زمان)ریزی  با برنامه ،ریگ تصمیم

است هدف  یهیبد. آمده است (ارکو هم ین نهادهای اصلییو با تعفراملی و ملی  کیکبه تف)

، 1 و جدول شماره 2 شده در نمودار شماره گفتهق موارد یمحتوا و مصاد مقاله ارائه الگو بوده و

 است. یروزرسان هو ب یقابل بازنگر

 عملیاتیهای  سیاست. 1جدول شماره 

 سطح های همکار دستگاه نهاد متصدی هدف استسی ردیف

1 
تربیت و اعزام مبلغان تقریبی به کشورهای 

 زمان با تعاملات اقتصادی( مختلف )هم
 التقریب مجمع 1

سازمان فرهنگ و ارتباطات 

 اسلامی و جامعة المصطفی العالمیه

ملی
 

2 

های جهان  استفاده از ظرفیت رادیو و تلویزیون

با تفرقه و بسط فرهنگ اسلام برای مبارزه 

 تقریب

 مجمع التقریب 2
اتحادیه رادیو و 

 های اسلامی تلویزیون

3 
ای تقریبی و مقابله با  های ماهواره تأسیس شبکه

 های ضد تقریبی رسانه
 مجمع التقریب 2و1

سیما و  و سازمان صدا

رادیو و  اتحادیه

 های اسلامی تلویزیون

4 

لمللی ا گیری از ظرفیت نهادهای بین بهره

و  (OIC) های اسلامی همچون سازمان همکاری

المجالس اسلامی در راستای  اتحادیه بین

 «دیپلماسی وحدت»

3 
وزارت امور 

 خارجه
 مجلس شورای اسلامی

5 
های علمی با اندیشمندان  برگزاری نشست

 جهان اسلام پیرامون مسائل مشترک
3 

وزارت علوم، 

تحقیقات و 

 فناوری

اطات سازمان فرهنگ و ارتب

 اسلامی
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 سطح های همکار دستگاه نهاد متصدی هدف استسی ردیف

6 
حمایت از تبادل دانشجو و استاد بین 

 های ایران و دیگر کشورهای اسلامی دانشگاه
3 

وزارت علوم، 

تحقیقات و 

 فناوری

سازمان مدیریت و 

 ریزی برنامه

7 
های  های سینمایی و برنامه حمایت از تولید فیلم

 تلویزیونی با رویکرد تقریبی
 3و2و1

سازمان 

 سینمایی
 یب و صداوسیمامجمع التقر

8 
تقویت ارتباط هدفمند با مراجع و علمای جهان 

 اسلام
 های علمیه مدیریت حوزه مجمع التقریب 4و3

ملی و فراملی
 

9 
رسانی و  های کمک گیری از مؤسسه بهره

 خدمات اجتماعی در راستای وحدت اسلامی
 کمیته امداد امام خمینی)ره( مجمع التقریب 1

10 
از نشر و توزیع آثار تقریبی حمایت و پشتیبانی 

 ویژه در فضای مجازی به
 وزارت ارشاد و صداوسیما مجمع التقریب 3

11 

های کارشناسی با هنرمندان و  تشکیل جلسه

در های کشورهای اسلامی  گویندگان رسانه

 کردن فرهنگ تقریب نهادینه جهت

 مجمع التقریب 3

سیما و  و وزارت ارشاد، صدا

اتحادیه رادیو و 

 های اسلامی یزیونتلو

12 
تقویت معنویت و عرفان در متون آموزشی برای 

 ارتقای سطح همگرایی و انسجام
 های علمیه حوزه مجمع التقریب 2

13 
های مطالعاتی مشترک میان محققان  انجام پروژه

 شیعه و سنی
 وزارت علوم 3

سازمان مدیریت و 

 ریزی برنامه

14 
تأکید بر  تبیین و ترویج جایگاه اهل بیت و

 محبت آنان مطابق قرآن و سنت
 4و2

های  نمایندگی

 ولی فقیه

مجمع التقریب و مجمع 

 اهل البیت

15 
 درزمینۀویژه  های قرآنی مشترک به ترویج برنامه

 تعلیم قرائت و تجوید و تفسیر مقارن
 4و2

شورای عالی 

 قرآن

مجمع التقریب و سازمان 

 فرهنگ و ارتباطات اسلامی

16 
رهای علمی و سیاحتی با هدف تدارک سف

 شناخت و تعمیق روابط میان مسلمانان
 5و2

وزارت 

 گردشگری

وزارت علوم، تحقیقات و 

 فناوری
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 سطح های همکار دستگاه نهاد متصدی هدف استسی ردیف

17 
های آموزشی  گنجاندن درس وحدت در برنامه

 ها و کارگزاران سیاست خارجی دیپلمات
 3و2

مجمع التقریب 

و دانشگاه 

 مذاهب

وزارت امور خارجه و 

 سازمان فرهنگ

فراملی
 

18 
های امدادی مشترک شیعه و  دهی گروه سازمان

 سنیّ هنگام بروز حوادث غیرمترقبه
 وزارت کشور 4و1

فقیه در  های ولی نمایندگی

 ها استان

19 
های  گویی به شبهات و سؤال ایجاد مرکز پاسخ

 های اصیل دینی دینی و ترویج ارزش
1 

سازمان 

تبلیغات 

 اسلامی

دانشگاه مذاهب و 

 یههای علم حوزه

20 
ترویج فرهنگ احترام به مقدسات مذاهب و 

 ادیان از طریق نظام آموزشی
 4و1

وپرور آموزش

 ش

وزارت علوم، تحقیقات و 

 فناوری

21 
ممانعت از توهین به مقدسات ادیان و مذاهب 

 ها اسلامی و غیراسلامی در رسانه
 وزارت ارشاد و صداوسیما قوه قضاییه 4و2

22 
نون جامع وحدت ارائه طرح و تصویب قا

 اسلامی
4-1 

مجلس شورای 

 اسلامی
 های مجلس مرکز پژوهش

 گیری نتیجه

 ۀنیو مناقشات پرهز یالملل بینط و تحولات یوحدت اسلامی امروزه با توجه به شرا مسئله

نخبگان و  ،انمدار سیاست ،اندیشمندان ۀزمان دیگری نیازمند توجه و مداق بیش از هر ای، منطقه

متعددی در این زمینه به گرچه منابع  .ران استیا یاسلام یدر جمهور ویژه بهمردم عادی 

برگزار شده است، اما  فراوانیالمللی  های ملی و بین ها و کنفرانس نگارش درآمده و همایش

اصلی پابرجاست و ضرورت پرداختن به موضوع وحدت از منظر مطالعات  ۀهمچنان مسئل

ژه از بعُد فرهنگی و ارتباطی، باقی است و هدف از وی هنظری و ارائه راهکارهای عملی ب

 به همین مسئله بوده است.توجه حاضر نیز  ۀنگارش مقال
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وپنج سال  حکومت اسلامی بر مبنای توحید، انقلابی را در چهل جامعه ایرانی با شعار

های سیاسی،  تمامی زمینه توحید و الزامات آن دربود گذشته رقم زد که براساس آن قرار 

توحید )یگانگی( و  ،ندای دین .اقتصادی نمودی تام داشته باشد و تماعی، فرهنگی، علمیاج

و این ارتباطات است که باید پیوند  ،فرهنگ، تنوع و تکثر و پراکندگی ۀعصار و وحدت است

را های داخل کشور  تعامل مسلمانان و اقلیت ۀو نحوکند میان این وحدت و کثرت را برقرار 

 .سازدمشخص دیگر  ازسویرهای غیراسلامی را سو و کشو یک از

با وضع موجودی مواجه است که  سو یک گذاری در راستای وحدت اسلامی از سیاست

دیگر، در پی وضع مطلوبی است که با  سویهای خاص خود را دارد و از ها و چالش فرصت

توجه با یران و ادر وضع موجود اگرچه . نیستتوجه به سناریوهای آینده، ترسیم قطعی آن میسر 

 ،های داخلی و مشکلات اقتصادی اختلافات و بداخلاقیو ای  المللی و منطقه بین هایتهدیدبه 

ها و سوابق تاریخی همه  دولت به معنای عام آن نیست اما ویژگی ۀمشکلات بر عهد ۀحل هم

خلی ریزی برای حل مسائل دا گذاری و برنامه حاکی از جایگاه و نقش محوری دولت در سیاست

نگری و فقدان نگاه و تحلیل جامع  (. بخشی5 :1389، یوسفی حاجیالمللی کشور است ) و بین

 ۀگذاری در ایران است که در عرص های اصلی سیاست ها از آسیب نسبت به مسائل و اولویت

 شود.  وضوح مشاهده می گذاری فرهنگی و ارتباطی و موضوع وحدت نیز به سیاست

ها و ترسیم  پس از تبیین مبانی و ارزش ،شده راساس مطالعات انجامتلاش شد بدر این مقاله 

های عملیاتی ارائه  انداز مطلوب، راهبردها و سیاست اهداف مشخص برای رسیدن به چشم

گذاری که مستلزم اعتباربخشی در نهادهای  پس از سیاست ۀشوند. بدیهی است در مرحل

های  لس شورای اسلامی است، دستگاهصلاح همچون شورای عالی انقلاب فرهنگی و مج ذی

عنوان  پیگیری و نظارت مجمع جهانی تقریب مذاهب اسلامی به ،شده با محوریت اجرایی تعیین

لازم است برای  ،کشور ترین نهاد متولی موضوع وحدت و تقریب مذاهب اسلامی در مهم

 .انجام دهندریزی  ها برنامه پیگیری اجرای سیاست
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که اقدامات را هایی  قریب مذاهب اسلامی و دیگر سازمانهای مجمع جهانی ت تلاش

مورد نقد و بررسی قرار داد. یکی در سطح داخلی در دو سطح توان  می ،دهند انجام می یمشابه

 ۀهای چشمگیر در عرص پیشرفت وجودِ المللی. در داخل کشور با ای و بین و دیگری منطقه

وحدت و ایجاد اخوت  ۀمعتنابهی در حوز رسد اقدام عملی به نظر می ،سند ۀکلامی و تهی

بر عقد  صورت نگرفته است. اگر مبنای کار در جامعه الگوی عصر رسول اکرم)ص( مبنی

اخوت میان اعضای امت اسلام باشد، پس چگونه است که بسیاری از برادران و خواهران اهل 

ه شایسته است، ک ت و دیگر پیروان ادیان در بسیاری از امور اجتماعی و سیاسی چنانسنّ

آحاد حکومتی نیست و لازم است  یتقریب بین مذاهب صرفاً امر ؟شوند مشارکت داده نمی

های  رو باید فضای کافی و آزادی لازم برای انجام فعالیت این از ؛در امر تقریب بکوشندمردم 

شد و دولت ها وجود داشته با ها، مذاهب و پیروان آن ها، آیین تبلیغی و تقریبی برای تمامی فرقه

رف اختصاص . صِسازددر این میانه زمینه را آماده و امکانات را فراهم و شرایط را تسهیل 

اما کافی نیست و در درازمدت منجر به است ایجاد یک مرکز یا سازمان دولتی لازم  و بودجه

 شود. شدن می ای نواختی و کلیشه یک

دستاوردهای  .یشتر استالمللی متأسفانه مشکلات ما ب ای و بین در سطح منطقه

( و OAU(، سازمان وحدت آفریقا )OICهایی مانند سازمان کنفرانس اسلامی ) سازمان

های اسلامی، تقریباً هیچ بوده  اتحادیه عرب در کنار مجمع تقریب با شعبات آن در سرزمین

است. طی یک قرن اخیر، مسلمانان با هزاران مشکل سنگین سیاسی، نظامی و اقتصادی 

این مشکلات از صحرای مراکش تا مسئله گسترۀ عظیم اند و همه با  گریبان بوده هب دست

تمام این مرگ  .یمیخوبی آشنا کشتار مسلمانان در غزه، به ۀپیچیده مورو در فیلیپین و فاجع

ها برای  اند و هیچ اقدامی از طرف آن ها رخ داده گونه سازمان این چشمِ ، پیشِها و زندگی

ها بر تعداد  علاوه با گذشت سال به ؛ا تسکین آلام صورت نگرفته استها ی التیام زخم

ها و مسلمانان  آن فلسطینی ۀافزوده شده است )نموننیز شدگان از شهر و دیار  رانده



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 اریاسلامی در عرصۀ دیپلماسی فرهنگی / مجید مخت بر وحدت یدرآمد 

 

 115-142صص  ،1403 پاییز، ومسسال اول، شماره 
 1403،3ل، بهار سال اول، شماره او

خاورمیانه که روزانه از و  غرب آسیا ۀروهینگیایی در راخیم(. نگاهی گذرا به اوضاع منطق

های روزافزون اطراف  ها و درگیری د، از تنششو های رسمی و غیررسمی پخش می رسانه

کفایتی  اسلام در اثر بی ۀیکدیگر حکایت دارد. امت واحد شدن امت اسلامی از ایران و دور

 بازکردنِ و وابستگی مسئولان و دولتمردان کشورهای اسلامی، احیای تعصبات و سر

وحدت خود را  ،منطقه ها در های آن نشانده های استعمار و دست های دیرینه و دسیسه زخم

بیند. آیا تلاش سه دهه مجمع جهانی تقریب مذاهب اسلامی و سایر نهادهای  متزلزل می

های تکفیری و تقویت  ای در نهایت باید منجر به پیدایش گروه ربط در سطح منطقه ذی

مسلمان منطقه چه مهم ایران با کشورهای  ۀرابطامروز تنش میان کشورهای مسلمان شود؟ 

گونه نیست که وضعیت فرهنگی، اعتقادی، اجتماعی، اقتصادی و  ی دارد؟ آیا اینوضعیت

 های دولتهای مستبدین منطقه و  کاری اوضاع امنیتی و منافع مردم منطقه از سیاسی

شود  انگاشتهای فرهنگی  مقولهدین بیش از آنکه  ،شده است؟ در این میانمتأثر استعمارگر 

گری شده  کاری و توطئه اشته باشد، گرفتار سیاسیرحمتش بر غضبش غلبه د ۀکه صبغ

گیرد؛ قربانیان  روز قربانی می ای هر قالب تعصبات مذهبی و فرقه و وجه خشنش دراست 

 دانند. گناهی که از عالم سیاست هیچ نمی بی

اکبر  کند، الله ای فتحی حاصل می کجای کار ایراد دارد؟ چرا هر گروهی که در کارزار منطقه

ای،  گرایی، تعصبات قبیله مجمع جهانی تقریب، وحدت بر مبنای منافع سیاسی، قوم گوید؟ می

 :1383)تسخیری،  داند عوامل جغرافیایی، تاریخ، منافع طبقاتی و غیره را وحدتی دروغین می

های ناشی از این مسائل را  (، اما غافل از این است که ابتدا باید مشکلات و گرفتاری20

دم از تقریب و وحدت و انسجام و اتحاد و امثالهم بزند. اهالی منطقه و سپس  کندصل فو حل

هایی هستند که در پی مطامع و منافع ملی، قومی و تاریخی  پیش از آنکه مسلمان باشند، انسان

توان  جغرافیایی مشخص شد، می و خاص خود هستند. وقتی مرزهای قومی، فرهنگی، سیاسی

های  و تقریب سخن گفت؛ بنابراین باید در سیاستآسوده در مورد راهکارهای انسجام 
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 گرایانه تجدیدنظر شود. گرایانه و وحدت تقریب

باید ائتلافی  !ساز های خوب زدن چاره زدن کارساز است و نه حرف نه خوب حرفاکنون 

شده در گذشته  های ایجاد ن و مردم تشکیل شود و به ترمیم زخمیافرهنگمذهبیون، از سیاسیون، 

بازنگری اساسی در اقدامات به معنای تشکیل مجدد کنفرانس و همایش با نیروهای  بپردازد.

مدت با  مدت و میان نیست؛ بلکه به معنای اقدامات عینی کوتاه تازههای نظری  جدید و برنامه

شدن برای  شناختن حقوق بشر و احترام قائل رسمیت ترین آن به نتایج ملموس است که مهم

اد در جوامع اسلامی و پرهیز از تحمیل عقاید و سبک زندگی اجباری به اندیشه و انتخاب افر

 .است شهروندان
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ABSTRACT 

Sports serve a multitude of purposes and capacities in 
enhancing culture. In strategic planning, policymakers can 
utilize these competencies. This research pursues the goal of 
Identifying Sports' Capacities to Iran's Cultural Development. 
This analytical-descriptive research is developmental in 
purpose. The study's statistical population comprised sports 
experts using Cochran's formula of 384 individuals. The data 
collection tool is a researcher-made questionnaire, and SPSS 
software version 23 was used for analysis. For face validity, 
the opinions of experts were used. The questionnaire was 
distributed among 34 individuals to validate its reliability. 
Cronbach's alpha coefficient was 0.96 for the entire 
questionnaire. 
The development of Iranian culture is dependent upon sports' 
capacity and capabilities. Political (3.522), economic (2.874), 
social (2.565), cultural (2.759), and resource (2.964) are the 
mean components of exercise capacity and capabilities, 
respectively. The relationship between the variables of 
capacities, culture, and resources and the dependent variable 
is intense, whereas these for politics, economics, and society is 
moderate. 
The capacity and abilities of sports provide them with the 
essential power to enhance Iranian culture; consequently, it is 
obligatory to utilize them. 

           10.22034/CDRJ.2024.473389.1015 
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 واژگان کلیدی:

ظرفیت ورزش کشور، 

های ورزش کشور،  قابلیت

قدرت ورزش،  فرهنگ 

 .ایرانی

 
 چکیده

 ۀدر بهبود و توسع یادیز اریبس یها تیورزش کارکردها و قابل
های  توانند در برنامه می گذاران استیس و دارد یرانیگ افرهن

ها استفاده کنند. هدف از این پژوهش  راهبردی از این ظرفیت
است و  کشور یفرهنگ ۀتوسع یورزش برا یها تیظرف ییشناسا

ای  توسعه هدف باـ توصیفی  ن پژوهش تحلیلیآروش انجام 
توجه  با کهاست  یورزش نظران صاحبشامل  یجامعه آماراست. 

 ، تعدادفرمول کوکران مطابقو  یمارآجامعه  بودنبه نامحدود
ها  آوری داده ابزار جمع شدند. ابهدفمند انتخصورت  بهنفر  ۳۸۴

افزار  ساخته است. برای تحلیل از نرم از پرسشنامۀ محقق
SPSS23  استفاده شده است. ضریب آلفای کرونباخ برای کل

آمده،  دست اس نتایج بهآمد. براس به دست ۹۶/0پرسشنامه 
های لازم در توسعۀ فرهنگ ایرانی  ها و قابلیت ورزش از ظرفیت

و  تیظرفهای  برخوردار است. بر همین اساس میانگین مؤلفه
(، ۸۷۴/2(، اقتصادی )۵22/۳ی )اسیسهای ورزش،  تیقابل

( است. ۹۶۴/2( و منابع )۷۵۹/2(، فرهنگی )۵۶۵/2اجتماعی )
رسون، نوع ارتباط بین متغیرهای برآورد ضریب همبستگی پی

(، ۵0۶/0(، اجتماعی )۵۹۴/0(، اقتصادی )۵0۶/0ی )اسیسمستقل )
(( و متغیر وابسته )توسعۀ ۶۹۳/0( و منابع )۶۴۹/0فرهنگی )

فرهنگ ایرانی( را مستقیم و مثبت نشان داد. شدت رابطه بین 
های فرهنگی و منابع با متغیر وابسته از نوع  متغیرهای ظرفیت

ۀ قوی بوده و متغیرهای سیاسی، اقتصادی و اجتماعی رابط
های ورزش قدرت  ترتیب ظرفیت و قابلیت متوسط است. بدین

دهد؛  لازم را برای توسعه و بهبود فرهنگ ایرانی به دست می
های ورزش امری ضروری و  استفاده از تمامی ظرفیت رو نیازا

 آور در مسیر توسعۀ کشور است. الزام
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 مقدمه

 نظران صاحب است.بوده  یفرهنگ ۀتوسعتنوع و  یارتقا یقدرتمند برا یرابزا ربازیورزش از د

مورد مطالعه و بررسی قرار را  توسعۀ فرهنگیورزش در  تیظرف ،متعدد از ابعاد مختلف

و  یاجتماع راتییتغدر قدرتمند  ای رسانههمچون  نقش ورزشبر بسیاری از مطالعات  اند. داده

فرهنگ آن جامعه ۀ دهند انعکاسهر جامعه  ورزشِ (.2016 ،1نگیس) اند کرده تأکید یاقتصاد

 یها مقوله شتریرا دارد که در ب تین قابلیا ورزش (.1397 ،خدادادکاشی و عباسی) است

 یا دهیکمتر پد ینقش کند و در جهان کنون یفایا یعلم و یفرهنگ ،یاقتصاد ،یاجتماع ،یاسیس

 (.2015 ،و همکاران 2لدسیش) خوردار باشدبر یتیو قابل یژگیو نیچن از افت کهی توان یرا م

توسعۀ  یورزش برا یها تیظرف ،با توجه به همگرایی و وابستگی متقابل ورزش و فرهنگ

 ن آن دویاز فرهنگ است و ب یورزش بخش (.2017 ،3ژو و هوانگ) است قابل توجه فرهنگی

ت یفکیو از ارزش  یشناخت ورزش بدون آگاه که یطور به ؛م وجود داردیمستق ۀرابط

عنوان  بهورزش  (.61 :1400 ،ی و همکارانشهباز) ستیر نیپذ انکجامعه ام یفرهنگ یها شهیر

حل تعارض و  ،یفرهنگ یها شکافکردن  رپُ تواند در می بخشی از فرهنگ هر کشورنمایندۀ 

 ،و ژانگ 4ژانگ) به ایفای نقش بپردازد یکپارچگیو  یبردبار ،یآموزش انسجام اجتماع

 ،توسعۀ فرهنگیورزش در های  نمود فرهنگی و ارزشکامل از  یریگ بهره حال نیباا(؛ 2015

 .دارد یفراتر رفتن از موانع فرهنگ درکه ورزش  ی استا ژهیو یها تیدرک ظرفمستلزم 

است تا قدرت نرم خود را  زبانیکشور م یبرا یفرصت بزرگ ،یالملل نیب یورزش یدادهایرو

 در سراسر جهان گسترش دهد رینظ یب انیل تماشاچرا در مقاب شبه دست آورد و نفوذ

را  الملل نیورزش در روابط ب ینقش و اثرگذار (20 :2013) 6کسیگر (.2022 ،5لروکس)

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Singh 

2. Shields 

3. Zhou & Huang 

4. Zhang 

5. Leroux 

6. Grix 
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مهم  یتیفرصت و ظرف» ،«یخارج استیس یو مکمل برا ینقش کمک» ،«ملت کی یرسا یصدا»

در  یریپذ مانور و انعطاف قدرتبردن  بالا»و « قدرت نرم یبرا یمنبع» ،«یعموم یپلماسید یبرا

 یها تیورزش کارکردها و قابل (.261 :1401 ،یمیو کر یمجز انیهاد) داند یم «کیپلماتیروابط د

 یفرهنگ رانیو مد انگذار سیاست رو نیازا ؛دارد یرانیا فرهنگ ۀتوسعدر بهبود و  یادیز اریبس

کشور  ۀتوسع یورزش برا یاه تیاز ظرفباید  یورزش یها سازمان یفرهنگ رانیمد ویژه بهکشور 

 استفاده کنند. یو فرهنگ یاجتماع ،یاسیس ،یدر ابعاد اقتصاد

 ییگو پاسخ ،ملت کی اساتو احس اتیدر رشد روح ینقش مهم زین یسنت یورزش یدادهایرو

ورزش  دیگر سوی از (.2016 ،1وانگ) کنند می فایا یانسجام مل تیمردم و تقو یعاطف یازهایبه ن

است. همگامی قدرت نهانی  هیدوسوتعامل بین فرهنگ و ورزش و  رهنگی استای ف خود مقوله

 .استهم بسیار مهم و اساسی توسعۀ فرهنگ و قدرت آشکار ورزش برای 

بر  جیتمرکز رابه دلیل  ،یفرهنگ یدرک و هماهنگ یورزش بر ارتقا قابل توجه تأثیررغم  به

آن در بهبود  یاتکا و قابل گسترده تظرفی ،محور یسرگرمو  یحوزه رقابت کیعنوان  ورزش به

ی قرار گذار سیاستو  یآموزش ینهادها ،پژوهشگران توجه موردکمتر  یفرهنگ ۀو توسع

جامع  لیو تحل قیتحق فقدان که یطور به ؛(665 :1395 ،و همکاران نژاد یرمضان) گرفته است

 ینظر یها چوبچهارو  یکمبود شواهد تجرب ی وتنوع فرهنگ یدر مورد نقش ورزش در ارتقا

 .استمحرز  نهیزم نیدر ا یاستیمداخلات س تیو هدا تیحما یبرا

 ،زانیر برنامه ،رانیمد ،انگذار سیاستدر نظر  ،کشور یورزش ۀجامعهمواره بحث فرهنگ در 

استفاده از بودن  رنگ علت کم دیبااگرچه . وجود داشته است اندرکاران مختلف و دست انیمجر

ها و  برنامه ،موجود یها مختلف و روش یها حوزه بهرا  یرانیفرهنگ ا ۀتوسعورزش در بهبود و 

درک فقدان اما بخشی از این مسئله ناشی از  ،مرتبط دانست کشور یفرهنگ ییاجرا وهیش

 نیااز موقع  به برداریِ بهرهی و بررس ،دیگر سوی از است. توسعۀ فرهنگیورزش در ی ها تیظرف

سرعت در حال تحول  کشور به یفرهنگـ  یانداز اجتماع مچش رایز ،مهم است اریبس ها تیظرف

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Wang 
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بر ناپذیری  پیامدهای جبران ،های فرهنگی فرهنگ و واکنش شدن یمانند جهان یاست و عوامل

 رو پیشِمطالعۀ دف ه ،با توجه به اهمیت موضوع ؛ بنابراینفرهنگ ایرانی به همراه خواهد داشت

دانش موجود  یها شکافکردن  رپُ ،وسعۀ فرهنگیت یورزش برا های و ظرفیت ها تیقابل یبررس

است تا از ورزش  یورزش یها سازمان ریزان و مدیران برنامه ،انگذار سیاستبه  ینشیو ارائه ب

 .استفاده کنند توسعۀ فرهنگیو  رشیپذ یبرا یعنوان ابزار به

نقش در شرح  نیدارند که ا تیحاکم یبرا ی مختلفیها کارکردها و نقش ،ها سازمان

است  ها و اهداف سازمان برنامه ،فیشرح وظا نیا براساسآن سازمان آمده است.  فیوظا

به  دنیها و رس برنامه یاجرا یها برا . سازمانردیگ یلازم صورت م شرفتیتوسعه و پ که

 دیکه بارا  یاقداماتو  فیتعر خود های رمجموعهیز یرا برا یفیوظا ،شده نییاهداف تع

وظایف و  بر علاوهها  سازمانهمۀ  ،دیگر سوی از .کنند میص مشخ یدرست انجام شود به

اینکه این بخش از  براساسکارکردهای پنهان دیگری نیز دارند که  ،بهای مصوّ نقش

به همان نسبت اثرگذاری آن سازمان و مقبولیت آن  ،کارکردها چقدر مقبول جامعه باشد

 بیشتر خواهد بود.

امروزه  .به عهده دارند های مدونی و نقش فیوظا ،قانون براساس زین یورزش یها سازمان

سطوح قابل مشاهده همۀ در  و کند جوامع مدرن بازی میادارۀ ورزش نقش بسیار مهمی در 

و نقش  تیاهم و در فرهنگ جوامع دارند یینقش بسزا یورزش یها سازمانهمچنین  است.

کلان  از حوزه یبخش نیچنهم است. ریجامعه انکارناپذ یفرهنگ عمومبه  یده در شکلها  آن

ها در  سازمان نیا یو عملکرد یرفتار یمش و خط دهند یم لیکشور را تشک یفرهنگ

خاص ورزش  یها تیواسطه ظرف به دیگر سوی از .شود یم نییتب یانقلاب فرهنگ یعال یشورا

 ،یتیشخص ۀجاذبقدرت  ،اقشار مختلف جامعه یزندگ یالگوهار ب یاثرگذار ،رسانه رِینظ

 یاجتماع ای دهیپد همچونامروزه ورزش  یلگریتسه و یورزش بر افکار عموم یاسیسقدرت 

 .ددار یدر جوامع بشر ینقش مهم
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 مبانی نظری و پیشینه تحقیق. 1

های ملی و  توجه به ظرفیت یدر سطح مل یزیر برنامهی و گذار سیاستهرگونه  درآمد پیش

 شناسایی (.74 :1401 ،یملک) هاست تیظرف یابیو ارز ییشناسا یایپو ستمیس جادیاالمللی و  بین

اثربخشی  ،در اتخاذ تصمیمات بهینه و همچنین در آمایش و نوع و زمان استفاده از آن ها تیظرف

ها  حکومت اریعظمت منابع موجود در اخت ،ها تیدر ظرف تأمل زند. حکمرانی مطلوب را رقم می

 ،یکیزیو ف ینیع ریپذ تیرؤ یها تیظرف بر علاوه دبای امروزآنکه  ژهیو به ؛سازد یم انیرا نما

و  ییکه در صورت شناسا ییها تیداد. ظرف رارمدنظر ق زیرا ن یو مجاز یذهن یها تیظرف

 سازد یرا فراهم م یکیزیو ف ینیع یها تیتر از ظرف بهتر و معقولاستفادۀ امکان  ،نهیبهبرداری  بهره

 :است لیبه شرح ذ یدر سطح مل ها تیظرف نیتر مهماز  یبرخ (.95 :1390 ،پورعزت)

 یانسان یها تیظرف. 2

. مطالعه در شود یمحسوب م یهر کشور ۀتوسععامل  نیتر مهمو  نیتر باارزش یانسان یروین

 یانسان یروین یدارامعمولاً  ،بالا یخالص مل دیتول یدارا ینشان داده است کشورها نهیزم نیا

 نیبه ا افتهی توسعه یکشورها (.74 :1401 ،یملک) هستند یتر افتهی میتعلو  تر دهید آموزش

 یماد یۀسرما تیفیک یارتقابهبود و  قینه از طر یور بهره شیکه افزا اند افتهیدست  قتیحق

و  یعیشف یبرار) است یافتن دستتر قابل  عیکار سر یروین تیفیک یارتقا قیبلکه از طر

 لیبا توجه به موارد ذ دیبا یابع انسانمن ۀتوسع یبرا یزیر برنامه بنابراین (؛31 :1396 ،ردهقانیپ

 (:74 :1401 ،یملک) ردگیانجام 

 ؛باشد یو جهان یا منطقه ،یمل یازهایمتناسب با ن دیبا یپرورش منابع انسان. 1

 ؛باشد ندهیآ یبرا شده ییشناسا یازهایبه ن فمعطو دیبا یپرورش منابع انسان. 2

و هوش  یپژوه ندهیه خود از استعداد آک ابدیپرورش  یا گونه به دیبا یانسان یروین. 3

 ؛برخوردار شود پژوه ندهیآ

 یکیزیتر از مهاجرت ف خطرناک ،مغزها یمجاز مهاجرت خصوص بهنیروها  مهاجرت. 4
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موجود در  یکشور و تقاضا یانسان یرویهوش و استعداد ن تیظرف انیم یتعادل بیکه از  است

 شود. و باید از آن جلوگیری شود یبازار کار حاصل م

 یعیطب یها تیظرف. 3

 منابع شاملِ نیا نیتر مهمبرخوردار است که  یعیمنابع طب ییبالا زانیاست که از م یکشور رانیا

 ،بایمناظر ز ،یفلزات و مواد معدن ،یو محصولات کشاورز یزراع یها نیزم ،یعینفت و گاز طب

هم و اساسی طبیعی های م ظرفیت. (76 :1401 ،یملک) سنگ است و زغال پروری یو آبز دیص

 ،بیابان ،جنگل ،کوه ،المللی های آزاد و بین دریا در شمال و جنوب و دسترسی به آب ایران شاملِ

مناظر زیبا و غیره  ،رودهای خروشان ،وجود برف ،های زیرزمینی گرم و معدنی آب ،دشت ،کویر

 ین عوامل سببهمۀ ااست که مشاهده . این امکانات در کمتر کشوری با این تنوع قابل است

 شود. های ورزشی و تقویت گردشگری ورزشی می رونق انواع رشته

 های حکمرانی و قدرت ظرفیت. 4

اقتصادی و فرهنگی به  ،اجتماعی ،های سیاسی هزمین درکشورها با تدوین قوانین و مقررات 

د نمو شان یابند که در رفتار حاکمیتی و شهروندی ای دست می های جدید و تازه توانمندی

های  دولتی آوردهو  اقتصادی و فرهنگی برای هر ملت ،اجتماعی ،های سیاسی یابد. حوزه می

 تر باشند به همان میزان قوانین و مقررات یافته اقتدار را در پی دارد. هرچقدر کشورها توسعه

 بوده و اثربخشی بیشتری دارند. تر شمول جهانگفته  های پیش در حوزهها  آن

فرهنگ جامعه مؤثر ارتقا و بهبود در است که مهم و اساسی اجتماعی  های ورزش از پدیده

های ورزشی با استفاده از ابزار و قدرت ورزشی تغییرات سازگار و  کارگشاست. سازمانو 

. کشورهایی که از این فرصت و قابلیت کنند میدر جوامع مختلف ایجاد  ی راپایداراغلب 

برند و خود را  گ حاکم بر جامعه بهتر بهره و سود میارتقای فرهناز  ،کنند میورزش استفاده 

از  در ورزش شرویپ ای افتهی توسعه یکشورهامعمولاً  سازند. در سطح جهانی نمایان می

 ،یاجتماع ،یپلماسید ،الملل نیروابط ب ،استیس ،اقتصاد همچون یمختلف ورزش یها تیظرف
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 .کنند میاستفاده  رهیو غ یفرهنگ ،ستیز طیمح

 هبودب یبرارا های لازم  مؤلفهکند و  ییرا شناسا رانیورزش ا یها تیدارد ظرف یش سعپژوه نیا

 و کارکردهای آننقش ورزش  رابطه بادر  یمختلف یها پژوهش .دهدارائه  یرانیا توسعۀ فرهنگو 

های  های ورزشی و شناخت قابلیت بررسی ظرفیت .مختلف اشاره دارند یها شنقبه  که وجود دارد

 ایرانی سود برد. توسعۀ فرهنگبرای از آن کند تا بتوان  کان را فراهم میآن این ام

 مطالعه موردهای  پژوهشپیشینۀ . 1جدول شماره 

 ها یافته عنوان پژوهش ( ان)پژوهشگر

 و همکارانی میکر

(1401 ) 

نقش ورزش در  نییتب

با  رانیا توسعۀ اجتماعی

 ختهیآم کردیرو

مطلوب  یامدهایپ دتوان یم یورزش های تیورزش و فعال

 .بگذارد یجا به یاجتماع

 یآباد ضیف یعتیشر

(1401 ) 

ورزش در  گاهیجا نییتب

 و ینظام تیامن تیتقو

 تیریمطالعات مد ؛یاسیس

 یورزش

در  ینظام و یاسیس تیامن تأمینمفهوم مرتبط با ورزش در  24

 یبخش نظم (،56/4) رفع تعارضاند:  شده یبند دستههشت مقوله 

 یفرد یها یژگیو (،24/4) یاسیاقتصاد س ۀسعتو (،30/4)

 (،98/3)سازی  صلح ،(18/4) یانسجام و وحدت مل (،21/4)

 .(94/3) یو آرامش عموم (96/3) ها ارزش تیتقو

زاده و  معصوم

 ( 1400) همکاران

از  یریگ بهره یراهبردها

 رانیا ینمایس یها تیظرف

 یمایس یمعرف کردیبا رو

در عرصه  یرانیفرهنگ ا

 الملل نیب

 یرقابت الملل نیدر سطح ب رانیا ینمایس یراهبرد تیموقع

به بخش  اریآمده بس دست به ۀاما ازآنجاکه نقط ؛نشان داده شد

 توجهبخش مورد  نیا یراهبردها ،است کیکارانه نزد محافظه

فرهنگ  یها با شاخصه ییها لمیاز ف تی. ساخت و حماهستند

 ،عشق یها ؤلفهبر م تأکیدبا  ییها لمیو ساخت ف رانیا یمل

از  تیو حما یگذار هیسرما ؛و اخلاق ییجو صلح ،تیانسان

 و رانیو مردم ا رانیبا موضوع ا تیفیباک مستندِ یها لمیف

استفاده از افراد  ؛در خارج از کشور شیآوردن امکان نما فراهم

در خارج از  لمیف شیدر نما لمیف یالملل نیآشنا به پخش ب

 ،یکیو تکن ییمحتوا یفیک یاه کشور و نظارت بر شاخص

 .هستند نهیزم نیمناسب در ا یراهبردها ازجمله
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 ها یافته عنوان پژوهش ( ان)پژوهشگر

و  خداپرست

 ( 1400) همکاران

 ۀتوسعنقش ورزش در 

و  یاخلاق یرفتارها

 یفرهنگ

 یشخص تیمسئول (،817/0) ورزشکاران هیورزش بر روح

 یاجتماع تیمسئول و (783/0) مراقبت و ارتباط (،793/0)

 مدل نیا یۀپابر  .دارد یدار یمثبت و معن ،میاثر مستق (768/0)

 انیدر م یو فرهنگ یاخلاق یابعاد رفتارها یابیبه ارز توان یم

لازم  یعلم لاعاتاط نیجوانان ورزشکار پرداخت و همچن

و  یفرهنگ یها را که باشگاه یاقدامات ضداخلاق ۀنیزمدر 

ورزشکاران  انیآن م جادیاز ا یریجلوگ یبراباید  یورزش

 .آوردفراهم  ،نجام دهداکاری 

 و راسخ پور یجواد

(1398 ) 

توسعۀ نقش ورزش و 

در  یورزش یسدیپلما

 یها استیس شبردیپ

و  یاجتماعـ  یفرهنگ

 یجمهور یروابط خارج

 رانیا یاسلام

 یها یمش مختلف شامل نبود خط یها ها و ضعف چالش

شناخت  فقدان ،و دانش لازم ینداشتن آگاه ،روشن و شفاف

را مشخص  یورزش یفرهنگ یپلماسید ۀبالقو یها تیظرف

تحقق اهداف  ۀنیزمرا در  یو اقدامات شنهادهایو پ کند یم

 یدادهایروو حضور در  یزبانیم قیاز طر یورزش یپلماسید

بستر سازی  فراهم ،و ورزشکاران انیاعزام مرب ،یالملل نیب

 تیو عضو یاستفاده از ستارگان و نخبگان ورزش ،یرسانه مل

 .دهد یارائه م یالملل نیدر مجامع بهدفمند 

ی آباد ضیف یعتیشر

 ( 1398) و همکاران

نقش ورزش در توسعه 

 یکشورها یروابط خارج

 ( کیبر) اقتصاد نوظهور

 (نیهند و چ ،هیروس ،لیبرز) اقتصاد نوظهور یدارا یشورهاک

 ،ورزشکاران جامع و در قالب استفاده از یا با ارائه برنامه

به دنبال تحقق  ،انیورزش دانشجو یحت داوران و ،انیمرب

آنکه  حال ؛در بستر ورزش هستند یاسیاهداف کلان س

ورزش جهان  یاز فضا رانیا یاسلام یجمهور رانیگ میتصم

 اند. بسنده کرده حیو تفر یسرگرم یبرا یا دهیعنوان پد بهتنها 

و  احمدپور

 ( 1396) همکاران

نقش ورزش  یساز مدل

 یریگ شکل فراینددر 

 یت ملیهو

 جادیکند و با ا تیرا تقو یمل یهمبستگ تواند یورزش م

 موجبمختلف جامعه  یها گروه قیزدن علا گرهو  یغرور مل

در عرصه  یینما و وفاق در داخل کشور و قدرت یهمبستگ

 شود. الملل نیب
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 ها یافته عنوان پژوهش ( ان)پژوهشگر

 ی و همکارانقائد

(1395 ) 

نقش ورزش  یبررس

 یها بر شاخص یقهرمان

 توسعۀ اجتماعی

رفاه  یها ورزش در شاخص رانیرش متخصصان و مدنگ نیانگیم

وحدت و انسجام  ،یسلامت اجتماع ،یسلامت فرد ،یاجتماع

 .اندک است یو در شاخص عدالت اجتماع ادیز یاجتماع

 و همکاران یمراد

(1393) 

 ۀتوسعنقش ورزش در 

و  فرهنگی میانارتباطات 

 یاجتماع

ت و در شناخت مشارک ینقش مهم یورزش و مسابقات ورزش

 یو بروز استعدادها یریپذ تیمسئول ،افراد نیب یمساع کیتشر

و  یهمبستگ تیتقو ،یارتباطات اجتماع میتحک ،یاجتماع

پرورش  ،یو جسم یسلامت روان یارتقا ،یمشارکت اجتماع

 یها هیسرما یارتقاو  تیتقو ،یو اجتماع یاخلاق انسان

 الملل نیگسترش روابط ب ،یو انسان یفرهنگ ،یاجتماع ،یاقتصاد

 .صلح دارد ۀتوسعتفاهم و  تیتقو ،فرهنگی میانو ارتباطات 

فرهنگ  یساز نهیو نهاد جیترو در مؤثر یها از سازمان یکیعنوان  بهورزش و جوانان وزارت 

 نیا یمفروض اصل ،درواقع. دارد یی فرهنگگذار سیاستدر  یمهمبسیار نقش  ،جامعه یعموم

 رسد ینظر م به ؛ بنابرایناستاستوار بود فرهنگ ایرانی بر مبنای ظرفیت ورزش در به مطالعه

مؤثر  یرانیفرهنگ ا یدر ارتقاتوانند  که میهای متعددی دارد  ها و قابلیت ورزش کشور ظرفیت

 ،ورزش یاقتصاد ،ورزش یاسیس ی(ها تیقابل) ها تیظرف شود فرض می دیگر سوی از. باشند

 توسعۀ فرهنگو بهبود  بر کشوربع ورزش منا یها تیظرفو  ورزش یفرهنگ ،ورزش یاجتماع

 .مؤثر هستند یرانیا

 تواند یاقوام م یمشارکت ورزش»اینکه بر  مبنی (127 :1401) و همکاران انیقاسمهای  یافته

در ورزش  یعدالت اجتماع جادیاقوام و ا یزندگ تیفیبهبود ک یدر راستا یتیحاکم نبه مسئولا

دهد ورزش کارکردهای  نشان می« کند یانیکمک شا یحیورزش تفر ۀتوسع جهیها و درنت استان

همگرایی قومیتی و اغنای سیاسی و اتحاد  ،ای توسعه و بهبود اقتصاد منطقه ازجملهمختلفی 

 همراه دارد. اقوام را به

 ،توسعۀ فرهنگیدر  یمتعدد یایکارکردها و مزا یورزش یالملل نیب یدادهایشرکت در رو

 (.49 :1401 ،ی و همکارانسجاد) دارد توسعۀ اجتماعی ژهیو و به ستیز طیمح ،یاقتصاد
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 کنند میها از دیپلماسی عمومی استفاده  ها و ارزش انگاره ،برای انتقال اطلاعاتهمواره ها  دولت

در کننده و تسهیلگر مهمی  ورزش کمک رو نیازا(؛ 522 :2014 ،1گراهام) تا به اهدافشان برسند

 است.دیپلماسی عمومی 

 یا ژهیو گاهیجا ،یعموم یدر زندگ یفرهنگ ئییو ششدن  ین عامل اجتماععنوا به ورزش

و  یاجتماع یزندگشدن  یعقلاندر همچنین  (.31 :2010 ،2گاستوت) دست آورده است به

یافتگی و بهبود فرهنگ به  شکل توسعه (.2019 ،3کیسندو) استمدرن مؤثر  توسعۀ جوامع

 ،کنند میست. آنچه دیگران در مورد ما فکر میزان نگرش دیگران به فرهنگ خودی وابسته ا

کند طرز تلقی دیگران  کمک می یهای مختلف ورزش برداشتی از فرهنگ جاری است. ظرفیت

برای  ؛ بنابرایناستی مناسب گذار سیاست نیازمند به ما متفاوت شود. تغییر نگرش دیگران

های حاکمیتی توجه  وانمندیتهمۀ به لازم است دستیابی به الگویی مناسب برای فرهنگ ایرانی 

تعامل فرهنگ و و  کشور دارد توسعۀ فرهنگیشود. ورزش قدرت لازم را برای بهبود و 

توسعۀ گامی قدرت نهانی فرهنگ و قدرت آشکار ورزش برای  است. هم هیدوسونیز ورزش 

 همدیگر بسیار مهم و اساسی هستند.

 

 پژوهش ینظر الگوی. 1شکل شماره 
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Graham 

2. Gastaut 

3. Sandvik 
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 توسعۀ فرهنگرا شناسایی و اثر آن را بر ورزش کشور های  د قابلیتاین پژوهش سعی دار

ایرانی  توسعۀ فرهنگرشد و  ،به ارتقاآن ی مختلف ها تیبا استفاده از قابلتا  ی کندبررسی رانیا

 ۀدغدغ ،ها فرهنگ ریتعامل با سا در یملت هر یفرهنگ تیحفظ هو همت گماشته شود.

نواز  بخش و جان آرام ییاند و با لالا شده رابیهنگ ساز آبشخوران فر کهاست  یدوستان وطن

 ،انیمیکرو  یبوردیبا) اند کرده دایپ یو معنو یدر بستر آن فرهنگ رشد و تکامل فکر هنیمام م

 و وابسته استها  آن یها ها به باورها و ارزش انسان ۀهم یو زندگ شتیمع (.87 :1393

کلان  ماتیو تصمها  استیباورهاست. سها و  ارزش نیافراد جامعه دستخوش هم ماتیتصم

؛ حاکم بر آن جامعه است یها ارزشباورها و  تأثیر تحتنیز مختلف  یجوامع و کشورها

 .دهد یشئون آن را تحت نفوذ قرار متمامی فرهنگ جامعه  بنابراین

بر شئون مختلف کشور مؤثر است. رفتار  میرمستقیو غ میحاکم بر جامعه مستق فرهنگ

غالب آن جامعه است.  یفرهنگ یها دگاهیها و د مان کشور همسو با نگرشحاکمان و مرد

کلان صاحبان  یها استیافکار حاکمان و س تأثیر تحتکشور  کی یفرهنگ یها تیاولوبازتابِ 

بخش معمولاً  ،کنند یبر جامعه حکمران ی. چنانچه حاکمان به مدت طولانداردقدرت قرار 

مردمان آن  از فرهنگ یشده و بخش یبر مردمان مستول ها آن موردنظر یها از فرهنگ یاعظم

 .شود یرنگ م و کم رنگ یب ایرفته  نیاز ب نیسرزم

شناخت  که یطور به ،م وجود داردیمستق ۀرابط ن آن دویاز فرهنگ است و ب یورزش بخش

ن یست. به همین ریپذ جامعه امکان یفرهنگ یها شهیت ریفکیاز ارزش و  یورزش بدون آگاه

ی و شهباز) شود یجامعه مربوط مآن به فرهنگ  ،ای ورزش در هر جامعه ۀتوسعد و ل رشیدل

بسیار  های ورزش کشور در حل مسائل فرهنگی کشور شناسایی ظرفیت (.61 :1400 ،همکاران

رفت از بسیاری از مسائل کشور در  در برونتواند  میهای ورزش کشور  مهم است. قابلیت

های ورزش کشور در رفتار  نمود فرهنگی و ارزشو  گر باشد مدیریت کلان جامعه مهم و جلوه

الملل  به بخش سیاسی کشور در روابط بینتواند  همچنین میهمگانی جامعه پیدا و آشکار شود. 

 یاری رساند. ،دارد یفرهنگو  یخیمشترکات تار یی کهکشورهابا ویژه  بهبا کشورهای جهان 
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 و کارساز است اریبس نیزم رانیفرهنگ ا یاو ارتق یورزش در بهبود مسائل فرهنگ قدرت

به  شانلیو تبد حفظ که است یمل یها ییاز دارای ئجز ،یفرهنگ هیعنوان سرما ورزش کشور به

 حوزهورزش کشور در  یها یستگیو شا ها یغفلت از توانمند ،رو نیازا ؛استمهم  اریثروت بس

 .شود یکشور م یها منابع و ثروت رفتِ هدرموجب  ،فرهنگ

 روش پژوهش .5

توصیفی  ـماهیت و روش انجام کار تحلیلی  لحاظ ازای و  این پژوهش از منظر هدف توسعه

و  است کشور توسعۀ فرهنگی یورزش برا یها تیظرف ییشناسااست. هدف از این تحقیق 

 ،ها و نهادهای وابسته و سازمان جوانان ورزش و وزارت کارکنان شاملآن  یآمار ۀجامع

داوران و مربیان  ،ورزشکاران ،یبدن تیترب و دانشجویان دیو اسات یرزشو یها ونیفدراس

نفر  384 ،فرمول کوکرانبا و برابر  جامعۀ آماری محدودنابا توجه به تعداد  که شود می ورزشی

 .استانتخاب افراد بر مبنای هدفمند  نیز گیری انتخاب شدند. روش نمونه

 شده یآور جمعهای  ساخته است. داده مۀ محققنا پرسشها از  آوری داده ابزار و روش جمع

های لازم نظیر  شد و آمارهای توصیفی و آزمون SPSS23افزار  وارد نرم نامه پرسشتوسط ابزار 

از دیدگاه  نامه پرسشصوری و ظاهری  تأییددر انجام شد. بودن  روایی و نرمالأیید ت

بین  ،ی یعنی همسانی نتایج سنجشپایایتأیید و استادان بهره گرفته شد و برای  نظران صاحب

یقین حاصل شود  تاافزار شد  وارد نرمدوباره  شده یآور جمعهای  نفر توزیع شد و داده 34

واقعی بوده و همبستگی لازم را دارا  نامه پرسشهای مندرج در  و گویه استفاده موردطیف 

این آزمون برای کل یجۀ نتضریب آلفای کرونباخ استفاده شد و  از آمارههستند. در این پژوهش 

 آمد. به دست 96/0 نامه پرسش

 ها یافته. 6

فراوانی و درصد فراوانی بررسی و در جدول  براساسی پژوهش شناخت تیجمعی ها ویژگی

 نشان داده شده است. 2شماره 
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 ی پژوهششناخت تیجمع یها افتهی. 2جدول شماره 

 درصد فراوانی فراوانی ها مؤلفه

 تیجنس
 1/52 200 مرد

 9/47 184 زن

 سن

 6/21 83 29تا 20بین 

 9/35 138 39تا  30بین 

 3/27 105 49تا  40بین 

 2/12 47 59تا  50بین 

 9/2 11 60از  شیب

 لاتیتحص

 4/3 13 دیپلم

 4/3 13 پلمید فوق

 6/26 102 کارشناسی

 3/45 174 ارشد کارشناسی

 4/21 82 دکترا

 یشغل تیوضع

 7/48 187 کارکنان دولت

 8/7 30 شاغل در بخش خصوصی

 6/14 56 مدرس دانشگاه

 8/18 72 دانشجو

 2/5 20 سایر مشاغل

 4/3 13 جویای کار

 6/1 6 بازنشسته

 یورزش ۀسابق

 3/6 24 وزارت ورزش و جوانان رانیمد

 6/20 79 کارشناسان وزارت ورزش و جوانان

 5/5 21 ونیفدراس یو اعضا رانیمد

 4/16 63 یورزش یها ئتیه یااعض

 5/36 140 یورزش یانمرب

 8/6 26 یورزش انداور

 2/5 20 یباشگاه ورزش انریمد
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 درصد فراوانی فراوانی ها مؤلفه

 9/2 11 یرسانه ورزش ۀحوز

 غلیش نواتس

 4/35 136 سال 10 کمتر از

 1/39 150 سال 20 تا 11بین 

 3/20 78 سال 30 تا 21بین 

 2/5 20 سال 31بیشتر از 

 %100 384 جمع کل

 یدرجه علم

 نیمدرس

 دانشگاه

 6/2 10 استاد

 3/2 9 اریدانش

 7/4 18 اریاستاد

 9/4 19 یمرب

 100 56 جمع کل

 ازند. ا هبود درصد زن 9/47دهندگان مرد و  درصد پاسخ 1/52 دهد نشان می 2 جدول شماره

و  ،ین درصدبیشتر 9/35با درصد فراوانی  39تا  30 نیبسنین  ،دهنده سن جمعیت پاسخ نظر

در رتبه دوم قرار داشت. این آمار نشان  3/27با درصد فراوانی  49تا  40 نیبگروه سنی 

 ارشد کارشناسیبرخوردار بوده است. تحصیلات لازم سنی تجربۀ از  گو پاسخدهد جمعیت  می

دهندگان  نیز پاسخنظر بود که از این  4/21و  3/45دهنده به ترتیب  جمعیت پاسخی دکترو 

 6/14و  کارکنان دولت ،دهندگان درصد پاسخ 7/48 .اند بودهبرای پژوهش مناسب  شده ابانتخ

 انیمربدهندگان مربوط به  ورزشی پاسخسابقۀ درصد نیز اساتید دانشگاه بودند. بیشترین 

در بود. مدیران و کارشناسان وزارت ورزش و جوانان نیز  5/36درصد فراوانی  با یورزش

اند. بیشترین درصد فراوانی سنوات شغلی  ه خود اختصاص دادهدرصد را ب 9/26مجموع 

با  سال 31از  شیبدرصد و کمترین نیز مربوط به  1/39با  سال 20تا  11 نیبدهندگان  پاسخ

به درجه علمی  مربوطدرصد  6/2اه نیز دانشگ نیمدرس یعلم ۀدرج. بوده استدرصد  2/5

 .ه استی بودمربدرصد مربوط به  9/4و  استاد

این  به 5و  4 ،3جداول  ،را دارد رانیا توسعۀ فرهنگی تواناییورزش کشور  یها تیظرف که آنجااز

 ـ با استفاده از آزمون کولموگروف تحقیق یرهایمربوط به متغ یها دادهبودن  نرمال .دنپرداز میمطلب 



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 ـامیرمسعود امیرمظاهری ـ علی پژهان لماسیدیپ های ورزش برای توسعۀ شناسایی ظرفیت  فرهنگی کشور / کیومرث مولادوست 

 

 143-166صص  ،1403 پاییز، ومسسال اول، شماره 
 1403،3سال اول، شماره اول، بهار 

 س شده است.کمنع 3شماره آن در جدول  جیگرفت که نتا قراری مورد بررس رنوفیاسم

 رنوفیاسمـ  خلاصه آزمون کولموگروف. 3 شماره جدول

 معناداری متغیرها

 967/0 ظرفیت

 485/0 اجتماعی

 301/0 فرهنگی

 221/0 اقتصادی

 058/0 منابع

 049/0 سیاسی

هستند و این به  05/0متغیرها بالاتر از همۀ  ،شود مشاهده می 3 که در جدول شماره  طور همان

البته با توجه به و فقط عامل سیاسی نرمال نیست که  شود لقی میها ت معنی توزیع نرمال داده

نیز پذیرفت. از  آن را ،پوشی از مقدار ناچیز شود با چشم می ،که لب مرز است آمده دست بهعدد 

 رهایمتغ نیانگیم نیآزمون ب نیا قیاز طر ه است واستفاده شد یا نمونه تکِ Tآزمون  جینتا

 .فتگر صورت سهیمقا

 یا تک نمونه Tآزمون  جینتا. 4 هشمار جدول

 مؤلفه

 5/2ارزش آزمون= 

 میانگین .T Sigمقدار 
تفاوت 

 میانگین

از درصد  95فاصله اطمینان 

 اختلاف

 حد بالا حد پایین

 432/0 307/0 370/0 870/2 000/0 629/11 ظرفیت و قابلیت

 112/1 932/0 022/1 522/3 000/0 322/22 سیاسی

 456/0 293/0 374/0 874/2 000/0 037/9 اقتصادی

 143/0 -012/0 065/0 565/2 000/0 653/1 اجتماعی

 326/0 191/0 259/0 759/2 000/0 544/7 فرهنگی

 556/0 373/0 464/0 964/2 000/0 977/9 منابع
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بنابراین بین متغیرهای ظرفیت و ، Sig=000/0و مقدار  4 شماره جدولهای  با توجه به یافته

ایرانی رابطه  توسعۀ فرهنگی با فرهنگی و اجتماع ،یاقتصاد ،یاسیس ،ای ورزشه قابلیت

ضریب همبستگی پیرسون مورد  ها، آن بررسی متغیرها و میزان همبستگی منظور بهوجود دارد. 

 دهد. همبستگی بین متغیرها را نشان می Rمیزان  5 شماره بررسی قرار گرفت. جدول

 هیفرض رسونیپهمبستگی  Rمیزان . 5جدول شماره 

 وابسته متغیر

 مستقلمتغیرهای 

 ایرانی توسعۀ فرهنگ

R پیرسون P 

 000/0 704/0 ها ظرفیت

 000/0 506/0 سیاسی

 000/0 594/0 اقتصادی

 000/0 506/0 اجتماعی

 000/0 649/0 فرهنگی

 000/0 693/0 منابع

مستقیم و مثبت وجود بین متغیرهای مستقل و وابسته ارتباط  دهد نشان می 5 شماره جدول

قوی رابطۀ فرهنگی و منابع با متغیر وابسته از نوع  ،ها دارد. شدت رابطه بین متغیرهای ظرفیت

 تأثیراقتصادی و اجتماعی متوسط است. برای تعیین ضریب  ،بوده و متغیرهای سیاسی

گرسیون در شود. نتایج ر متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته از نتایج دیگر رگرسیون استفاده می

 بیان شده است. 6شماره جدول 

 نتایج رگرسیون فرضیه. 6جدول شماره 

 B SE Beta T Sig مستقلمتغیرهای 

 796/0 -259/0  146/0 038/0 مقدار ثابت

 081/0 752/1 080/0 046/0 080/0 سیاسی

 000/0 646/3 184/0 056/0 202/0 اقتصادی

 161/0 -403/1 -071/0 058/0 -081/0 اجتماعی
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 B SE Beta T Sig مستقلمتغیرهای 

 000/0 065/6 326/0 072/0 434/0 فرهنگی

 000/0 401/7 365/0 048/0 357/0 منابع

 که باشد 05/0داری متغیرها باید کمتر از  سطح معنی، 6شماره های جدول  با توجه به یافته

 قرار دارد 05/0فرهنگی و منابع در سطح کمتر از  ،داری اقتصادی دهد سطح معنی نشان می

(000/0 =Sig،) متغیرها  تأثیراست. ضریب  05/0ما متغیرهای سیاسی و اجتماعی بیشتر از ا

 را متغیرهای فرهنگی و منابع دارند. تأثیردهد بیشترین  ستون بتا نشان می براساس

 گیری نتیجه

تجارب  ،اسلوب ،ورسوم آداب ،یزندگ ۀویشاست.  یو چندوجه دهیچیپ ای دهیپد فرهنگ

 ۀمقولدر  زبان و تبادل افکار همه ،و هنرها یدست بشر یها هساخت ،باورها ،ها ارزش ،یخیتار

 حائز اریبس ورزش کشور حوزه یها تیو قابل ها تیظرفی بررس ؛ بنابرایندارندجای فرهنگ 

های  و سازمانوزارت ورزش و جوانان  یاز سو ای یچه اقدامات فرهنگ نکهیاست. ا تیاهم

 ،تا چه اندازه است یرانیفرهنگ ا یدر ارتقاها  آن یاثربخشمیزان و  شود یانجام منظر آن  زیر

توجه  یآت یها استیها و س در برنامه کند یکمک م انگذار سیاستمهم است و به  اریبس

 به کمبودها داشته باشند. یشتریب

از رفتارها  یاریبس یریگ ه در شکلکاست  یاصل مهم فرهنگ یک یامروزه ورزش و تندرست

 ،یاجتماع ،یار فرهنگکآش یدستاوردها بر علاوه و آثار آن نقش دارد یاجتماع یو الگوها

اند،  توجه قرار گرفتهمتر مورد کالمللی که  ملی و بین یها از حوزه یاریدر بس ،یاسیو س یاقتصاد

 :1400 ،ی و همکارانشهباز) شود یجامعه م یرشد فرهنگ سببه کنقشه راه است  یکهمانند 

ورزش جهانی بوده و اجرای این اصول الزامی و  بسیاری از اصول حاکم بر فرهنگ (.78

های حاکم بر ورزش  گذشت که از ارزش و جوانمردی ،عدالت ،است. رعایت اخلاق الاجرا لازم

چنین افرادی که  دیگر سوی ازو  دارندبه آن جوامع بشری مقبول بوده و نگاه مثبتی همۀ در  ،است

 شوند. میموم انگاشته مذ ،دهند قرار نمی توجه مورددر ورزش را  نکاتی



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 ـامیرمسعود امیرمظاهری ـ علی پژهان دیپلماسی های ورزش برای توسعۀ شناسایی ظرفیت  فرهنگی کشور / کیومرث مولادوست 

 

  143-166 ، صص1403 پاییز، ومسسال اول، شماره 

ورزش  ،ورزش کودکانبازی و  ،همگانیورزش  ،ای غیرحرفه و یا حرفهاعم از ورزش 

و  دهیچیپ ۀدیپد کیورزش . هستند یاجتماع ای دهیپد یِفرهنگعناصر  رهیو غ نظامیان

آن  یو جزء اساسه داشت و سلامتی با بدن یارتباط تنگاتنگکه  است یفرهنگ یچندبعد

 ،انسجام اجتماعیهم دارد همچون کارکردهای دیگری  ،سلامت بر علاوه، اما دوش یمحسوب م

نمایش و  ،تحرک اجتماعی ،نقش تربیتی و آموزشی ،ها صلح و دوستی بین ملت ،دوستی نوع

 و کپارچهی یستمیسگیری  منجر به شکل . توجه به امر ورزشها اقتدار و قدرت دولت

های  فدراسیون ،کمیته ملی المپیکهمچون ف ورزشی های مختل در قالب سازمان افتهی سازمان

 .شود می ای و کشوری قاره ،مختلف ورزشی در سطوح جهانی

 ،. رفتارهای فرهنگیآید می شمار بهیاددهنده  یورزش ابزاردر جوامع مدرن و امروزی 

شوند و بسیاری از این  اجتماعی و حتی اقتصادی در سایه ورزش آموزش داده می ،سیاسی

شوند. امروزه بسیاری از رفتارهای  زمان در جامعه نهادینه و ماندگار می گذشت باا رفتاره

نمادین و تبلیغی برای آموزش همگانی به نمایش  صورت بهها  ی در ورزشگاهزیست محیط

ها اثرات ماندگاری بر رفتار شهروندان در نقاط مختلف جهان  شوند و این آموزش گذاشته می

بلکه با  ،نگهداری و سلامت جسم توجه داردنحوۀ به آموزش  تنها نه. ورزش در مدارس دارند

 دارد.ارتباط آموزان نیز  آموزش اخلاق در رفتارهای اجتماعی دانش

های ورزش است. فرهنگ در  ها و قابلیت فرهنگ عامل مهمی در اثربخشی ظرفیت مؤلفه

اثر سیاسی بر  ،مدت کوتاهنقش مهم و کلیدی دارد. در  ها مؤلفهبخشی به سایر عوامل و  قدرت

اما در  ،تواند زیاد باشد و نقش حاکمیت و ایدئولوژی بر ورزش اثر کند ورزش میحوزۀ 

 ورزش دارد.پدیدۀ ی بر مؤثرتربلندمدت عامل فرهنگ اثر 

با سازی و  دهد بدون فرهنگ ها نشان می رخدادهای اخیر در ورزش و نقش سلیبریتی

وان انتظار توسعه و بهبود داشت. ورزش و فرهنگ ارتباط ت منابع انسانی نمیبه توجهی  بی

کشورهای در خصوص  ورزشکاران مختلف به متقابل داشته و بر یکدیگر اثرگذارند.

در کشور خودشان  ،آورند دست می بسیار زیادی که از راه ورزش بهدرآمدهای با  افتهین توسعه
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وطنان آنان  کیشان و هم یر زندگی بر همپردازند. این تغی به آبادانی و تغییر وضعیت معیشت می

دارد. سبک زندگی مدرن از طریق ها  آن عمیقی بر اندیشه و تفکر تأثیرآثار روانی گذاشته و 

که برخاسته از سبک زندگی  آداب معاشرتو  فرهنگ مد و لباسو  شود ورزش اشاعه داده می

بازتاب جهانی همچنین گیرد.  رفتاری پسندیده مورد توجه قرار میعنوان  محور است، به ورزش

انجامد  می یواحدجهانی گیری فرهنگ  به شکل توسعه درحالیا  افتهین توسعهورزش در جوامع 

 .کند همسو میبا گفتمان مشترکی را عموم مردم  و

های سیاسی  اقتدار و قدرت مستتر در خود با ایدئولوژی و انگیزه واسطه بهماهیت ورزش 

ویژه  بههای غالب در جوامع مختلف  فرهنگ و ارزش ،رو نیزاا ؛ها درآمیخته است دولت

های  گیرد. دولت شکل می ،های رهبران آن جوامع های ایدئولوژیکی با اندیشه حاکمیت

عنوان  های فرهنگی این جوامع در ورزش به مؤلفهو  کنند میاقتدارگرا در روند ورزش دخالت 

رهبران آن جوامع است. رهبران  رشیپذ موردبرگرفته از معیارهای  ،ابزار نمایش قدرت

 که اقتدار ورزشی کنند میجوامع در برابر فرهنگ جهانی ورزش تا جایی مقاومت  گونه نیا

مورد تهدید واقع نشود و هرگاه فشارهای قوانین و مقررات جهانی از اقتدار و قدرت این ها  آن

خود دادن  سعی در همسو نشان ،شی کرده و با نماینینش عقباز دیدگاه خود ، رهبران فراتر رود

 .کنند میبا فرهنگ جهانی ورزش 

 آن راها آشنا بوده و ارزش  جوامع بشری به قدرت ورزش در فرهنگ ملتهمۀ امروزه 

 قدرتمند ورزش در انسجام اجتماعی بشرسایۀ اند که  ها دریافته اند. انسان ی درک کردهخوب به

وجود قوانینی  ؛زش فرهنگ جهانی آن استنقش کلیدی دارد. یکی از عوامل جذابیت ور

 کند. های مختلف را به هم نزدیک می ملتکه قلمروی جغرافیایی  خارج از حوزه

 یرفتار یالگوها ،استانداردها ،حواس ،یاجتماع یها آرمان به دنبال بیانِ یورزش یها ارزش

از  یاع خاصانو و یعموم ابطرو ،یعملکرد اجتماع ی ازمختلف یها حوزه وهستند  رهیو غ

ورزش در افراد تحرک اجتماعی ایجاد  .ندشو یم تیورزش مشخص و هدا در ها تیفعال

در توانند  ها نیز می سیاسی کشورها را در پی دارد. دولتو  اجتماعی ،توسعه اقتصادیو  کند می



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 ـامیرمسعود امیرمظاهری ـ علی پژهان دیپلماسی های ورزش برای توسعۀ شناسایی ظرفیت  فرهنگی کشور / کیومرث مولادوست 

 

  143-166 ، صص1403 پاییز، ومسسال اول، شماره 

پرچم و شدن  نمایش دهند و با افراشته انیبه جهاننیات سیاسی و اقتدار خود را سایۀ ورزش 

 خود برسند.خواستۀ به  ،هاست ود ملی که مظهر حاکمیت دولتسر

جوامع مختلف از و  های مختلف اجتماعی دارد ورزش قابلیت گفتمانی وسیعی بین گروه

 ،های سیاسی در مواقع بحرانویژه  ؛ بهکنند میرسانی  را اطلاع خودطریق ورزش نیازهای 

از ابزار ورزش و برگزاری مسابقات  محیطی و طبیعی با استفاده زیست ،اقتصادی ،اجتماعی

ها این گفتمان بسیار فراگیر و چشمگیر است. حمایت  مختلف و تبلیغات ورزشی و رسانه

گفته بسیار مشهود و قابل مشاهده است. در ورزش  های پیش اجتماعی در زمان بحران

اشامیدن آب خواندن نماز و یا نیمثلاً ؛ شود های فرهنگی مانع از ایجاد گفتمان نمی تفاوت

یک  ،هایی که بازیکنان مسلمان دارند توسط بازیکنان غیرمسلمان در ماه رمضان برای تیم

 صدایی برای گفتمان و پذیرفتن فرهنگ دیگری است. آوایی و هم هم
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