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ABSTRACT 

Contemporary Islamic art is emerging as a potent 
instrument in West Asia, facilitating nation branding and 
cultural diplomacy. Rooted in Islam's millennia-old heritage, 
it empowers and enhances diplomatic interactions. This 
research investigates the policies, capabilities, operational 
methods, issues, and challenges that key actors in West Asia 
articulate through cultural diplomacy via contemporary 
Islamic art. It also examines how this art influences nation 
branding and soft power within modern geopolitics. 
This study employs a mixed-methods approach, utilizing 
three conceptual frameworks based on Joseph Nye's soft 
power theory, as developed by Alexander Vuving. The nation 
branding concept is adapted from Keith Dinnie’s work and 
Simon Anholt's Nation Brand Index (NBI), used as a ranking 
tool in the Global Soft Power Index reports to measure a 
country's soft power and branding annually. 
Findings indicate that Turkey, Iran, the United Arab 
Emirates, and Saudi Arabia are pivotal in promoting 
contemporary Islamic art in the region. These nations 
leverage this art to enhance soft power and nation branding 
through various perspectives and methods. By developing 
contemporary Islamic art, they challenge stereotypes and 
foster a deeper understanding of the diverse Islamic culture. 
However, critical approaches within contemporary art also 
question Islamic soft power and hard power dynamics. As 
global interconnectivity increases, contemporary Islamic 
art's role in nation branding is expanding, shaping 
perceptions of Islam and enhancing cultural exchange and 
diplomacy. 

     10.22034/CDRJ.2025.511250.1042 

mailto:m.yazdi@iau.ir


 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 یزدی میثم/  برندسازی ملی و دیپلماسی هنر معاصر اسلامی؛ مسائل و روش های کنشگران کلیدی در غرب آسیا 

 

 7-38 ، صص1404ر بها، پنجم، شماره دومسال 

 
 یپژوهش مقاله

 ؛یاسلام معاصر هنر یپلماسید و یمل یبرندساز
 ایآس غرب در یدیکل کنشگران یهاروش و مسائل

 یزدی ثمیم

 رانیا تهران، ،یمرکز تهران ،یزاد اسلامآهنر دانشگاه  ۀدانشکد اریاستاد
m.yazdi@iau.ir 0000-0002-6222-3432 

 

 
 
 
 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
 .های نویسندگان است و از این بابت مسئولیتی متوجه فصلنامه نیست.ها و دیدگاهمطالب مندرج در فصلنامه مبینّ اندیشه 

https: //cdrj.icro.ir 

 

 

 

 
  :افتیدر خیتار 

  :رشیپذ خیتار 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 واژگان کلیدی:
دیپلماسی  قدرت نرم،

برندسازی ، فرهنگی
 سیا،غرب آ، ملی

 .هنر معاصر اسلامی

 
 چکیده

 
و  در حال تحول و مؤثر، قدرتمند یابزارهمچون نر معاصر اسلامی ه

تطور برندسازی ملی و دیپلماسی عمومی و فرهنگی در غرب 
، توانمندسازی آسیاست. هنر معاصر اسلامی، ظرفیت و قابلیت

با هدف  پژوهش. این و تعاملات دیپلماتیک را داراستبرندسازی 
های عملیاتی، مسائل و روش ،هاها، ظرفیتگذاریسیاسترسی بر

غرب آسیا با بازیگران کلیدی بندی شده است که هایی صورتچالش
استفاده از آن، دیپلماسی فرهنگی را از مسیر هنر معاصر اسلامی 

، پژوهش حاضر با کنکاش علاوه بر این اند.بندی کردهمفصل
 یری را که هنر معاصر اسلامیتصوهای فرهنگی، ها و کنشسیاست
 کند.قدرت نرم و برندسازی ملی ایجاد کرده است، بررسی می ۀدرزمین

های ترکیبی، سه چهارچوب گیری از روشپژوهش حاضر با بهره
قدرت نرم  ۀکه در نظریگیرد به کار میتحلیل را ومفهومی تجزیه

 امر ادبیات پژوهشی ازکه ریشه دارد  برندسازی ملیو جوزف نای 

سیمون انهولت  «شاخص برندسازی ملی»با و دینی وام گرفته 
(NBI )سازی شده است.متناسب 

دهد ترکیه، ایران، امارات متحده عربی و نتایج این مطالعه نشان می
عربستان سعودی بازیگران کلیدی در ترویج هنر معاصر اسلامی در 

با  . این کنشگران کلیدی از منظرهای متفاوت ومنطقه هستند
های این هنر برای تقویت قدرت از پتانسیل های خاص خودروش

 کنند.ای مختلف استفاده میهاننرم و برندسازی ملی در گفتم
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 مقدمه

 کنندیم شتلا جوامع رایز هستند، مدرن کیتیژئوپل یهایژگیو از یمل ینرم و برندساز قدرت

فرهنگ،  جیشامل ترو ندیفرا نی. ادهند ارائه یجهان ۀدر صحن خود از یمثبت شهرت و ریتصو

و  یمل تیمثبت از هو یپردازریارائه و تصو ت،یریمد قیاز طر ملت کی یها و دستاوردهاارزش

 یفرهنگ یدادهایدر رو مطرحبااستعداد و  توسط هنرمندان   خلاق یهاتیروا ریاز مس یفرهنگ

و  نهادهااست.  یو جهان یامنطقه زیها و جواها، جشنوارههمچون دوسالانه اسیمقبزرگ

 و قدرت نرم خود و جذب گردشگران نییتب منظوربه، یارتباط و یفرهنگ یهاسازمان

ف اهدا نیا تحقق یهااز راه یکی. برندیم بهره ندیفرا نیاز ا یالمللنیب یگذاران و شرکاهیسرما

 عیو صنا یهنر یهاتیخلاق یایدر دن یبه روند اصل امروزه که است معاصر هنر جیوتر قیاز طر

قدرت  نی. هنر معاصر ادیآیم شمار به یهنر ـ یمل یبرندپرداز یاصل ۀشده و هست لیخلاق تبد

 نیمتصل کند. در ا گریکدیمختلف به  یهاعرصه دررا دارد که از مرزها فراتر رود و مردم را 

به  تواندیمعاصر مسلمانان م یهامسائل و ارزش یسازبرجسته با یاصر اسلامهنر مع نه،یزم

شده و در  لیتبد المللنیب روابط و یمذهب و یفرهنگ ،یتجار ک،یپلماتید یهانهیکانون توجه زم

 کند. فایا یروزآمد و مؤثر نقش مهم یارسانه همچون یگفتمان یپلماسیبستر د

 مسئله انیب. 1

هنر معاصر  ۀنیدرزم ایغرب آس یدیکل گرانیباز یاصل یهااستیدرک س ۀدغدغپژوهش با  نیا

 متحده امارات و یسعود عربستان ران،یا ه،یمورد مطالعه ترک یکشورهاانجام شده است.  یاسلام

 حاضر پژوهش ۀمسئل ،اساس نیا براند. بوده منطقه فعال یکشورها ریسا به ینگاه با ،یعرب

 یهاشگاهینما و هاحراج اکسپوها، دادها،یها، روموزه ادها،یدر بن سنجشقابل  یرفتارها یبررس

 .است یمل یبهبود قدرت نرم و برندساز یکشورها برا هنرمندان تینها در و یهنر

 :شودیم یبندصورت لیذ یهاپرسش در پژوهش نیا ۀمسئل گر،یبه عبارت د

 ست؟یچ معاصر هنر کاربرد و توسعه در ایآس غرب یکشورها یاصل یهااستیس ■
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عنوان به یمهم هنر معاصر اسلام ایبزرگ  یدادهایدر رو ینیمضام وچه موضوعات  ■

 د؟نشویم هگذاشتبه اشتراک  یاسلامامت  انیمسائل مشترک در م

معاصر جهان اسلام چگونه از  یفرهنگ راثیم ۀتوسعمذاکره و حل مسائل مسلمانان و  ■

 هنر معاصر قابل تحقق است؟ ریمس

فعال  منطقه مؤثر یدادهایرو یبرگزار و یگذاراستیس در یینهادها وها ازمانچه س ■

 هستند؟

 یجهانبزرگ  ملتامت و  کیعنوان از مسلمانان به یریچه تصو یهنر معاصر اسلام ■

 ؟کندیم ارائه

 یاسلام معاصر هنر مفهوم نییتب. 2

در  1تیاسم یتر .کندیم زیمامت ین را از هنر مدرن اسلامآ یمسائل عمده در هنر معاصر اسلام

هنر  مدرن  ،که در واقع هنر معاصر کندیرا ارائه م ی( بحثSmith, 2006) «تیهنر معاصر و معاصر»

در هنر  تحول ن،یبنابرا هستند؛ هافرهنگ نیب معابر معاصر یهنرها محقق، نیا ۀگفتاست! به  دیجد

مختلف قابل مشاهده خواهد بود.  یهاگفرهن نیمسائل مشترک ب درمعاصر نه صرفاً در فرم بلکه 

 دئویو، 2آرت پرفورمنس دمان،یچ ،یو انتزاع یمفهوم هنر همچونمختلف هنر معاصر  یهاگونه

 یهاینگران ت،یمانند بحران هو یموضوعات مشترک انیب بهها وهیش ریو سا ی، نقاش3آرت

 یتیجنس مسائل و یتعدالیب ،یفرهنگ یسردرگم ،ییهواوبآ راتییمانند تغ یطیمحستیز

 یمتجل یو انسان یمترق یهاتمل ۀزمر درکشورها را  ،مسائل و هابحران نیا به پرداختن. پردازندیم

 .کندیم لیتبد جهان معاصر هنر ستمیاکوس در یدیکل گرانیها را بازو آن سازدیم

 یاسلام یمل یبرندساز ضرورت. 3

و تصورات غلط در مورد اسلام و  هاشهیؤثر کلطور مها بهملت ،یاسلام معاصر هنر جیبا ترو

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Terry Smith 

2. Performance Art 

3. Video Art 
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. داشت خواهندخود  یهااز فرهنگ و ارزش یترقیو درک دق دهیکش ن را به چالشآ روانیپ

در جهان اسلام وجود دارد:  یمل یضرورت برندساز یبرا یاصل لیمعتقد است سه دل 1تمپورال

 یبرابر مسئله: است کسانیستند ه روروبهن آبا  نیمسلمکه  یمسائلاست که  نیا نخست لیدل»

کنند تا بتوانند  رییتغ دیدوم آن است که کشورها با لیدلرقابت...  شیدر برابر افزا زیبه تما ازیو ن

را  ندهیآدر  تیموفق شهیبر شهرت گذشته هم هیتک رایزنده بمانند، ز رییتغحالدر یایدر دن

هستند و  کیاستراتژ یهاییدارا خودیخودبه، برندها نکهیا سوم لیدل. کندینم نیتضم

 ینیگزیبا جا توانندیها م. آناورندیرا به ارمغان ب یمال یهاهم قدرت و هم پاداش توانندیم

مجبور به  نکهیا یبه جا یقو یهابه کشورها کمک کنند. برند «کشش»با عامل  «فشار»عامل 

حرکت به جلو  یبرا یاسلام یکنند. کشورهایم خودب وجذم راها مخاطبان باشند، آن بیترغ

. دارند ازین تخصص و استعداد به خود یکشورها مردم نیترباهوش و نیبهتر حفظ نیو همچن

 مسائل تا کنند کنترل را خود ریو تصو تیریرا مد شانیهاادراک دیبا کشورها ت،ینها در

 ییجا ؛دارد مسلمان یکشورها با یخاص ارتباط امر نیا. کنند تیریمد را یمل ینگران از یخاص

 یبرا تواندیاغلب م أمبدنامشخص است و عامل کشور  اریبس ریوجود ندارد، تصاو زیکه تما

 (.Temporal, 2011: 15-18) «باشد مضر یداخل فروش و صادرات

 پژوهش یشناسروش. 4

است. ادغام  شده گرفته بهره یبیروش ترک ازپژوهش  نیا لیتحلوهیتجزبحث و  یبرا

 یمدلطور خاص به و 2یجوزف نامفهوم قدرت نرم  یۀپا بر لیتحلوهیتجز یهاروش

در مقالات  یشاگردان نا از 3نگیووو. ال الکساندرتوسط روش  کهشده است  یبندصورت

 «نرم قدرت هینظر کی یمنطق جاذبه: طرح کل»( و 2009) «کندیچگونه قدرت نرم کار م» یو

 یبرندسازاصول  ،نگیوووو  یه مدل ناب یاجمال ی. پس از نگاهاست شده مطرح( 2019)

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Temporal 
2. Joseph Nye 

3. Alexander L. Vuving 
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 یشناسروش در( 2008) «کاربردمسائل،  م،ی: مفاهیمل یبرندساز» 1ینید ثیکاز کتاب  یمل

 نگیمنشور شاخص برند ۀافتیتوسعهروش  نی. همچناست گرفته قرار استفاده مورد پژوهش

 (GSPI) 4نانسیفا برند ۀسالان یشاخص قدرت نرم جهان که با 3انهولت مونیس( NBI) 2یمل

 یبندرتبه یهاوهیها ششاخص نی. ااست شده استفادهپژوهش  لیدر تحل است، افتهی قیتطب

 و یریگاندازه یجهان اندازچشمکشور را در  کی یهستند که قدرت نرم و برندساز یجامع

 .کنندیم یبندرتبه

 یلیتحل یهامدل و نرم قدرت. 5

 لسوفیاند. فاز آن تلاش کرده یجامع ریتصو ارائه و قدرت فیتعر یبرا یمتعدد شمندانیاند

در  یمفهوم انرژ تیرا با محور ی، نقش قدرت در علوم اجتماعبرتراند راسل ،یسیانگل ریشه

 فیتعر آن برابر در مقاومت ای رییتغ جادیا ییآن را توانا یاو معادل کرد. عده سهیمقا کیزیف

قدرت  ۀربادر مدرن نگرش ،یاجتماع و یاسیس علوم ۀحوز(. در 18-20: 1398 ،ی)نا اندکرده

و « سازمان» میاز مفاه یریگبا بهره یاولیماکدوره،  نیاز ا شیشکل گرفت و پ هابزبا 

و  کندیجدا م تیقدرت را از حاکم یاولیاز قدرت عرضه کرد. ماک یدیمنظر جد «یاستراتژ»

 هگل ر،یمس نی. در اودشیم تیقرار حاکمتکسب و اس سببکه  داندیم ییهاآن را شاخصه

 ،ی)رهبر کندیم ارائه آن از یفلسف ییشما و یتلق یخیارت ـ یکیالکتید یاقدرت را واسطه

فرد بر رفتار  کی ۀاراد لیقدرت را امکان تحم وبر ،یشناسجامعه ۀحوز(. در 104-100: 1388

 آورالزام عهداتت یاجرا نیتضم یبرا افتهیمیتعم تیآن را قابل پارسونزو  داند،یم گرانید

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Keith Dinnie 

2. Nation Branding Index 

3. Simon Anholt  

بندی سالانه است که یک رتبه (Brand Finance Global Soft Power Index)شاخص قدرت نرم جهانی برند فاینانس . 4

کند. این یارهای مختلفی مانند شهرت، فرهنگ، آموزش، دیپلماسی و نوآوری ارزیابی میقدرت نرم کشورها را بر اساس مع

پردازد. اطلاعات بیشتر تصویری جامع از قدرت نرم آن می ۀگیرد و به ارائشاخص، تصویر جهانی یک کشور را در نظر می

 .است قابل دسترسی /https: //brandfinance.com نشانیسایت برند فاینانس به در وب
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معتقد است قدرتْ  لاسول(. 148و  147: 1370)لوکس،  یجمع سازمان نظام در ییواحدها

 ای میتمرکز، تنظ ییقدرت را توانا وریآمکاست.  یفردانیم ۀرابطو  یریگمیمشارکت در تصم

 ۀصحنکارکرد قدرت در منظر  از والتر جونز. کندیکارها قلمداد م ایرفتار اشخاص  تیهدا

 و نامحسوس و محسوس منابع از استفاده در یالمللنیب گریباز کی ییتوانا را آن الملل،نیب

 خود یهاخواست جهت در یالمللنیب یدادهایرو جینتا قراردادن ریتأث تحت یبرا امکانات

 و طیشرا جادیا یبرا یعلم و یفکر ییتوانا» را قدرت توانیم مجموع در. کندیم فیتعر

 گوناگون و متنوع یابزارها قیطر از گرانید مؤثر[ جذب]و  کنترل مهار، ریمس از مطلوب جینتا

 (.42: 1399 زاده،ملک) «دانست

قدرت به دو رخ سخت  کیتفک نیا متنشی. پشودیم مینرم و سخت تقس ۀدستقدرت به دو 

که در  گرددیبازم« دو رخ قدرت»عنوان  با باشراخ و برَتَزبه مقاله  یاسیعلوم س ۀحوزو نرم در 

 :Bachrach & Baratz ,1962) شدمنتشر  1962در سال  «ییامریکا یاسیمرور علوم س» ۀمجل

صور  قدرت، مفهوم قدرت نرم را وضع و آن را  کیتفک نیاز ا یریگبا بهره ی(. جوزف نا56

(. Nye, 2006: 18) کندیم فیتعر «یمندتیرضا با همراه گرانید در میرمستقیغ یرگذاریتأث»

 و روابط میتنظ ریاجبار و القا، و قدرت نرم از مس ۀواسطقدرت سخت به  کندیاعلام م یان

 مقاومت نرم ایها در مواجهه با قدرت سخت د. سوژهنکنیم محقق را خود اهداف تیجذاب

 قدرت  فاعل ایمگر آنکه مجبور شوند  اند؛میرمستقیغ ای میها مستقمقاومت نیا یول ،کنندیم

ر بخود را  ریتأث ،یهمراه ۀواسطبه ای یرگیچ ۀواسطبهها داشته باشد. قدرت، آن یبرا یتیجذاب

و  تیصورت متقارن )جذابآزاد به یانهیزم جادیدر ا تواندیو م کندیمربوط ا عمال م یهاسوژه

قدرت و  یهاهرکدام از گونه گاهیو جا کسی( ظاهر شود. ماترمینامتقارن )اجبار و تنظ ایالقا( 

 .است انینما 1شماره  شکلشده در مطرح یهایژگیو
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 یسازمدل تیجذاب منطق در نگیووو قدرت یهافرم فیط یارتباط یشما .1 شماره شکل

 ریها و تأثدر سوژه یحس داوطلب ختنیبرانگ کندیم زیآنچه قدرت نرم را از قدرت سخت متما

و  نهدیبنا م «تیمنطق جذاب» یۀپاساختار خود را بر  ،قدرت نیهاست. اآنر ب میرمستقیغ

کنشگرانه دهد. در مقابل،  ۀبرنامها ها را جذب و اقناع کند و به آنسوژه تواندیم رونیااز

 اهداف به کندیم یپاداش سع ۀارائ ای میتحر د،یچون اجبار، تهد ییبا ابزارها قدرت سخت

 .ابدی دست خود

 ،یقدرت نرم به همراه جوزف نا یراز تئو یارائه طرح یدر تلاش برا نگیووو الکساندر

 :شودیقائل م زیقدرت تما نیسه گونه از ا انیم

 رد؛یگیشکل م یحول محور مهر و مهربان یاخلاق یهاارزش یۀبر پاکه  «فیلط»قدرت  ■

 است؛ یستگیشا و تیصلاح بریمبتن یهاارزش ۀبرساختکه « درخشان»قدرت  ■

آن است  ۀبرسازندفرهنگ،  یبه عبارت و ستاورهاها و بتعهد به ارزشمکه  «بایز»قدرت  ■

(Vuving, 2019). 

 قدرت هایفرم فیط
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نافذ و  یهایگذاراستیبه س با،یقدرت ز ژهیوبهقدرت نرم،  یهاگونه حیشناخت صح

 ؛شودیمطلوب منجر م ۀجینتبه  ترعیسر یابیدر مذاکرات و دست عیتسر نیو همچن رگذاریتأث

 از یفیضع یهاانتخاب هنر، و قاخلا فرهنگ، نرم  قدرت شناخت عدم کهیدرحال

 گرید به رقابت دانیم دادنلیتحو و ،یاجتماع یهاهیسرما و منابع هدررفت ،یگذاراستیس

 .دارددنبال به را نرم قدرت انیمدع و صاحبان

 ایچون فرهنگ، آرمان  ییقدرت نرم با استفاده از ابزارها داردیاعلام م یجوزف نا

است. او در کتاب  رگذاریکشورها تأث گرید یدر منافع و رفتارها میرمستقیغ ،یاخلاق یهاارزش

 یکه برا ییها، فرهنگ )در جاهاارزش ها،دهیمنابع قدرت نرم را نهادها، ا «قدرت ۀندیآ»

. منابع قدرت کندیاعلام م یخارج یهااستیو س یاسیس تیجذاب است(، مشروع گرانید

چه در قالب رمزگان و بافت مذکور خود را چنان زین ،یو مال ینظام یسخت همچون نهادها

 قرارصاحبان قدرت  یبردارعنوان منبع قدرت نرم مورد بهرهبه توانندیو عرضه کنند م ییبازآرا

 یریتصو ،یعیطب یهانابحر انیدر جر یخدمات امداد ۀارائ. مشارکت ارتش و سپاه در رندیگ

و  لمیف دیدر تول سی. مشارکت پلشدبخیسخت م یروین نینرم، متعهد، مهربان و مقتدر به ا

. گذاردیم شیقدرت سخت به نما نینرم ا یهاهیهدفمندتر از لا یریتصو یشینما آثار

هوشمند و  ن،ینو یهاوهیاز ش یریگکشورها و بهره یو تجار یرشد قدرت مال نیهمچن

 ریرم و تأثقدرت ن یسخت، در ارتقا یعنوان قدرت، بهو تجارتدر اقتصاد  بریسا یفضا بریمبتن

 .(1398 ،ی)نا است مؤثر اریکشورها بس یو ارزش یفرهنگ

 GSPI و یمل یبرندساز. 6

 یپژوهش اتیانهولت به ادب مونیتوسط س 1996بار در سال  نینخست یمل یمفهوم برندساز

 یبرندساز به را اصطلاح نیا انهولت ،بعد دهه کیشد. حدود  یمعرف یگذاراستیمطالعات س
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 یرقابت اقتصاد و استیس ،یمل تیهو به مربوط شتریب یمل یبرندساز رایز د،دا ارتقا یرقابت

 ینید ثیک ۀگفت(. به xiAnholt, 2006کار )وکسب ۀتوسعو  تیریدر مد یاست تا برندساز

 ۀواسط هبرا  تمل کیاست که  یاز عناصر یعدبُفرد و چندبهمنحصر یبیترک یمل یبرندساز»

 .(Dinnie, 2015: 15) «کندیم عرضهمخاطبان هدف  به اشیو ارتباط یفرهنگ زاتیتما

 لیتحلوهیتجزو  یابین ارزآاست که هدف  یانهولت روش مونیس یمل یبرندساز منشور

 یگچگون نییتب یبرا را یچهارچوب مدل نیکشور است. ا کیبرند  شهرت و اعتبار ر،یتصو

 یبهبود برندساز جهت را یضرور یهانهیزم و دهدیم ارائه گرانیتوسط د ملت کی درک

 .کندیم یبندمفصلملل  یبرا

 شکل را کشور کی برند ریعد است که در مجموع تصوشامل شش بُ یمل منشور برند

و  ،مردم راث،ی، فرهنگ و میحکمرانرات، ااد ،یگردشگر شامل ابعاد نید. اندهیم

 ملت کیو نفوذ  تیاز هو یمتفاوت ۀجنب ۀدهندنشانو مهاجرت است. هر بعد  یگذارهیسرما

 یآورانهولت شامل جمع مونیکشور در هر بعد، روش س کیعملکرد  یابیارز یاست. برا

و نظرات کارشناسان است.  یاقتصاد یهاشاخص ها،یها از منابع مختلف مانند نظرسنجداده

 لیتحلوهیتجز شاخصدر هر  هر کشورنقاط قوت و ضعف  یابیارز یها براداده نیسپس ا

 .(holtAn ,2006) شودیم

 ۀباردر ییهانشیبه ب توانندی(، کشورها م2 شماره )شکل یمل یبا استفاده از منشور برندساز

و  ابندیمختلف دست  یهانهیخود در زم یمل تیهو وبرند  یبندصورت یچگونگ

 کنند. ییشناسا یبرندساز ریبهبود تصو یرا برا ییهافرصت
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 (Anholt, 2006) انهولت مونیس یمل یبرندساز منشور. 2 شماره شکل

فرهنگ و  ها،استیس ریتأث کندیکمک م یالمللنیب و یمل یهاها و سازمانبه دولت منشور نیا

 کشور درک کنند. کی یکل شهرت و اعتبارمردم خود را بر 

 میمفاه کند،یم منتشرهر سال  «نانسیفا برند»( که نهاد GSPI) یشاخص قدرت نرم جهان

قدرت نرم  یهاتیکشورها بر اساس قابل یبندو رتبه یابیارز یولت را براروش انه نیادیبن

 جذب و نفوذ یبرا کشور کی ییتوانا به نرم قدرت. کندیم یبندرتبه و یریگاندازهها آن

دارد. روش  هاشارها ارزشو  یپلماسیمانند فرهنگ، د یاجبارریغ یابزارها قیطر از گرانید

 نیا. ردیگیقدرت نرم کشور در نظر م نییتع یرا برا یمختلف عوامل یشاخص قدرت نرم جهان

تجارت  ،آموزش ،یحکمران ،یاعتبار و شهرت جهان ،یو نفوذ فرهنگ ری: تأثاز اندعبارت عوامل

 .تالیجیو تعامل د
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 ییتوانا ۀباررا در یارزشمند نشیب یعوامل، شاخص قدرت نرم جهان نیا لیتحلوهیتجزبا 

. کندیآن ملت فراهم م باروابط مثبت  جادیو ا یبه ادراکات جهان شکل دادن یکشور برا کی

 یتا نقاط قوت و ضعف کشورها کندیها کمک مکارها و سازمانوکسبها، به دولت امر نیا

 یگذاراستیسو  یریگمیها را قادر به تصممختلف را از نظر قدرت نرم درک کنند و آن

است که بر  یاسازنده یهابلوک یدارا GSPI نیمچن. هکندیم هدف یکشورها ۀدربارگاهانه آ

، روابط یحکمرانو تجارت،  کاروکسبشده است:  لیتشک یدیستون کل هفتاساس 

 درها. ارزشمردم و  ،پرورش و علموموزشآرسانه و ارتباطات،  راث،یفرهنگ و م الملل،نیب

 ییهامؤلفه ،نرم رتقد ۀبرسازند یهااز ستون یکی عنوانبه «راثیفرهنگ و م»شاخص 

دوست دارند،  انیکه جهان ییغذاها ها،یمؤثر بودن در فرهنگ و سرگرم زانیهمچون م

جهت  ،در ورزش یگامشیپمطلوب و  یسبک زندگ ،یغن راثیم د،یبازد یمهم برا یهامکان

 یهامؤلفه ،«هاارزشو  مردم» ۀشاخصدر  نی. همچنهستندمطرح  یسنجش قدرت نرم فرهنگ

از  گرانید بودن رایبودن و پذ بایشک ،بودن اعتماد قابل بودن، دوستانه بودن، جذاب ،یبخشندگ

 (.GPSI, 2023/4) کشورهاست نرم قدرت ۀبرسازند یهاسنجه

 یفرهنگ راثیم ۀحوزدر  2024 یشاخص جهان یمبنا بر 1 شمارهدر جدول  مثال یبرا

قدرت  ازاست  توانسته نهچگوکهن  یهاتمدن گریبا د سهیمقا در رانیاکه  دید توانیم

 .کند یبرداربهرهدرخشان خود 

 (GPSI, 2023/4) یفرهنگ راثیم شاخص یمبنا بر یجهان نرم یهاقدرت یبندرتبه .1 شماره جدول

 مدال (2023) نرم قدرت ۀرتب (2024) نرم قدرت ۀرتب کشور

 طلا 38 39 مصر

 نقره 36 36 ونانی

 برنز 5 3 نیچ

 ــ 9 9 ایتالیا

 ــ 23 25 هیترک

 ــ 77 62 رانیا
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سابقه و قدرت  یدارا یکشورها گریاز د رانینشانگر عقب افتادن ا سوکیشاخص از نیا

 62به  77 ۀرتباز  رانیا گاهیبهبود جا گریدیو ازسو ،است یتمدن و یراثیم ۀحوزدرخشان در 

 از فاعد و یجهان سطح در کشور یفرهنگ یپلماسید قدرت یهاتیظرف شدن فعال انگریب

 .است مرزوبوم نیا تمدن و فرهنگ و دانش راث،یم

 ایآس غرب هنر یریتفس یشناسگونه. 7

 یدادهایاعمال و رو یاز بررس شیپهستند و  یزیبرانگبحث میو قدرت نرم مفاه یمل یبرندساز

در  را یو تحول هنر مدرن و معاصر اسلام یریگشکل دیبا ا،یدر غرب آس یهنر معاصر اسلام

بلکه  «یسبک هنر» کیعنوان نه به «یهنر مدرن و معاصر اسلام» یدیمر ۀگفت. به کرد میرسمنطقه ت

مورد مطالعه قرار  کند،یم رییتغ یاسیو س یاجتماع یهانهیکه در زم «یفرهنگ یگفتمان»عنوان به

 ،ییگرایمل ،یشناساند: شرقدادهمدرن را شکل  یاسلام یهنرها ،ی. شش گفتمان فرهنگردیگیم

 به منجر مشترک یساختارها نی. اییگراانهیخاورمشدن و یجهان ،ییادگرای، بنییگراازگشتب

را تجربه  یخیتار یهایتوال هامیپارادا نید. انشویمختلف م یمشترک در کشورها یهاهتجرب

 مواجه میچند پارادا از یادهیچیپ تیبا وضع مادر حال حاضر  .اند، اما هنوز هم وجود دارندکرده

 .(9: 1401 ،یدی)مر کندیم جادیا یاسلام یکشورها در را معاصر هنر که میهست

 شیو نما یبندطبقه ف،یتعر در یغرب یروش به یاسلام یهنر آثار ،یشناسدر گفتمان شرق

 آثار گفتمان، نیشدند. عمدتاً در ا لیتبد یاو گفتمان موزه ایاش به ،یاسلام یکشورها راثیم

، 1نائوف ۀگفت. به شدندیم یبندطبقه ینیتزئ دستیصنایعبلکه  ،یهنر آثارعنوان نه به یاموزه

عنوان حالت به نیدر بهتر ای «هنر ریغ»عنوان به یهنر اسلام»در نظر گرفتن  ۀجینت کردیرو نیا

 .(Naef, 2015: 97) «است بودهنخبگان مدرن  انیم یفکر رشیپذ ،یهنر کاربرد کی

 ینهادها جادیدر آن ظهور کردند، ا سمیعربنپاو  سمیرانیاپان م،سیترکپانکه  یدر گفتمان دوم

سبک هنر  کرد،یرو نیا قیشد. از طر لیها تبددولت یاصل یبه نگران یمل تیپرورش هو یبرا یمل

. کند جادیخود ا یبرا یمل یریتصو ،یمحل ناتیو تزئ یتلاش کرد با استفاده از نقوش باستان یمل
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
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 یوانل فیدر عراق و س میجواد سل ران،یدر ا اپوریض لیجل ه،یترک در برک نورالله مانند یهنرمندان

 .(10-11: 1401، یدیو مر یدی)مر بودند کردیرو نیا ۀبرجست یهادر مصر از چهره

 نیب یریغلبه بر درگ یبرا ایغرب آس یدر کشورها یحلدر واقع راه ییگراگفتمان بازگشت

و  استیدر س یاسلام برالیل کردیرو کی ن،یبود؛ بنابرا 1960در دهه  انیگرایملو  انیگرااسلام

 ییگراسنتنئوعنوان شده بهشناخته سمیو مدرن ییگرااز سنت یبیو ترک شودیم دهیفرهنگ د

جنبش  راثیخط بر اساس م یو نقاش رانیدر ا هسقاخان مکتب. کندیهنرمندان ظهور م انیدر م

 نیورانه از چنآنو ۀجینتمدرن، دو  ینقاش یابه معن یاسلام ینویسخوش راثیو م هیحروف

از  یعل جدانی ران،یاز ا لارامیو فرامرز پ یرودزنده نیحس مانند یهنرمندان. هستند یگفتمان

از هنرمندان مشهور گفتمان  یبرخ هیاز ترک اوغلو الدر نیدیو اب واسیاردن، ارول اک

 .(12: 1401 ،یدیو مر یدیمرهستند ) ییگرابازگشت

هنر  و بود یموضوع اصل یاسین اسلام سآبود که در  ییادگرایبن ،منطقه یمهم بعد گفتمان

 روانیپ یبه موضوع اصل یالمللنیو ب یامنطقهنیب ،یداخل یهاپر از جنگ یاجنگ در منطقه

و  یهنر یهاهمؤسس ها،جشنواره مانند ییدادهایرو هاآن اساس، نیشد. بر ا لیگفتمان تبد نیا

 ژهیوبه دگاه،ید نیا جیترو ی( را برارانیا در نیمعاصر فلسط یهنرها ۀموزانند )م ییهاموزه

عنوان را به انیدو جر گفتمان نیکردند. ا یاندازراه ل،یاسرائ و نیفلسط یمحور دال مرکز حول

پس از  ژهیوبه سوکیازگرا ادیبن ینظامشبه یهاانیجر: دارد خود یفرهنگ و یاسیس ۀپشتوان

و تندرو همچون  یسلف ینظامشبه یها. گروهگریدیسواز یدولتشبهو احزاب  ،مبرسپتا ازدهی

 راثیبردن م نیب ازمثال با  یبرا و کردند عرضهاز اسلام  گربیتخر یریتصو داعش طالبان و

کردند.  ریتصو زیآممعاصر از اسلام را خشونت یبرندساز ،یستیترور اقدامات ای یجهان

 محور حول یمعمول غرب یهاروش قیگفتمان را از طر نیا یدولت یهاانیجر گر،یدیازسو

 «هنر مقاومت» عنوان با ییهاشگاهیو نما هاجشنواره. کردند عرضه و یسازبرجسته «مقاومت»

 .(13و12: 1401 ،یدیو مر یدیمر) شدند جیو ترو نهیدوره نهاد نیا در «یهنر انقلاب» یبه جا

 انیجر نیاست. ا یستیمدرنفرا ی، هنراست هز شدغاآ 1990 ۀدهکه از  یگفتمان جهان
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 نیا. دهد وندیپ یجهان سمیمدرن با را یمنطق و یااسطوره ،یمذهب ،یسنت یهادهیا کندیتلاش م

مرموز در قالب  سمیو رئال کیزیاست و بر متاف یمتعال سمیمدرن ینوع معاصر از هنر یتجل

 بن متار ،یر از عربستان سعودتمانند احمد ما یدارد. هنرمندان دیتأک یو هندس یانتزاع یالگوها

هنر معاصر  ییگرایافراد در جهان نیتراز امارات مطرح یمک نجات و فیحسن شر لاهج،

 از: اندرتعبا فرامدرنهنر  نیا یهایژگیهستند. و یاسلام

 ؛دیجد مقدس یعموم یفضا کی عنوانبه دمانیچ هنر از استفاده با یاسلام نقوش یفضا جادی. ا1

 ؛نگیدئومپیو یهاپروژهدر  یکردن هنر اسلام یتالیجی. د2

 .(14و13: 1401 ،یدیو مر یدیمر) هیسا و نور یفضا جادی. ا3

 یمذهب یتیهو انهیخاورمهنر و فرهنگ است.  ییگراانهیخاورمگفتمان غالب در منطقه،  نیآخر

معتقد  1لریویشاست.  یربغ گفتمان در شدهبرساخته کیاستراتژ و کیتیمفهوم ژئوپل کیبلکه  ستین

 ،یاانهیخاورمهنر  نیمضام(. Scheiwiller, 2015) است یپسااسلام ای مدرن هنر نوع نیاست ا

 و نید نیب کیدئولوژیا روابط(، حجاب)مانند  یتیجنس مسائل ن،یدر مورد د یموضوعات انتقاد

 یاست. هنرمندان نجها در شدهپراکندهسردرگم مانند هنر مسلمانان  یهاتیو هو جنگ است،یس

 یفیشر ینشاط و سود نیریش جان،یذرباآاحمد از  فائق ،یاز عربستان سعود غارممانند عبدالناصر 

 (15: 1401 ،یدیو مر یدیمر) هستند گفتمان نیا در یمعروف یهانام رانیاز ا

 منطقه یکشورها یهاکنش و هااستیس خوانش و لیتحل. 8

 هنر یایدن به نگاه با یلیتحل یافق است یضرور یاسلام رمعاص هنر یبررس و لیتحل منظوربه

تا با  ابدیافق امتزاج  کیدر  یمل یو برندساز یفرهنگ یپلماسینرم، د قدرت منظر از لیتحل و

 اندتوانسته تیموفق با کشور نیبتوان اهداف پژوهش را محقق کرد. چند شدهانیب یبیروش ترک

 انیم ازمثال،  یبرا. کننداستفاده  خود یمل یسازاهداف برند یبرا یاز هنر معاصر اسلام

 یهاهمؤسس ۀتوسعشدت در به ی، قطر و امارات متحده عربفارس جیخل ۀحوز یکشورها

 یابوظب میلوور و گوگنها ۀموز نیقطر و همچن یهنر اسلام ۀموزمانند  یو فرهنگ یهنر
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
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 گذارندیم شیرا به نما یاسلاماز هنر معاصر  یمتنوع فیها طموزه نیاند. اکرده یگذارهیسرما

طور مشابه به. اندکرده تیتثبهنر و فرهنگ  یمراکز جهان گاهیجا درو قطر و امارات را 

 یالهیوس همچونرا  یهنر معاصر اسلام زین یو عربستان سعود رانیا ه،یمانند ترک ییکشورها

و  هاشگاهینما ،یهنر یهاشگاهی. نمااندرفتهیخود پذ یفرهنگ راثیو م یمل تیهو جیترو یبرا

 اند.محبوب شده یاندهیطور فزابه دهند،یم شینمارا  یکه هنر معاصر اسلام ییهادوسالانه

 هنر در سازگفتمانعنوان کنشگران به یهنر یادهاینقش بن یپس از بررس ،اساسبراین

ها، وسالانه)د یاسلام معاصر هنر یدادهایمعاصر منطقه، رو یهنرها یهاموزه ،یاسلام معاصر

 یبررس مورد شدهبرندهنرمندان  تیو در نها یهنر یهابازارچهها و (، حراجزیجوا ها،جشنواره

 .دنریگیم قرار خوانش و

 یهنر یادهایبن. 9

هستند که از هنر معاصر در منطقه  ییهاهمؤسس ایهنر مدرن و معاصر در غرب آس یادهایبن

هنرمندان در حال  یبرا یگاهیپا ۀارائ ادهایبن نیا . هدفکنندیم جیترو را آنکرده و  تیحما

در مورد هنر مدرن و  یموزش عمومآ نیکار خود و همچن شینما منظوربهشده تیتثبظهور و 

 ایدر غرب آس یخصوص ای یهنر مدرن دولت ۀشدشناخته یادهایاز بن ین است. برخآ تیاهم

 ادیبن پژمان، ادیبن ،یرودک ادیبن ،یلاجورد دایبن ل،یبرژ هنر ادیبن شارجه، هنر ادیبناز:  اندعبارت

ف ح(، متاİKSV) استانبول هنر و فرهنگ ادیبن ه،یترک یفرهنگ ادیبن استانبول، هنر و فرهنگ

 ادهایبن نی. اگرید یهاهمؤسس یاریو بس ل،یرت جمآفرجام،  ادیهنر مدرن عرب، بن ۀموز ،قطر

 بابرگزار کرده و  یمحل ۀجامعتعامل با  یرارا ب یمتنوع یدادهایها و روکارگاه ها،شگاهینما

 درها . آنهستنددر منطقه  یمعاصر اسلام یهاهنر ۀصحن ۀتوسعحال  در یجوش خاصوجنب

 ای هاموزه ها،یگالر ،یهنرمندان انفراد ،یهنر یهابرند ۀدهندجیترو و کنندهلیتسه گاهیجا

غاز و آ. با کنندیعمل م یالمللنیو ب یامنطقه ،یمل یهادر عرصه یهنر یدولتریغ یهاسازمان

راه را  ادهایبن نیا ،یهنر یهاشگاهیها و نمابزرگ مانند دوسالانه، جشنواره یدادهایرو یبرگزار

است که  لیدل بدان نی. اکنندیهموار م آنان و بهبود قدرت نرمکشورها  یهابرند ۀارائ یبرا



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 یزدی میثم/  برندسازی ملی و دیپلماسی هنر معاصر اسلامی؛ مسائل و روش های کنشگران کلیدی در غرب آسیا 

 

 7-38 ، صص1404بهار ، پنجم، شماره دومسال 

و  یفرهنگ ۀجنبتنها و منشور انهولت، نه یمل ینظر شاخص برندسازنقطهها، از آن یهاتیفعال

 ،یگذارهیسرما ،یگردشگر ۀتوسعبه  منجربلکه  کند،یم جیرا ترو یمل یبرندساز کی راثیم

جالب  یمقصد همچونن را آحکومت  نیو همچن شودیکشور من آشهرت هنرمندان و مردم 

 .دهدیم ارائه اقامت دیشا و دیبازد یبرا بایدرخشان و ز ف،یلط یو بشردوستانه با قدرت

 معاصر یهنرها یهاهمؤسس و هاموزه. 10

 1977( در سال TMOCAمعاصر تهران ) یهنرها ۀموز ران،یدر ا :تهران معاصر یهنرها ۀموز ■

 یمل یهابرند از یکی عنوانبهموزه  نیا به یجهان ۀگسترد ۀشبک کنشگراناز  یاریشد. بس سیتأس

و  1نیگارد یهاگاهیدر پا دشدهیتول یمحتوا از. اندکرده اشاره ینجها یهاموزه نیتراز مهم یکی و

 یبرا تواندیم موزه نیرا که ا یتوان نقشیم 4پلانت یلونلو  3زوریادوا پیترتا  2بلومبرگ

 ۀموز، 1977. اگرچه در سال کرد مشاهدهکند  فایا رانیا یفرهنگنیبو روابط  یعموم یپلماسید

را به خود  یرانیو ا یاز هنرمندان غرب یشد و مجموعه آثار مهم معاصر تهران افتتاح یهنرها

 انهیگرایملو  یجهان یکردیرو شترین زمان بآدر  یفرهنگ مرکز نیا کردیاختصاص داد، اما رو

هنر  کانون آن که یاانهیادگرایموزه به سمت گفتمان بن یهاتیفعال ،یبود. پس از انقلاب اسلام

 ۀدهکرد. در  رییتغ ،بود نیفلسط تیهنر مقاومت با مرکز راق و بعداً و ع رانیا نیانقلاب، جنگ ب

موزه و  یهااستیس 2000اما در دهه  ،شد ارائه موزه در ینوسنت و انهیگرایمل ذائقه کی 1990

برگزارشده در  یهاهنر معاصر جهان اسلام در قالب دوسالانه یبر برندساز رانیهنر ا فرهنگستان

از هنرمندان  یهنر مدرن و معاصر اسلام آثاراز  یفردبهمنحصر ۀمجموع شینماموزه متمرکز شد. 

(، و 2004) کی(، پوستر و گراف2000معاصر ) ینقاش شگاهینما قالب درمشهور جهان اسلام، 

 تیتقو شدتبه منطقه ژهیوبهرا در جهان و  رانیا یبرند فرهنگ ،معاصر ۀموز در( 2008) یعکاس

 یشناسییبایبا مسائل ز یامتعنوان به یاسلام یهاملت یتجسم یهاتیظرف یتمام نیهمچن. کرد

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Gaurdien 

2. Bloomberg 

3. TripAdvisor 
4. Planet Lonely  



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 یزدی میثم/  برندسازی ملی و دیپلماسی هنر معاصر اسلامی؛ مسائل و روش های کنشگران کلیدی در غرب آسیا 

 

 7-38 ، صص1404ر بها، پنجم، شماره دومسال 

در قالب هنر معاصر  یجهان یهایو نگران استیمسلمانان، س یفرهنگنیبروابط  ن،یدر د دیجد

 در رییتغ لیشده توسط موزه به دلبرگزار یدادهایمجموعه رو نیا، سفانهأمت. شد عرضه

 شد.و اقتصاد هنر متوقف  کشور یهااستیس

استانبول  عنوان با راهنر مدرن و معاصر خود  ۀموز نینخست هی: ترکاستانبول مدرن موزه ■

در  هیترک یهنر راثیو انتقال م یگذاراشتراکبه ،یگریانجیم یبرا یامؤسسه گاهیجا درمدرن 

 سیتأسجهان در استانبول  مختلف یایجغراف از یهنر داتیوردن تولآو گرد هم  یجهان اسیمق

 تیحما یهنر یهاانیبو  هانشیآفراز تنوع »موزه اعلام شده است که  اندازچشم در .کرد

لازم را  یهاپژوهش ،کندیم برگزار هاشگاهیآن نما یبراو حفظ کرده،  یآورن را جمعآ کند،یم

به هنر از  یدسترس شیافزا هدف باکار  نی. اکندیرا منتشر م یهنر آثارو اسناد  دهدیانجام م

هنرمندان و  دیو کمک به تول دادها،یو رو یموزشآ یهابرنامه ،یارشتهنیب یهاشگاهینما قیطر

 ستمیاکوس کی جادیا منظوربه تیو خلاق یریموزه از فراگ نیاست. ا یالمللنیب یهایهمکار

 نیمخاطبان در تمام سن نزدهنر مدرن و معاصر  گفتمان تیو با تقو کندیم تیحما داریپا یهنر

 نیتعامل ب یجهان کردیرو با ییهابرنامه نیهمچنتا با هم فکر کنند.  کندیم قیرا تشومردم 

 ۀتجرب امکانو  کندیم تیتقو یکیتکنولوژ یهاشرفتیهنرمندان و مخاطبان را با استفاده از پ

 .(n.d., Istanbul Modern) «سازدیم ریپذرا امکان یوجهچند ۀموز

است  یاهاز مؤسس یانمونه 1«(EOA) یعرب مرز» یسعوددر عربستان  :یعرب مرز ۀمؤسس ■

 سیتأس یو جهان یدر سطح مل یفرهنگ یوگوو جامعه به گفت هنرمندان قیتشو منظوربهکه 

و  2استپلتون استفان ،ییایتانیبر نیفرآتوسط هنرمند و کار 2003در سال مؤسسه  نیاشده است. 

در ابها، از جمله احمد ماتر و  تاحهالمف یهنر یاز روستا یاز هنرمندان سعود یگروه

در لندن برگزار شد و  2008در سال  یعرب مرز شگاهینما نی. نخستعبدالناصر غارم متولد شد

از  یدینسل جد EOA، ندهیآسال  پنج یطغاز کرد. آفارس را  جیسپس تور سراسر اروپا و خل

مدل خود را  EOA، 2011کرد. از سال  یکشور معرف چهاردهرا در  یهنرمندان معاصر سعود

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Arabia of Edge  
2. Stephen Stapleton 



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 یزدی میثم/  برندسازی ملی و دیپلماسی هنر معاصر اسلامی؛ مسائل و روش های کنشگران کلیدی در غرب آسیا 

 

 7-38 ، صص1404بهار ، پنجم، شماره دومسال 

 کی ۀندیآ) زیبرجسته در ون یهاشگاهیاز سراسر جهان عرب را با نما یگسترش داد تا هنرمندان

ساله را چند یفرهنگ یپلماسید ۀپروژ کی EOA، 2014. در سال آورد هم گردوعده( و لندن 

سفر کرد،  لیماهزار  35از  شیتور که ب نیکرد. ا یاندازراهمتحده  الاتیجهان عرب و ا نیب

 در برجسته یدادهایرو و هاشگاهینما قیو از طر کند یبانیهنرمند را پشت 300از  شیب توانست

، MOMA ،MET ،MIT ن،ی، موزه بروکلآنجلسلسهنر  ۀموزاز جمله  هاهمؤسس و هاموزه

 هزار پانصد و ونیلیم کیاز  شیبه برا  خود مخاطبان انیتسونیاسم ۀمؤسسروتکو و  یسایکل

 یدادهایو رو هاشگاهینما ازتا به امروز،  کنندهدیبازد ونیلیم سهاز  شیبا ب نیهمچن. برساند نفر

EOA قیو از طر استشده  عیکتاب و کاتالوگ در سراسر جهان توز هزار شصتاز  شیب 

 .(.Stapleton, n.d) است دهیرسمخاطب  ونیلیم دهاز  شیبه ب ،مختلف یارتباط یهانیکمپ

 (زیجوا ها،جشنواره ها،دوسالانه) یاسلام معاصر نره یدادهایرو. 11

 یهنر اسلام یسازو مفهوم یبندطبقه ،یسازمستند ،یآورجمع ،یمعرف بر یهنر یدادهایرو

 یهاجشنواره»، «یجهان شگاهینما» یعنی یاصل رگذاریتأث انیسه جر توانیم و اندگذاشته ریتأث

 یهنر اسلام یجهان شگاهینما نینخست. کرد کیتفک مه از مهم نیا دررا  «دوسالانه هنر»و  «یمل

 ادامه خیمون در 1910 سال در یمحمد هنر شگاهیغاز شد و تا نماآدر لندن  1851در سال 

 یهاقدرت یبرا یاد، عرصهشیم تیحما کشور کیساله توسط هر که دادیرو نیا. افتی

 هایراسر جهان بود. عثمانرقابت و نشان دادن قدرت و نفوذ خود در س منظوربه یاستعمار

طور بود که به یکشور نیاول رانیشرکت کردند و ا 1867 سیپار شگاهیبار در نما نینخست

که  یقبل یها، بر خلاف دوره1870 ۀدهشرکت کرد. پس از  1873 نیو شگاهیدر نما یرسم

شد که  جادیا یهنر اسلامعنوان  با یاژهیسالن و شدند،یم یبندطبقه هاها بر اساس کشورغرفه

هنر  یدر مستندساز یگام مهم شگاهینما نیمصر و هند بود. ا ه،یعربستان، ترک ران،یا آثارشامل 

 انیتا پا 1920که از  هاشگاهینما نیبود. در ا ینگرش نسبت به هنر اسلام رییو تغ یاسلام

در نظر  یاز ثروت مل یو بخش یمل ،یفرهنگ یراثیم همچون یهنر اسلام شد،یبرگزار م 1960

دوره،  نیغالب بود. در طول ا یبر هنر اسلام یستیونالیناس تیرواآن  درو  شدیگرفته م
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مصر و  عراق ه،یترک ران،یهنر ا مانند ینیبلکه بر اساس عناو یعنوان هنر اسلام بانه  هاشگاهینما

هنر  شگاهیبود. نما یمل راثیاز م یعنوان بخشبه یاسلام یهنر آثارو شامل  شدیبرگزار م

 را نشان داد. انیجر نیا انیپا 1976در سال  یاسلام

 یهنر یهاشگاهیشدن، نمایجهانو ظهور گفتمان  سمیونالی، با کاهش ناس1980 ۀدهاز 

 هاشگاهیهنر معاصر در نماعنوان  با یبار هنر اسلام نی. اشدند یدیجد ۀمرحلوارد  یاسلام

فراتر از  یسبک هنر کی همچونرا  نآکردند  یهنر معاصر سع یهاارائه شد و دوسالانه

 شیبه نما یعنوان هنر معاصر اسلامبه دادهایرو نینچه در اآ حال،نیارائه دهند. باا ییگرایمل

جنبش  نیا گر،یاست. به عبارت د یاسلام یهانیهنر معاصر در سرزم تیروا شود،یگذاشته م

هنر  ۀندینماهستند، نه  یدو انتقا یبیهنر معاصر است که اغلب تخر اتیشامل تجرب یفعل

 .(1401، یدیو مر یدی)مر یاسلام

شد و از  سیتأس هیدر ترک 1987بار در سال  نینخست «1استانبول ۀدوسالان» استانبول: ۀدوسالان ■

هنرمندان  آثاردوسالانه  نیشد. ا لیدر جهان تبد یهنر یدادهایرو نیتراز مهم یکیزمان به  آن

 یوگوگفت یبرا یگاهیپاو به  گذاردیم شیسراسر جهان را به نما شده و در حال ظهور ازتیتثب

 در مراسم نیا. است شده لیو مخاطبان تبد هاگردانشگاهینماهنرمندان،  نیو تبادل ب یانتقاد

برگزار  یعموم یو فضاها هایها، گالراستانبول از جمله موزه شهر سراسر در مختلف یهامکان

 دئو،یو ،یسازمجسمه ،یها از جمله نقاشاز رسانه یاگسترده فیط یاراد هاشگاهینما نی. اشودیم

 یسخنرانمانند  دادهایاز رو یاشامل برنامه نیدوسالانه همچن نیاست. ا دمانیعملکرد و هنر چ

 (.n.d., Istanbul Biennialاست ) لمیف شیو نما یتخصص یزگردهایم، انهنرمند

کشور  شانزدههنرمند از  36شد و آثار  یسرپرست 2مادراتوسط برال  استانبول ۀدوسالان نینخست

 کیرشد کرده است و به  یعیوس فیطن زمان، دوسالانه در اندازه و آ. از گذاشت شینما بهرا 

 یموضوع خاص یاستانبول دارا ۀدوسالانشده است. هر  لیتبد یالمللنیهنر ب یایمهم در دن دادیرو

 نیمضام. کندیعمل م( هاگردانشی)نما تورهایوریروند ک یبرا یآغاز ۀنقط همچوناست که 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Istanbul Biennial 

2. Madra Beral  
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 دهیسازمان یبرا IKSVکه توسط  شوندیانتخاب م موزه یگذاراستیس یشوراتوسط  دوسالانه

 «گرذهن استدلال یقایبوط»از موضوعات گذشته عبارت بودند از:  ی. برخشوندیدعوت م شگاهینما

 n.d., Istanbul( )2015) «یفکر اشکال از یاهیب شور: نظرآ»( و 2001) «شور و موج»(، 1995)

Biennialسطح در هم و هیترک در هم هنر، یایبر دن یقابل توجه ریبزرگ تأث دادیرو نی(. ا 

کمک کرده است و  هیهنر معاصر در ترک جیبه ترو سوکیاز شگاهینما نیا. است داشته یالمللنیب

فراهم  یآثار خود به مخاطبان جهان شینما ظورمنبه هیهنرمندان ترک یبرا را یگاهیپا گریدیازسو

کنندگان از دیبازداستانبول، جذب  یو اقتصاد یفرهنگ ۀتوسعبه  نیدوسالانه همچن نیکرده است. ا

 کرده است. یانیشاشهر کمک  یمد برادرآ دیسراسر جهان و تول

 معاصر هنر جیدر ترو ینقش مهم یتازگبه یعربستان سعود :هیریمعاصر د یهنرها ۀدوسالان ■

 فایا زیجوا و یالمللنیب یهنر یهاجشنواره ها،دوسالانه مانند بزرگ یدادهایرو قیطر از یاسلام

 نگاهدر معرض توجه و  راکشور  نیبوده است که ا آن ییدادهایرو نیچن یبرگزار ریتأث. است کرده

 را یعربستان سعود و ادهدقرار  ونرهایکلکس و( ادهایبن و هاموزه ها،ی)گالر هاهمؤسسهنرمندان، 

 .است دادهبزرگان برند هنر معاصر قرار  انیمدر حال ظهور در  یکشور همچون

 2020است در سال مده آ آن تیساوبطور که در ، همان1هیریمعاصر د یهنرها ۀدوسالان

 یهنر ۀدوسالان نینخست هیرید ۀدوسالان ادیبن. شد سیتوسط وزارت فرهنگ عربستان تأس

 جکس خلاق و یصنعت ۀمنطقدر  ه،یریهنر معاصر د ۀ. دوسالانکندیم دیرا تول یودعربستان سع

 ۀدوسالان ادید. بنشونیبرگزار م جده در یغرب حج نالیدر ترم یاسلام یهنرها ۀدوسالانو 

 یمحل یهنر ۀصحنتعامل با  یبرا ییهافرصت ۀارائکشف است و با  یبرا یزوریکاتال هیرید

 لیکه اوا یاسلام یهنرها ۀدوسالان. کندیخدمت م یربستان سعود، به جوامع عرشدروبه

از سراسر  یهنر اسلام یخیآثار معاصر و تار شگاهینما نیترافتتاح شد، قرار است مهم 2023

از فرهنگ،  یخلاقانه و قدردان انیدر پرورش ب یمحور ینقش هیرید ۀدوسالان ادیجهان باشد. بن

 .(n.d., Stapleton) رددا هاآن نیفرآتحولهنر و قدرت 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Diriyah 
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 جیترو یبرا یبزرگ در عربستان سعود یدادهایاز رو گرید یکی :اضیر نور ۀجشنوار ■

 ۀجشنوار»با استفاده از هنر معاصر،  یاسلام دگاهیاز د یمل یو برندساز کشور نیاقدرت نرم 

ت که نور و هنر در جهان اس یهاجشنواره نیتراز بزرگ یکی دادیرو نیاست. ا «اضیر نور

 یبرا یرکورد جهان جادیجشنواره ا نیا یای. مزاشودیجشن گرفته م تختیدر پا یتازگبه

توسعه  یاستراتژ. است جهان در یاسلام فرهنگ و هنر و یسعود عربستان اض،یر یبرندساز

نور و  یموضوع مفهوم قیاز طر یالمللنیب یهاهاستفاده از مؤسس دادیرو نیا یو برندساز

 نیزم و هاآسمان( وجودبخش) نور خداوند»مده است: آ میور که در قرآن کرطهمان ست؛خدا

 یاشهیش انیم چراغ آن و باشد یچراغروشن آن در که ماند یمشکات به نورش داستان است،

( آنکه با) که تونیز مبارک درخت از روشن و درخشان است یاستاره ییگو آن تلألؤ از که

 را آن تنیز یآتش آنکهیب و( است فروزان بدان هانج غرب و شرق) ستین یغرب و یشرق

( معرفت) نور یرو بر( قتیحق) نور آن پرتو و بخشد یروشن( را یجهان) خودبهخود برافروزد

 و کند تیهدا( شیخو یوح اشراقات و) خود نور به خواهد را که هر خدا و است گرفته قرار

 به خدا و( ابندی تیهدا معرفتش راه به که) زندیم( هوشمند) مردم یبرا خدا را هامثل( نیا)

 .(35: نور ۀسور م،ی)قرآن کر .«داناست امور ۀهم

 یهاما افق»عنوان  باآن  2022شد. موضوع  یاندازراه 2021و هنر در مارس  نور ۀجشنوار

 ۀتوسع و نوآورانه ،یهنر کردیرو ۀکنندمنعکس که داشت اعلام «1مینیبیم ایرؤرا در  دیجد

 نییتب ـ خدا نور از یناش یاهایرؤـ  درخشان نور در یسعود عربستان و است ندهیآ تالیجید

 34) هنرمند 130 از شیب توسط یهنر اثر 190 از شیب شامل 2022 ۀجشنوار. است شده

 جمله از معاصر هنر از یمتنوع یهاقالب در آثار نی. ابود (یسعود عربستان از درصد

 نیو همچن اضیدر سراسر شهر ر ها4نگیدئومپیو و ها3نگیهپنبزرگ، اسیمق 2یهادمانیچ

 از یارهیزنج دادیرو نی. اشودیم ارائه «5از جرقه تا روح»با عنوان  یدر سطح جهان یشگاهینما
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. We Dream of New Horizons 

2. Installations 

3. Happenings 

4. Videomapping  

5. From Spark to Spirit 
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را  یقدرت نرم عربستان سعود تواندیورد که مآیم ارمغان به را گریکدی با مرتبط یهاتیفعال

متنوع از جمله تورها، مذاکرات،  یو اجتماع یعموم ۀجشنواره با برنام نیکند. ا تیتقو

جشنواره  نیهمراه است. هدف ا یقیو موس یخانوادگ یهاتیفعال ،یموزشآ یهاکارگاه

 دراقتصاد خلاق  به یدهجهت یبه جوانان برا دنیو الهام بخش یمحل یپرورش استعدادها

 .(Kaddoura, 2022است ) یعربستان سعود

و باعث  شده دادیرو نیا یمده که منجر به برندسازآدستبه یهامارآو  هاینوآوراز  یبرخ

 :است ریز شرح به جشنواره مستندات استناد بهاست،  شدهسه برابر شدن آن از زمان آغاز 

 ؛اثر 201جشنواره هنر نور در جهان متشکل از  نیتربزرگ ■

 ؛(عدد 1990) ییهوا ینوران یهادمانیچ و ینوران یپهپادها نیشتریب ■

 متر مربع(؛ 160/459/14تحت پوشش  ۀمنطق) یزریل شینما نیتربزرگ ■

 ؛فوت( 8/717/19 ؛لومتریک 01/6) زریل نور شینما کیتحت پوشش  ۀفاصل نیتریطولان ■

 ؛(نچیا 20 ؛فوت 667 ؛متر 203508) ساختمان کی در مش صفحه نیبلندتر ■

 (؛مربع متر 1603) ساختمان کی در مش شینماصفحه نیتربزرگ ■

 ؛مکان چهلاز  شیدر سراسر شهر در ب یسراسر آثار هنر از کنندهدیبازد ونیلیم 5/1از  شیب ■

 ؛(کی)بلژ 1ولنیکوئرت ورم توسط لومن ونیلیم 2/1با  معلق ناتیتزئ نیتردرخشان ■

)لهستان( در  2هالاتک نایتوسط کارولLED (272/160 LED )ساختار  نیتربزرگ ■

 .(Kaddoura, 2022) اضیر نور ۀجشنوار

 با یاسلام معاصر هنر جیترو یبرا را یاستراتژ ایآس غرب هنر ادیبن امارات: لیجم ۀزیجا ■

 کی «3لیجم ۀزیجا»وانگارد مسلمان اجرا کرده است. آور و نوآ هنرمندان به زیجوا یاعطا

از سنت  با الهام یهنر معاصر و طراح یبرا بار کیمعتبر برندشده است که هر دو سال  ۀزیجا

 ،یهنر راثیمکشف کنند چگونه  کندیم قیهنرمندان را تشو زهیجا نی. اشودیاهدا م یاسلام

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Vermeulen Koert  
2. Halatek 
3. The Jameel Prize 
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هدف کند.  ثرأمت و داده شکلرا  یهنرمدرن  یهاانیب تواندیم یاسلام یو طراح دستیصنایع

تر از بحث گسترده یعنوان بخشبه یمعاصر و سنت اسلام هنر نیب ۀرابط یبررس لیجم ۀزیجا

 1آلبرت و ایکتوریو ۀموزبه ابتکار  زهیجا نیاست. ا کمیوستیبدر قرن  یفرهنگ اسلام بارۀدر

 فیاز ابتکارات جامعه عبداللط یبخش 2لیجم هنر ادیبن یشد و با همکار آغاز 2009در سال 

از  یکی. آیدبه شمار می یو عربستان سعود ی( واقع در امارات متحده عربALJCI) لیجم

 نی. ادوشیم شناخته جهان معماران نیترخلاق از یکی که بود دیزاها حد دادیرو نیا انیحام

 هنر یبرا یعنوان منبعبزرگ اسلام به یفرهنگ راثینقش م به یعموم توجهگسترش » بر هزیجا

 و شگاهینما است معتقد ،یالمللنیب لیجم ۀجامع سی، رئ3لیجم یفد. کندیم دیتأک «ما ۀزمان

 در یمتنوع یهاو سالن کندرا به خود جلب  یالمللنیب نندگانیوجه بتوانسته است ت زهیجا

اند. آثار تور آن بوده زبانی، سنگاپور، مسکو و مراکش م4ویانتون مانند سن جهان مهم یشهرها

 ه،ی، روسامریکامتحده  الاتیاز کشورها مانند فرانسه، ا یاریبه بس زهیجا نیشده از اانتخاب

خود و به  یغرب یریگهنر از جهت یایبه حرکت دن لیکرده است. جم و سنگاپور سفر ایاسپان

 (.Highet ,2023) کندیکمک م افتدیکه در همه جا اتفاق م مدرن نیگزیجا یهاتیظرفسمت 

 یهنر یهاشگاهینما و هاحراج. 12

 یهنرآثار  یدارمجموعهامر در  7و بونهام 6تبیز، سا5یزستیکرمشهور مانند  یحراج هنر یهاخانه

و  اتورینیم یهاینقاش تا گرفته فرش و کیو سرام سفالاز  ؛هستندفعال  اریبس یاسلام

 نی. ااندهرا برجسته کرد ایها هنر مدرن و معاصر غرب آسآن دیجد یها. در هزارهینویسخوش

 در یهنر دیجد یهاقهیسل یبرا نو یهنر یهاشگاهیبازار و نما جادیا سببتنها حراج نه یهاخانه

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Victoria & Albert 
2. Jameel Art  
3. Fady Jameel 

 شهری در تگزاس امریکا. 4

5. Christies  

6. Sothebys 
7. Bonhams 
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 اریرا بس یعربستان سعود و رانیا ه،یمانند ترک ییبلکه هنر معاصر کشورها اند،شده ایغرب آس

 و هاحراج نی. ااست هکشورها شد نیا یبرا یمل یاند که منجر به برندسازکرده یسازبرجسته

قدرت نرم  جهیو در نت داده گسترش را یاسلام معاصر هنر یهابرند یهنر یهاشگاهینما

که  ییرا در بازارها یو امارات متحده عرب یعربستان سعود ه،یترک ران،یمانند ا شرویپ یکشورها

 . انددهیبخش توسعه اندشدهدر بازار هنر منطقه  یتخصص و شتریب یگذارهیمنجر به سرما

 از پسداشته و  یهنر اسلام آثار ۀنیدرزم یمدتیطولان تمرکز زیستیکر :زیستیحراج کر خانه ■

 نخستین زیستیکرده است. کرمتمرکز  انهیو خاورم ایوجه خود را بر هنر غرب آست 2000سال 

غاز حراج هنر مدرن آو  2005در سال  یخود در دب یاست که با افتتاح دفتر مرکز یحراج ۀخان

کرد.  جادیدر هنر معاصر ا یمنطقه چرخش گفتمان نیا در 2006در سال  ایو معاصر غرب آس

از جمله  یرانیهنرمندان عرب، ترک و ا ییها شامل آثار استثناآن ۀلاندوسا نینلاآفروش زنده و 

 آلو شاکر حسن  انیفرمانفرمائ ریمن د،یفخرالنسا ز د،یمدرن مانند محمود سع ۀبرجست یهانام

، احمد صدریبن یمعاصر مانند عل یهااندازچشمعنوان با  ینوظهور هنرمندان نی، و همچندیسع

طور به زیستیکر فروش نه،یزم نیا در یجهان بازار رهبر کیعنوان ت. بهاس یبکبعل مانیر و اتما

کشور پانزده از  شیاز ب دارانمجموعهجذب  و ورده استآبه دست  یابرجسته جیمداوم نتا

 (.n.d., Christiesست )ایهنر غرب آسبه رشد بهرو یالمللنیب توجه نشانگرجهان 

به  ایو غرب آس یمعاصر اسلام یجدد فروش آثار هنرهام یاز زمان معرف :زیحراج ساتب خانه ■

فروش را  یورده است، رکوردهاآبه دست  یخوب جینتا زی، ساتب2016حراج لندن در سال  میتقو

طور فعال از هنرمندان ها بهکرده است. آن نییتع یهنر یبازارها در یدیجد یارهایو مع هشکست

ها و ، موزهیهنر یهایدنسیرزسترده از جمله گ یفرهنگ یهاستمیو اکوس یجوان، جوامع هنر

لندن را  جایگاه ورده است وآسهم بازار را به دست  وستهیطور پبه زی. ساتبکنندیم تیمحققان حما

امر توجه  نیکرده است. ا تیثبت قایآفر شمال و انهیخاورم یعنوان مرکز فروش آثار هنربه

 یبرا یریمسعنوان حراج به یهاخانه ریه سابلک ،تبیزساتنها به سمت گذاران را نهاستیس

 (n.d., Sotheby’sکرده است. ) لیتبد گسترده غاتیو تبل یاپوشش رسانه لیبه دل یمل یبرندساز
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در بازار هنر مدرن و  یقابل توجه یالمللنیحضور ب زینبونهامز  :زخانه حراج بونهام ■

در طول بونهامز . (n.d., Bonhamsن داشته است )آ ۀیاول ۀاز زمان توسع ایمعاصر غرب آس

 فروشرا شکست و شاهد  یرکورد جهان 33، 2008در سال  یخود در دب هیفروش افتتاح

 اثر ؛دلار بود ونیلیم کیاز  شیبه فروش حراج ب دنیرس یبرا انهیخاورم یاثر هنر نخستین

 کیعنوان خود را به تین زمان، بونهامز موقعآاز . (n.d., Bonhams) یریمش فرهاد «عشق»

فروش منظم دوساله در  یبرگزار . همچنینکرده است تیتثب حوزه نیحراج مهم در ا ۀخان

 ۀخان نیا یهااستیس از انهیخاورم هنررشد بهرو یالمللنیو ورود به بازار ب هیته یلندن برا

 .است بوده ریاخ یهادهه در حراج

 هیدر ترک «راستانبول معاص»، 1یهنر یفرها آرت ۀنیدرزم فر هنر معاصر استانبول: آرت ■

داران از و مجموعه هایاتصال هنرمندان، گالر جهت یبزرگ گاهیپادر منطقه و  شرویپ یدادیرو

 شیشد متعهد به نما یاندازراه 2006در سال  که فر آرت نی. اآیدبه شمار میسراسر جهان 

 یمحل یهانهیشدت در زمهب دادیرو نیاست. ا دیجد یهادهیا شبردیو پ ییهنر معاصر استثنا

 نیا. کندیم تین حماآخلاق  عیاستانبول از صنا یایبه فرهنگ پو نهفعالابا کمک  ودارد  شهیر

خود،  یالمللنیب و ترک یشرکا با متعدد یهایهمکار و دیجد هایابتکار قیآرت فر از طر

 توانست شگاهینما نیهنر در منطقه است. ا ۀندیآشکل دادن به  یپ درفر استانبول معاصر  آرت

 رشیپذ یو روزها VIP شینماشیدر طول پ 2022را در سال  کنندهشرکت 700هزار و  48

 (.Istanbul Biennial.n.d ,) کندخود جذب  یعموم

 برند هنرمندان. 13

از  یاریوجود داشته است و بس یبه هنر معاصر اسلام یاندهیفزا ۀعلاق ر،یاخ یهادر سال

 ۀدر ده یاز هنرمندان معاصر اسلام یاری. بساندشناخته تیکار خود به رسم در را آنهنرمندان 

 ستمیها به اکوسنهاد ریو سا یهنر یهاها، حراجدوسالانه ها،یها، گالرگذشته توسط موزه

 لیتبد یالمللنیو ب یمل یهنرمندان خود به برندها نیاز ا یاند. برخشده یهنر معرف یایدن
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Art Fair 
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ها را آن زین یاسیو س یدولت یبلکه نهادها ،یاحرفه یهنر هایهسستنها مؤاند که نهشده

ذکرشده در سراسر مقاله در  یها. در کنار نامکنندیم یمعرف یو مل یاسلام یهاعنوان برندبه

از:  اندعبارت یاز هنرمندان مشهور و برند جهان هنر معاصر اسلام یبرخ ،پیشین یهابخش

ر و ناصر ت، )هنرمند متولد مراکش(، احمد مایدیالس لالا(، اجرمه یرانینشاط )هنرمند ا نیریش

 (.یاهیترک انهنرمند) یچیکورا دیو رش نیاحمد گونشتک و(، یالسلم )هنرمندان عربستان سعود

 یالهیوسهمچون و از هنر معاصر  کنندینگاه م یانتقاد یاسلام میهنرمندان به مفاه یبرخ

 زین یاسلام فرهنگ در بلکه أمبد یکشورها در یاسلام یهااستیس تنهانه بردن سؤال ریز یبرا

 ،یعکاس ی، براامریکاو ساکن  رانیا متولد هنرمند نشاط، نیریش مثال، برای. کنندیم استفاده

و  تیهو ت،یشناخته شده است. کار او موضوعات جنس شیهالمیو ف ییدئویو یهادمانیچ

است که شامل  «زنان خدا» ۀاط مجموعاثر نش نی. مشهورتراستدر جهان اسلام  استیس

ها نوشته شده است که بر صورت و بدن آن یفارس ینویسخوشبا  یرانیاز زنان ا ییهاعکس

 1مدرن تیو ت ورکیوین میبزرگ سراسر جهان از جمله موزه گوگنها یهااست. آثار او در موزه

 گذاشته شده است. شیدر لندن به نما

 یهارسانه دمانیو چ یخاطر عکاساکش و ساکن فرانسه که بههنرمند متولد مر یدیالس لالا

را  یو زنان در فرهنگ اسلام تیهو ت،یشناخته شده است، موضوعات جنس اشیبیترک

است که  «حرمسراها ینیبازب» و «مراکش زنان» ۀمجموع یواثر  نی. مشهورترکندیم یبررس

بدن  یاست که رو یعرب ینویسشخوبا  یسنت یهادر لباس یاز زنان مراکش ییهاشامل عکس

 او آثار. است یاسلام یهانیبه زنان در سرزم یانتقاد ینگاه آثار نیاها نوشته شده است. آن

در  2انیتسونیاسم ییقایافر هنر یمل ۀموز جمله از جهان سراسر بزرگ یهاموزه در

 .است شده گذاشته شینما به بوستون در بایز یهنرها ۀموزو  یس ید واشینگتن

 یبرندساز جیترو یمانند حج برا یاسلام میمفاههنرمندان، از از  گرید یبرخ گر،یدیازسو

از  یا، مجموعهماتراحمد  ،یمثال، هنرمند سعود برای. کنندیاستفاده م یاسلامامت 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Tate Modern 

2. The National Museum of African Art 
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 پادشاه ۀمجموع از یبخش تنهانه یهنر آثار نیا. دارد سیمغناط با عنوان معاصر یهادمانیچ

 آثار. شودیم ارائه زین یفرهنگ و یاسیس کیپلماتید یدادهایرو در بلکه است، یسعود عربستان

 انیتسونیاسم هنر یمل ۀموز و لندن در ایتانیبر ۀموز جمله از جهان سراسر بزرگ یهاموزه در او

ترامپ از عربستان در دور اول  دیبازد در. است شده گذاشته شینما به یس ید واشینگتن در

 یاز آثار یهنرمند از حج را جزو نیعربستان آثار معاصر ا یپادشاه ،دخو یجمهوراستیر

ناصر  ،یاز هنرمندان سعود گرید یکیآثار کرد.  دیاز آن بازد امریکاجمهور ئیسقرار داد که ر

 یبرا EOAمانند  یالمللنیو ب یمل یهنر یدادهایرو قیاز طر یالسلم، توسط عربستان سعود

 شده است. گرفتهبه کار زنده  یکشور از عناصر اسلام نیا یمل یقدرت نرم و برندساز ۀتوسع

 نیمهم هستند. گونشتک زین هیاز ترک یچیکورا دیو رش نیآثار احمد گونشتک ،منظر نیا از

 کشف را تیهو و تیمعنو موضوعات که خود بزرگ یهادمانیچ و هامجسمه خاطربه

 جمله از جهان، سراسر در هاموزه و هایگالر توسط او آثار. است شده شناخته کنندیم

در  یچیاکور دیگذاشته شده است. آثار رش شیاستانبول به نما ۀو دوسالان 1زیون ۀدوسالان

همچون را  یاسلام میمفاه دمان،یو هنر چ یسازمجسمه ،یمختلف، از جمله نقاش یهارسانه

ه است. آثار او کرد لیتبد دستیصنایعو  ینویسخوش ،یارائه تصوف اسلام یبرا یالهیوس

اثر  نیتر. معروفکندیم یرا بررس یفرهنگ اسلام خیو تار تیهو ت،یموضوعات معنو

و  برجسته صوفیان از یکیسرام یهااست که مجسمه «پنهان دیاسات» ۀمجموع یچیکورا

در  ایتانیبر ۀبزرگ سراسر جهان از جمله موز یها. آثار او در موزهاست ینویسخوش یهابهیکت

 .است شده گذاشته شیدر دوحه به نما یاسلام یهنرها ۀموزلندن و 

 گیرینتیجه

 ۀ، توسعیلادیم 60 ۀدر ده یاسلام معاصر یهاغاز هنرآ از دهد،یپژوهش نشان م نیطور که اهمان

را تجربه کرده  انیجر نیچند ی، هنر معاصر اسلام2000پس از  اشیریگاوج و 90 ۀدهدر  آن

در  ،یاسلام میمفاه از گسست و ییگراانهیخاورمتا  یاو موزه انهناسششرق یهاشیگرااز  است.
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. La Biennale di Venezia  
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جذب گردشگران،  یهنر معاصر را برا یهالیاند پتانسمنطقه تلاش کرده یکشورها ریاخ یهاسال

 قیو کسب شهرت و اعتبار از طر دیجد یفرهنگ یبخشتیموزش، هوآو  یگذارهیبهبود سرما

 سویک. ازبرجسته است یاصل ۀویعرصه دو ش نیکنند. در ا فعال یاو منطقه یاسلام میمفاه

و مشترک هنر  یجلب توجه جهان در زبان فعل یمعاصر برا یهنرمندان طرفدار اسلام که از هنرها

(، مقدس و بزرگ یهاارتگاهیها )عمدتاً مساجد و زنمادمناظر،  ها،نییآ ،یارزشمند اسلام میبه مفاه

 .کنندیم استفاده یاسلام یزندگ ۀویش و فرهنگ یاهلیپتانس ریسا و دادهایرو

 خود یهنر آثار قیکه از طر کنندیم تیمعاصر فعال هنر ۀحوز در یهنرمندان گر،یدیازسو

 یهاچالش ،یاجتماع یهابیآس، استیس ت،یاز جمله جنس یجهان مسائل مورد در

 .پردازندیم خود یکشورهاهای سیاستجهان اسلام و  نقد به یو مذهب یطیمحستیز

جلب  ،کنندیم ارائه هنرمندانکه  یبه موضوعات یتوجه جهان ،در هر دو روش هنر معاصر

 قیبه آن دارد که چگونه مسائل را از طر یبستگکشورها  یتیحما و ینشیآفر کردیرو. دشویم

 یتربرالیو ل یجهان کردیاز کشورها رو ی. برخکنندیم کیهژمون هاشگاهینما و دادهایرو

 یکردهایرو دیگر، یها شده است و برخقدرت نرم آن شیاند که منجر به افزاتهداش

 یجهان یهاکاهش قدرت نرم در شاخص به منجر که انددهیبرگزرا  تریو سنت ترانهیادگرایبن

 .اندداده دست ازاساس شهرت خود را  نیو بر ا شده

 یفرهنگ یپلماسید و یمل یبرندساز یبرا یقدرتمند ابزار یدر مجموع، هنر معاصر اسلام

به  یجهان ۀخود را در صحن تیو خلاق یغن یفرهنگ راثیدهد میم اجازه کشورها به که است

و تصورات غلط در  هاشهیکل توانندیم هاملت ،یهنر معاصر اسلام جیبگذارند. با ترو شینما

 یمشترک اسلام و لیاص یهاارزش گریدین را به چالش بکشند و ازسوآ روانیمورد اسلام و پ

جوش جهان اسلام واز فرهنگ متنوع و پرجنب یترقیعماساس درک  نیرا ارج نهند. بر ا

، نقش هنر معاصر شودیم تروستهیبه هم پ یاندهیطور فزاطور که جهان به. همانشودمی جادیا

و  یانجه هایشکل دادن به ادراک یبرا است و رشددرحال تنهانه یمل یدر برندساز یاسلام

 .شوندمی واقع مؤثر رو شیپ یهاسال در یتبادل فرهنگ تیتقو
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. است پژوهش نیا در مطالعه مورد یاسلام یکشورها ۀرتب و گاهیجا ۀدهندنشان ریز جدول

 معاصر یدادهایرو و یفرهنگ یپلماسید دهد نشان تواندیم سننایفا برند یجهان یبندرتبه نیا

 .ندمؤثر ایآس غرب یکشورها گاهیجا تیثبت ای ارتقا دراندازه  چه تا یهنر

 ( 2024 نانسیفا برند: منبع) ایآس غرب مهم یجهان نرم یهاقدرت یبندرتبه .2 شماره جدول

 (2023) نرم قدرت ۀرتب (2024) نرم قدرت ۀرتب کشور

 10 10 یعرب متحده امارات

 24 21 قطر

 19 18 یسعود عربستان

 23 25 هیترک

 77 62 رانیا

در منطقه برگزار کنند و از هنرمندان  مشترکبزرگ  یهنر یدادهایرو دیمسلمان با یاکشوره

و مشترک خود  یمحل یهاارزش بریمبتنورانه با الهام از اسلام آنو یهنرها نشیآفر یجوان برا

 قیمعروف جهان از طر یهاها در موزهآن ۀگذار در آثار منتخب و ارائوکنند. گشت تیحما

مشترک  یهاو ارزش هانییآدر مورد  ریتصاو شیو نما یپردازتیرواندانه، هوشم ینگهدار

 نرم قدرت از دهدیاجازه م هاملتو به  دهدیم شیمسلمانان، قدرت نرم جهان اسلام را افزا

 .کنند استفاده یفرهنگ و یعموم کیپلماتید یهانهیزم در یاسلام معاصر هنر

 نیا به توجه است یضرور منطقه یکشورها با رانیا ادیز ۀفاصل به توجه با گریدیازسو

 و فرهنگ یهاوزارتخانه همچون یالمللنیب یهنر و یفرهنگ یهاسازمان و نهادها توسط مهم

 یگردشگر ،یفرهنگ راثیم وزارت ،یاسلام ارتباطات و فرهنگ سازمان ویژهبه ،یاسلام ارشاد

 در رانیا گاهیجا یارتقا یراستا ردضروری است تا  خارجه وزارت نیهمچن و ،دستیصنایع و

 .کنند یشتریب همت یمل برند نأش و گاهیجا یارتقا و نرم قدرت ۀحوز
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