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ABSTRACT 

Governments have used various methods and tools for policy making 

and planning towards public goals and interests; The emergence of 

new media has caused the fan culture that is formed around cultural 

and media industries to be noticed and used by policy makers in 

governments and global commercial companies as one of the 

different types of popular culture. In this research, firstly, the 

meaning and concept of fan culture is discussed from the 

etymological and theoretical point of view, and then its relationship 

with the theory of instrumentalism in public policy is explained. Then, 

according to the theoretical structure, and using the online focus 

group interview method, the role of fan culture in the economic 

policies and popular diplomacy of South Korea has been studied in 

Iran. The results show that under the concept of emotional economy, 

the two categories “feeling of mutual love” and “support as a fan 

identity” are considered the most important motivational 

mechanisms for fans, and under the concept of gift economy, the 

category “receiving love in exchange for support” is an important 

element. It was discovered in the economic policies of fandom. Also, 

under the concept of soft power and popular diplomacy, categories 

such as “attitude toward Korean language” and “attitude toward 

Korean history and culture” were categorized. 
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 چکیده
 منافع و اهداف جهت در یزیربرنامه و یگذاراستیس منظوربه هادولت
 شیدایپ. کنندیم استفاده یمختلف یابزارها و هاروش از یعموم
 عیصنا حول که یهوادار فرهنگ است شده باعث نینو یهارسانه
 مختلف یهاگونه از یکی عنوانبه رد،یگیم شکل یارسانه و یفرهنگ

 ۀاستفاد و توجه مورد ییاجرا ابزار مثابهبه و پسندعامه فرهنگ
 در. ردیبگ قرار یجهان یتجار یهاشرکت و هادولت در گذاراناستیس
 منظر از یهوادار فرهنگ مفهوم و معنا به ابتدا پژوهش نیا
 یۀنظر با آن ۀرابط سپس و شده پرداخته ینظر و یشناسشهیر

 بقط سپس. است شده حیتشر یعموم یگذاراستیس در ییابزارگرا
 متمرکز یهاگروه ۀمصاحب روش از استفاده با و شدهاشاره ینظر ۀساز
 یپلماسید و یاقتصاد یهااستیس در یهوادار فرهنگ نقش ن،یآنلا

 جینتا. است گرفته قرار مطالعه مورد رانیا در یجنوب کره پسندعامه
 عشق احساس» ۀمقول دو یعاطف اقتصاد مفهوم لیذ دهدیم نشان

 یهازمیمکان نیترمهم «یهوادار تیهو مثابهبه تیاحم» و «طرفهدو
 ۀمقول ه،یهد اقتصاد مفهوم لیذ و شوندیم محسوب هواداران یقیتشو

 یهااستیس در یمهم عنصر «تیحما یازا در محبت افتیدر»
 و نرم قدرت مفهوم لیذ نیهمچن. رودیم شمار به یهوادار یاقتصاد

 و «یاکره زبان به شیگرا» همچون ییهامقوله پسندعامه یپلماسید
 .است شده یبنددسته «یاکره فرهنگ و خیتار به شیگرا»
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 مقدمه

اجتماعی برای خود برساخت کرده و از  یهویتهمچون اری را امروزه نوجوانان و جوانان هواد

ای های رسانه. این افراد از طریق کنشکنندمیای محبوب خود حمایت شخصیت یا متن رسانه

توان آن را که می کنندمیخاص و در ارتباط مستقیم با سایر هواداران هویت جدیدی کسب 

 ۀپدید ایهواداری رسانه ،به بیان بهتر (.1401 ،مسش ؛1399 ،فکربادین) هویت هواداری نام نهاد

برای بررسی و درک  .با فرهنگ شهرت است 1است که دارای وابستگی دوسویه یتأمل قابل

 .داریمفرهنگ شهرت و سلبریتیسم نیاز به بررسی و درک فرهنگ هواداری 

 ایرسانههای تنم ۀکنندمصرفصرفاً عناصری منفعل و الزاماً  هواداران ،در فرهنگ هواداری

بلکه بیشتر مواقع جماعت فعال در ایجاد یک فرهنگ مشارکتی هستند  ،(Jenkins, 1992) نیستند

تعداد در نظر گرفت. ازنظر را اعضای یک اتاق پژواک با سرعت رشد زیاد ها آن توانو حتی می

ولیدات هواداران به تگذاری است که برای نام «2هنر هواداری» ،این عدم انفعال هایهیکی از نشان

اساس بر ،توسط هوادار شود کهاثری هنری گفته می به« هنر هواداری» ،رود. به بیان بهترکار می

 (.Merriam-webster, 2023A) شودیک داستان مشهور یا فیلم محبوب ساخته می ۀاولیطرح 

ه و در یک بینامتنیت عملاً از متن اولیه فاصله گرفت ،هواداران با بازآفرینی یا خلق متون جدید

یا  3فیکشن فن ،زمینهمثال دیگر در این . کنندمیمحصول جدیدی را برای مصرف مهیا  ،با آن

شود و می های قدیمی هنر هواداری محسوبهای تخیلی هواداران است که یکی از جلوهداستان

که توسط  داستانی تخیلی است ،فیکشنمیلادی در غرب ظهور جدی داشته است. فن 60 ۀدهاز 

شود و .. نوشته می.ورزشکاران و ،گروه موسیقی ،فیلم ،مجموعۀ تلویزیونی ،طرفداران یک کتاب

حکایت  ،های نویسندگان اصلیها و ساختار داستانها با الهام از شخصیتنویسندگان این داستان

 .کنندمیریزی جدیدی را در قالبی نو پی

تولیدات و  ،آن انجام شده است ۀدربارعات زیادی هویتی هواداران که مطال ۀمسئلبر علاوه
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Bilateral Dependency 

2. Fan art  

3. Fan fiction 
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برای  تأملقابل  حالدرعینهای هواداری یکی از موضوعات جذاب و کنش ۀافزودارزش

توضیح ای در مقاله (2021) و همکاران میجون هو ک برای مثال .استگذاری مطالعات سیاست

تقویت برند ملی  سببکه  وبیجنکره پاپ کیپایداری صنعت در  مؤثردهند یکی از عوامل می

(. kim, 2021) داشت هواداران فرامحلی این صنعت استنگهحفظ و  ،کره نیز شده است

 ،وری اقتصادیهها برای اهدافی چون افزایش بهرهای تجاری و همچنین دولتشرکت

ایجاد زمینه برای تغییرات  و جلب مشارکت سیاسی و مدنی شهروندان ،هویت ملیسازی برجسته

فرهنگی  همچون قالبتوانند هواداری را شناختی در فراسوی مرزهای خود میـ  اجتماعی

ابزاری در جهت  عنوانبه و اجتماعی و اقتصادی ،های سیاسیدر بسیاری از حوزه یجدید

 .گذاری در نظر بگیرندسیاست

پاسخ  ،یگذارسیاستآن برای استفاده در های و پتانسیل هواداریبا توجه به اهمیت موضوع 

 :رسدضروری به نظر می هاپرسشبه این 

 ؟شوندمند میهگذاری عمومی بهرهای هواداری در سیاستها چگونه از فرهنگدولت. 1

 ؟چگونه استهای هواداری ها با فرهنگدولت هۀمواج ۀنحو. 2

ابزاری در جهت کسب سود همچون توانسته هواداران را چگونه در ایران  پاپ کی .3

 ؟قرار دهدبرداری ی و افزایش قدرت نرم مورد بهرهاقتصاد

مفهومی و نظری ازنظر  را ابتدا فرهنگ هواداری ،با استفاده از روش اسنادی ،در این مقاله

گذاری ها از فرهنگ در سیاستدولت استفادۀ ابزاری ۀبازاندیشی نظری و سپس بهکرده بررسی 

عنوان یک های هواداری بهرهنگعمومی خواهیم پرداخت و توضیح خواهیم داد که ف

های دولت در نظر یگذارسیاستها و ریزیدر برنامه یابزار قدرتمند توانندفرهنگ میخرده

دیپلماسی و قدرت  ،های اقتصادیسیاست ۀحوزگرفته شوند. سپس نقش فرهنگ هواداری را در 

آمده از مصاحبه دستبهیفی کهای نرم مورد بررسی قرار خواهیم داد. همچنین با استفاده از داده

 تأثیر ،در هر بخش (گروه موسیقی اکسو) ایکرهموسیقی های یکی از گروه با هواداران ایرانیِ

 .کرداین صنعت فرهنگی را بر هواداران بررسی خواهیم 
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 ادبیات نظری پژوهش. 1

 هامفاهیم و نظریه ،فرهنگ هواداری. 1-1

ب اطلاق متعصّ شخص به صفت نیاست که امروزه ا fanatic ۀدر واقع شکل کوتاه شد fan ۀواژ

 در و شد دیدو قرن ناپد یاما برا ؛فن در اواخر قرن هفدهم ظاهر شد ،یسیدر زبان انگل .شودیم

کنندگان در شرکت ایاغلب به ناظران فداکار  ،دوره نیدر او  شد ظاهر دوباره نوزدهم قرن اواخر

که شور و » دارد یشخص به اشاره متعصب ایب تعص ۀواژ یورزش اشاره داشت. از طرف کی

 مثل زیبرانگبحثموضوعات  ینسبت به برخ را یدیشد یرانتقادیغ ارادت و حد از شیب اقیاشت

 fanumشده از اسم مشتق ،fanaticus نیصفت لات نیهمچن .«دهدیم نشان خود از استیس ای نید

اشاره به افراد  یبعدها براو  است «معبد به مربوط ایاز معبد » یدر اصل به معنا ،«معبد» یبه معنا

کلمه به  نیا جهیدرنت ؛بودند گرفته الهام الهه ای خدا کی از شدیکه تصور ماستفاده شد  یاوارسته

 یبه معناو  اسم صورتبه fanگفت  توانیاشاره داشت و م یایمنطقریغ ایاز حد مشتاق  شیفرد ب

 (.B2023 Webster.com,-Merriam) است fanatic ۀواژشده تاهکو ،مندعلاقه اریبس ای دایش ،فتهیش

اینکه اشاره  کما ؛توان به ابعاد الهیاتی و دینی آن نیز پی بردمی ،ی واژهشناسبه ریشه توجه با

 گرفته از یک خدا نیز اشاره داشته استالهامدیوانه یا  ،این کلمه به افراد مجنون ۀریششد 

(2023vocabulary.com, .) 

 یجمع یاصطلاح که باشد بوده زین fancy ریتأثتحت  تواندیم fanواژه  ،یشناسشهیز منظر را

 (.etymonline.com, 2023) بوده است (بوکس ژهیوبه) ورزش خاص ای یسرگرم کی روانیپ یبرا

 نیا دهدیم حیفرد متعصب توض یعنی fandom ۀشیربا اشاره به  نزیجنک یهنر نه،یزم نیدر هم

اشاره  «و جنون ،تملک ،یجانیه طیتفروافراط ،نادرست یباورها ،یاسیس و یمذهب رتیغ» به واژه

از  یاسیو س یتعصب مذهب کالیبا مظاهر راد ژهیوبه یمنف میمفاه نی. ا(Jenkins, 1992: 12)دارد 

 یاسیس یآشفتگ ،هاپروتستان و هاکیکاتول یجنگ مذهب مانندِ ؛مدرن مرتبط است خیتار یابتدا

. به علت ییگرااسلام و غرب نیب یفعل مخالفت ای ،آن وحشت حکومت و فرانسه انقلاب ندمان

 ۀواژاستفاده از  یجابه یدر مطالعات هوادار ،آن افراط با همراه و تعصب یمنف اریبس ییبار معنا
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fanaticism  از واژهfandom  تعهد  ای دیشد اریبس ۀمعنا به علاق نیو تعصب را در ا کنندیماستفاده

 یلفظ ۀجنب شتریب زیپره نی. البته ارندیگیورزش در نظر م ای یقیموس ،یونیزیتلو یهاالیبه سر ادیز

 یدارند. برا یپوشانهم گریکدی با تعصب و یهوادار هاشهیر و مظاهر از یاریچراکه در بس ؛دارد

 مشترک قیعلا و هادهید افراد متعصب ابتدا حول اندهینشان م یاسیو س ینیمطالعات د ،مثال

 ،تیدر نهاو  کنندیم حیتشر یاجتماع صورتبهخود را  دیجد یهاسپس ارزش ،رندیگیم شکل

 یمطالعات هوادار ،مشابه طوربه. کشندیبه چالش م ،هستندها آن که در جامعه در تضاد بارا  یکسان

کننده مه و مصرفاز فرهنگ عا یطورکلبهو  یاز متون فرهنگ یناش تعصبِ  یرا برا ندیفراهمان 

 اشاره مردم از یگروه به یلغو فیفندام در تعر رونیازا ؛(Fuschillo, 2020: 20) دنکنیم میترس

 کنندیم نیرا تحس یونیزیتلو یشینما ای یورزش میت ،قهرمان ای یتیسلبر کی که دارد

(Vocabulary.com, 2023.) گونه نیا طرفداران را ،آکسفورد لمیفرهنگ لغت مطالعات ف نیهمچن

پرشور و  یوفادار یحت شامل احساساتمعمولاً است که  یزیچ» یهوادار :کندیم فیتعر

 (.Kuhn & Westwell, 2012: 153) «شودیم موضوع ای یش آن به دیخاطر شدتعلق

ی و شناسباید توجه داشت که تعریف دقیق این واژه کار دشواری است و هرکس بنابر ریشه

ترین کاربردی حالدرعینترین و فی از آن ارائه کرده است. یکی از سادهتعری ،نوع نیاز تحقیق

به ادامۀ بحث ما تواند ارائه کرده است که می (2005) 1کورنل سندووستعاریف از هواداری را 

پسندِ عاطفی و درگیرانه از یک روایت یا متن عامه ،مصرف منظم»کمک کند. او هواداری را نیز 

اینکه عمل  ازجملهبه ابعاد خاصی اشاره شده است  ،. در این تعریفکندتعریف می« مشخص

ای شود که حول یک اثر یا متن رسانهمصرفی محسوب می یپسند کنشهواداری در فرهنگ عامه

یعنی اگر  ،شکل گرفته است. در ضمن این مصرف باید دارای نظم زمانی باشد ،پسندو عامه

زمانی بعدی مصرف او طولانی  ۀفاصلر مصرف کند و یک باصرفاً را ای فردی محصول رسانه

کرد. همچنین کنش هواداری آمیخته با عواطف و احساسات  اشتوان هوادار تلقینمی ،باشد

عواطفشان اساس برلذا ادبیات هواداران  !کار دارد تا منطق اووسریعنی با هیجانات هوادار  ؛است

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Cornel Sandvoss 
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در متن عمیق  شدتبههوادار شخصی است که گیرد تا اصول خاص منطقی. در نهایت شکل می

ها شود و ممکن است سایر کنشجهان او میزیستمتن بخشی از  ،شود. به بیان دیگرو درگیر می

 .کند جادیاپنداری و حمایت از موضوع محبوب را برای او ذاتهم ،تفسیر ازجمله

بندی صورتیلادی م 60هواخواهی را پس از رخدادهای دهه  ۀمسئلکسی که نخستین شاید 

طرفداران تلویزیون و فرهنگ  :شکارچیان متنی»هنری جنکینز بود. او در کتاب  ،ه باشدنظری کرد

های منفی ناظر به فرد هواخواهی را که در معرض مصرف فرهنگی کلیشه ،«(1992) مشارکتی

تعصب و وسواس عنوان فردی که با هواخواه به ۀکلیشجنکینز  ،. به بیان دیگرزدود ،گیردقرار می

 ،دهنداهمیت و بچگانه جلوه میکمدیگران آن را که  د روز علاقه داردعاطفی شدید به چیزی مُ

متون ای گران حرفهخوانشها آن .رد کرد. در نگاه جنکینز هواخواهان یغماگران متن هستند

محور تعریف متن ایرابطه ،ایهواخواه با سلبریتی یا محتوای رسانه ۀرابطلذا  ؛ای هستندرسانه

داد. از منظر او را از دست می شعملاً هویت ،شد که هواخواه با قطع شدن ارتباطش از متنمی

 ،خود ۀزیست ۀتجربنزدیک کردن متن به قلمرو  :د ازنسه ویژگی اصلی خوانش هواخواهی عبارت

های تجماع) اجتماعی صورتبهقرائت متون و  ،بازخوانی و تولید مجدد متن توسط هواخواه

 (.265-266 :1393 ،زادهمهدی) (تفسیرگر

 ،ای با هواخواهی در فرهنگ سنتیهای مشهود هواخواهی مدرن و رسانهیکی از تفاوت

اصل اساسی  ،حال آنکه حضور فیزیکی ؛ای استمتن رسانهواسطۀ بهارتباط هواخواه با سلبریتی 

اهی بود. مکان و زمان در دوران گیری ارتباط میان هواخواه و مراد در مدل سنتی هواخوشکل

ها و اما مسئله اصلی نوع موقعیت ،بازدرنگ میـ طور که گیدنز معرفی کرده استآن ـ مدرن

مناسکی است که هواخواهان در حال خلق آن هستند. افراد دیگری پس از جنکینز مطالعات 

پرداز مطرح است. نظریهرین تعنوان برجستهبه لزیمت ه ،هواخواهی را ادامه دادند که در این میان

منتشر کرد. مت هیلز منتقد جنکینز  1«های هواخواهیفرهنگ»کتابی با عنوان  2002او در سال 

 کنندگان و آفرینندگان معنا نیستند.تولیدشیفتگان  ،همهبه اعتقاد او چراکه  ،است

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Fan cultures  
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ز اصطلاح های هواخواهی اکند و برای فرهنگاشاره می یمت هیلز به واقعیت بسیار مهم

نوعی در توجیه رفتار احساسی بهکند که هواخواهان کند. او اشاره میمسلک استفاده می ای 1فرقه

مسلک یا  ینوعو فرهنگ هواخواهی به کنندمیگون استفاده فرقههای مذهبی و از گفتمان ،خود

ی و منطقای گونهبهمند تبدیل شده است تا رفتارهای عاطفی مخاطبان را رسانهآیین 

ای رفتارهای دینی و مناسکی و حتی فرقه (.Hills, 2002: 96) بازنمایی کند ،محورانهگووگفت

اهمیت  سببکه ای اما مسئله ؛هواداران موضوعی است که در جای خود نیاز به تشریح دارد

یک واسطۀ بههاست. هواداران فرهنگی و اجتماعی آنخردهخصلت  ،شودبیشتر هواداران می

های اجتماعی را در کنار سایر گروهها آن که کنندمیرمعنا خلق جهانی فرهنگی و پُ ،هویتی ۀهست

ها و شده در تحقیقات رسانهانجاممطالعات  ،1990 ۀدهدهد. از موضوع بررسی قرار می

بر نقش هواداران در ایجاد هویت و آگاهی مشترک با ایجاد حس تعلق جمعی  ،کنندگانمصرف

 دنکنمی تأکید ،فردی قوی شبیه پیوندهای خانوادگیبینپیوندهای اساس بر به اعضای فندام

(Fuschillo, 2020.) هایی را فرهنگخرده ،های مجازی یا فیزیکیتوانند با ایجاد اجتماعمیها آن

تولید کنند که حتی در تقابل با فرهنگ جریان رسمی باشد و خصلتی مقاومتی در برابر آن پیدا 

های فرهنگ ،و حتی مذاهب (سیاست) هادولت ،یجه یکی از ابزارهای مهم بازاردر نت ؛کنند

ات زیادی بر جامعه و فرهنگ جریان اصلی داشته باشند. تأثیرتوانند هواداری هستند که می

های موسیقی و استعدادیابی به شرکت ،اشاره کرده است (2022) فراتر کیپاترکه  طورهمان

رو ازاین ؛(Frater, 2022) اندروی آوردهسازی هواداری یا هواداروری فناتولیدات تلویزیونی و 

 شده است. یفرهنگ هواداری صنعت بسیار مهم ،هاهای تجاری و همچنین دولتبرای شرکت

 گذاریدر سیاست 2ابزارگرایی. 2-1

دهی تعاریف به امر قدرت و جهت ۀهای زیادی شده است اما همتلاش ،برای تعریف سیاست

شود. در موقعیت سیاسی است که امر قدرت محقق می اند.جمعی اشاره داشته هاییمتصم

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Cult 

2. Instrumentalism 
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ها و یک واحد سیاسی و روش چهارچوبسیاست ارجاع دارد به تنظیم امور عمومی در »

سیاسی یا سیاست به کار  ۀعرصشوند و در هایی که تعریف و مشخص میعملکردها یا تاکتیک

از اقدامات و ای گذاری شامل مجموعهسیاستترتیب بدین ؛(92 :1390 ،پهلوان) «روندمی

کند. شود که دولت آن را اتخاذ میخاص میای ناظر به موضوع یا مسئله یهابرنامه

است که توسط  (قوانین و رفتارها ،هابرنامه)از اقدامات ای گذاری عمومی شامل مجموعهسیاست

 (.2023ica, Encyclopedia Britann) شودیک دولت اتخاذ می

 یا دهند انجام کنندمی انتخاب هادولت که است کاری عمومی سیاست ،مشخص یدر تعریف

 ،کند. با این حسابدولت در امور مختلف اشاره می ۀفعالاناین تعریف به حضور  .ندهند انجام

 ،وربه همین منظ و توان سیاست عمومی تلقی کردهای دولت در امور حکمرانی را میفعالیت ۀکلی

 دهدمیکه دولت در قبال فرهنگ انجام  است ها و اعمالیسیاست فرهنگی مجموعه برنامه

(Bell & Oakley, 2015: 46.) 

آن چیزی به واسطۀ بهوسیله یا چیزی است که  ،ابزار ،وبسترـ  فرهنگ لغت مریاماساس بر

کار دقیقی طراحی  شود. همچنین به معنای چیزی است که برای انجامآید یا انجام میدست می

ابزار وجود برای پیشبرد هر برنامه یا سیاستی  (.C2023 ,Webster.com-Merriam) شده است

ها کم یا نشدنی است. دقیق و مناسب شرط اساسی است. بدون ابزار مناسب امکان تحقق سیاست

ه خورد این است که رویکرد دولت به فرهنگ چگوناصلی که در این بخش به چشم می ۀمسئل

های عمومی سیاست ۀتوسعوری و تواند از فرهنگ در راستای ایجاد بهرهآیا می ؟باید باشد

 ،سیاست برای یعنوان ابزار یا تاکتیکبرخی بر این باورند که مطرح کردن فرهنگ به ؟استفاده کند

عنوان امری عالی یا مقدس است. در مطالعات به معنای نادیده گرفتن ارزش ذاتی فرهنگ به

شود که بخش فرهنگی ابزارگرایی نوعی تحمیل از بالا به پایین در نظر گرفته می ،است فرهنگیسی

ابزارگرایی در نخست، در نگاه  روازاین ؛کندرا مجبور به پذیرش فشارها و مشکلات مختلف می

 شود.فرهنگ امری مذموم تلقی می ۀحوز

 یدر محافل علم یداغ ۀمسئل ،یذارگاستیدر س ییبحث بر سر ابزارگرا ،تاکنون 1950از دهه 
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بود که  یعموم ییعنوان کالاهنر و فرهنگ به یعموم یمال نیتأمحول  مباحثِ  اششهیر کهبوده 

 چگونه که گرفت شکل بحث نیا یعموم یگذاراستیدر س رونیازا ؛شدیم یباعث نفع جمع

 ,Makarychev) داد جهت ایجامعه را ارتقا  یها و اهداف اصلارزش ،هنر قیطر از توانیم

Pyykkönen, Sokka, 2020: 81) .یریگشکل و توسعه دیجد یهاهیپس از طرح نظر ژهیوبه 

به  با توجه و ناظر به نسبت دولت و فرهنگ مطرح شد یمباحث مختلف ،رفاه یهادولت

 یهاجنبه زین ییبحث ابزارگرا ،مختلف یکشورها در فرهنگ مفهوم و یاسیس یهایدئولوژیا

و  یگذاراستیصحبت از س یشبُهه را وارد کردند که اساساً وقت نیا یکرد. برخ دایپ یگونگونا

. ردیگیقرار م مدنظرروندها  رییاستفاده از ابزارها در جهت تغ ینوع ،شودیم یعموم یهایمشخط

 یورنسبت به بهره و ینسبت به امور فرهنگ ییگراابزار یخود نوع یفرهنگ استیس ،حساب نیبا ا

 (.Bell & Oakley, 2015) فرهنگ است ۀواسطبهحل مشکلات  ایجهت مسائل  رییتغ ای

 ۀتوسعاقتصادی و  ۀجنبپیشرفت سریع صنایع فرهنگی و صنایع خلاق که  دلیلبهامروزه 

شده ها امری مورد پذیرش ابزارگرایی برای بسیاری از دولت ،آیدحساب میبهپایدار آن جدی 

ومت بر سر این موضوع در کشورهایی با تعاریف متعالی از فرهنگ وجود است. البته همچنان مقا

کاهش ابزارگرایی تنها نهحکمرانی  نوینهای رسد با ظهور نئولیبرالیسم و شیوهنظر میبهاما  ،دارد

 ۀآگاهاناستمرار نیز خواهد داشت. برخی معتقدند ابزارگرایی فرهنگ یک استراتژی  ،یابدنمی

سایر تصمیمات  پیامدهاییا رفع  حاکم شرایط خاص دلیلبهها دولت ،ان دیگردولتی است. به بی

توان گفت ابزارگرایی می بندی نهاییدر جمع (.Gray, 2007: 19) آورندمی یبه ابزارگرایی رو

که هستند هایی ها و سیاستبرنامه ،گذاری عمومی یا سیاست فرهنگی ابزاریفرهنگ در سیاست

اقتصادی مثلاً ) به اهدافی غیر فرهنگییابی راستای دستدر  و شوندمی یزیرفرهنگ پی ۀحوزدر 

سیاسی های همچنین متناسب با ایدئولوژی (.96 :1392 ،فاضلی و قلیچ) شونداجرا می (یا سیاسی

کما  ؛استفاده به خود بگیردسوء ۀجنبتواند امری ناپسند تلقی شود و ابزارگرایی می ،حکمرانی

رفاه اروپایی از فرهنگ در راستای تبلیغات های یا دولت های استبدادیدولتاینکه در برخی 

 شود.فریب و حتی کنترل استفاده می ،سیاسی
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 پژوهش روش. 2

متمرکز های گروه ۀمصاحباین تحقیق از ترکیبی از روش اسنادی و  هایپرسشپاسخ به  منظوربه

پژوهش شامل ادبیات نخست ر بخش آنلاین و در نهایت تحلیل مضمون استفاده شده است. د

در  .استفاده شده استها نامهلغتاز روش اسنادی جهت مرور منابع و  نظری و مفهومی تحقیق

 عمومیگذاری در سیاست یابزار مثابهبههواداری  ۀایدبخش دوم که به تشریح کاربست 

صاحبه جهت شود از روش ممی نوعی نوآوری نظری این تحقیق نیز محسوبپردازد و بهمی

کیفی استفاده شده است تا مفاهیم و مبانی نظری تحقیق با موارد مصداقی و های دادهآوری جمع

تواند که می شودمی ارائههایی و کدها مقوله ،ذیل هر بخش بیترتنیبدد. نواقعی تطبیق داده شو

 .بحث نظری باشد ۀکنندتکمیل

 روش گروه متمرکز آنلاین. 1-2

نمونه از طریق آوری جمع ،پرکاربرد در تحقیقات کیفی و مطالعات فرهنگیهای یکی از روش

های این اصل است که معانی و تداعی موقعیتبر مبتنی. این روش استگروه متمرکز آنلاین 

تفاوت اصلی این روش با  شود.می و بازآفرینییابی شخصی در تعامل و پویایی گروهی شکل

شود افرادی می گروهی نهفته است. همچنین این روش باعث فردی در همین تعاملهای مصاحبه

گروه  تأثیرتحت  ،کنندنمیپوشی کرده و نظر واقعی خود را ابراز یأفردی رهای که در مصاحبه

شده و مصاحبه در بستر آوری جمع 1399این تحقیق در سال  یهانمونهصحبت کنند. تر راحت

و مصاحبه با هواداران جوان « هدفمند» صورتبه گیرینمونه .سکوی اسکایپ انجام شده است

بیشتر اشاره  پاپ کییا ای است پاپ کرهگفتنی گروه موسیقی اکسو در ایران انجام شده است. 

های دارد که در سراسر جهان طرفداران زیادی داشته و گروه جنوبیکره پسندعامههای به موسیقی

گیرد. در این تحقیق به میبر هاست درآنترین اس که معروفتیبی گروه ازجملهمختلفی را 

موسیقی کره های گروهترین اکسو یکی از محبوب ایم.سراغ هواداران گروه موسیقی اکسو رفته

ام انترتینمنت تشکیل شد و در توسط کمپانی اس 2011این گروه در سال »در دنیا و ایران است. 

 (Exo-M) امِ-و اکسو (Exo-K) کیِ-اکسو ۀزیرمجموععضو در قالب دو  دوازدهبا  2012سال 
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دوم به زبان چینی به فعالیت  ۀزیرمجموعای و اول به زبان کره ۀزیرمجموعکار کرد. بهآغاز

اعضای دیگر  ،2015و یک عضو در سال  2014پرداخت. پس از ترک دو عضو در سال می

 «کندمیعضو فعالیت  نۀاین گروه با اکنون اند و همعنوان اکسو به فعالیت خود ادامه داده تاکنون با

، او.ید ،ولیچان ،چن ،نیومیش ،یل ،سوهو ،ونیبکه شاملها آن که اسامی (1403 ،پدیاویکی)

 شود.می سهونو  یکا

نفر مرسوم تا دوازده  چهار نیب یگروه ۀمصاحبانجام  یبرا گفت که دیبا حجم نمونه ۀدربار

 و ندلفیل) داندینفر متا دوازده  شش نیه را بحداکثر حجم نمون 1ندلفیل مثال یبرااست. 

رفته  ینستاگرامیمحقق سراغ صفحات ا ،یریگنمونه یسازییجهت اجرا (.237 :1388 ،لوریت

 کنندهدنبال 2نفر هزاراز  شیاکسو که ب یرانیا یروش ابتدا صفحات هواخواه نیاست. در ا

 افتی نستاگرامیا یوجوجستسمت ق قیاز طر ،کنندیم امیپ دیصورت مستمر تولدارند و به

ارسال  امیپ یهواخواه ۀصفح شصتاز  شیبه ب (رکتیدا) یخصوص یهاامیپ در سپس و شد

 نیا. داشتند مؤنث تیجنسها آن یشدند که همگ وگوگفتنفر حاضر به  هشت تیشد. در نها

در  پاپ یکن دوسوم طرفدارا بودکه در آن اشاره شده  (1394) ییذکا دکتر قیتحق جیبا نتا امر

 ،حالنیدرعداشت.  یهمخوان ،اندک است یطورکلبهدختران هستند و تعداد پسران  رانیا

 ،گرددیم یچه کسدنبال بهمحقق  دانندیکه م یافراد یمعرف قیمحقق هواخواهان پسر را از طر

از  شدند که ینفر معرف پنجحدود  تیاستفاده شد. در نها 3یبرف گلوله روش از یعنی ؛کرد دایپ

مشارکت دوازدهشدند تا در مجموع به عدد  یفرد یوگوگفتنفر حاضر به  چهار انیم نیا

تنوع  نیسال و همچن یسسال تا  شانزدهاز  یتنوع سن ،یتنوع جنسبر علاوه. میکننده برس

 استان بزرگ کشور بوده است. شششامل  یشهر

ی تعمیم به کل هواخواهان ادعا ،که این تحقیق رویکردی کیفی دارد طورهمانگفتنی است 

 پژوهشگر است. ۀمطالعمورد دوازده های این تحقیق ناظر به بلکه تمامی ادعا ،مقصود نیست

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Thomas R. Lindlof 

 .داراست را کنندهدنبال نیشتریب کنندهدنبال هزار 43 حدود با« kpop_stars.exo». صفحه 2

3. Snowball Sampling  
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 روش تحلیل محتوای کیفی. 2-2

تحقیقات  درو  استهای کیفی های محبوب و پرکاربرد در تحلیل دادهتحلیل مضمون از روش

این روش استفاده از  ۀبرجست. یکی از نکات گیردمی مورد استفاده قرارای فرهنگی و رسانه

که ها مقوله ،. در حقیقتاندگرفته شدهدر تحقیق است که از الگوهای مختلف نظری هایی مقوله

های با دادهها اگرچه خود مقوله ،شوندمی اعمالها روی داده هستند،برآمده از نظریات 

به نحوی است که ها صلی تلخیص دادهشوند. در این تحقیق هدف امی شده ارزیابیآوریجمع

برای انجام روش تحلیل کیفی  (.347 :1397 ،فلیک) پژوهش پاسخ داده شود هایپرسشبه 

شود. در می استفاده نگیریما پیلیفدر این تحقیق از روش  ومختلفی وجود دارد های تکنیک

 ندارند کنار گذاشته تحقیق ارتباط یا تشابهی هایپرسشکه با هایی این تکنیک ابتدا گزاره

 گیرند. سپس عبارات مصاحبه تا دو مرحله تلخیصمی شوند و عبارات مدنظر کنار هم قرارمی

 عام تلخیص ایهبازنویسی شده و سپس در مقولتری کوتاه صورتبهشوند. ابتدا اصل عبارت می

 (.348 :1397 ،فلیک) شوندمی

 عمومی گذاریمثابه ابزار سیاستفرهنگ هواداری به. 3

گذاری اکنون که ابعاد مختلف فرهنگ هواداری و همچنین مفهوم ابزارگرایی فرهنگی در سیاست

عنوان توضیح مواردی است که در آن از هواداری بهدنبال بهاین مقاله  ،بحث قرار گرفت مورد

ارای که اشاره شد هواداری د طورهمانشود. گذاری استفاده میسیاست منظوربهابزاری فرهنگی 

کرد. برداری های کلان بهرهتوان از نیروی آن در سیاستمی وهای گوناگونی است ابعاد و جنبه

های شرکت ،اصلی هویتی آن متمرکز است. به بیان دیگر ۀهستین بخش هواداری در ایجاد ترمهم

 و های هواداری برای افراد هستندایجاد هویتدنبال بهها هنری و سرگرمی و همچنین دولت

ای و دیجیتالی توجه به رسانه توان بسیاری از اهداف را دنبال کرد. بامیسازی این هویتواسطۀ به

ها با استفاده از آن فرهنگی نوینی است که دولت هایقالبامروزه هواداری یکی از  ،شدن جهان

کارگیری بهز هایی اشود نمونههای خود را محقق کنند. در این مقاله تلاش میمشیخطتوانند می

 و دیپلماتیک تبیین شود. فرهنگ هواداری در پیشبرد اهداف اقتصادی
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 های اقتصادیبررسی نقش هواداری در اجرای سیاست. 4

دارد که میان هوادار و موضوع یا ای های هوادارانهاشاره به کنش 1اصطلاح اقتصاد هواداری

در  سکیجان فشود. مالی میو منجر به درآمدزایی و سوددهی  شدهشخص محبوب برقرار 

را به اقتصاد فرهنگی هواداری جلب کرد. او در این متن اشاره ن امحققمقدماتی توجه ای مقاله

ای از محصولات زاییده طورخاصبهو فرهنگ هواداری کلی طوربهپسند کرد که فرهنگ عامه

محصول  ،ن صنعتیصنایع فرهنگی هستند. به بیان دیگر مردم از طریق بازخوانی و تفسیر مت

پسند را دربرگیرد. او برای توضیح تواند اشکال مختلف فرهنگ عامهکه می کنندمیجدیدی ایجاد 

های تولید و یک محصول صنعت فرهنگ با استفاده از سیستم هوادارانکند این مسئله اشاره می

 2«یهاقتصاد فرهنگی در سا»دهند که فیسک اسمش را توزیع خاص خود چیزی را شکل می

اما از دل  فرهنگ عامه توسط مردم ازآنجاکهکند فیسک اشاره می (.Fisk, 2002: 30) گذاردمی

و سوددهی بررسی  3وریرا از منظر بهره پس باید آن ،شودمحصولات صنایع فرهنگی تولید می

ست نخ ۀوهلاز محصول. به بیان دیگر صنایع فرهنگی در  را هاآن میزان استقبالصرفاً کرد و نه 

ازنظر لذا یکی از ابعاد هواداری  ؛شوندجذب مخاطبان برای کسب سود بیشتر تولید می منظوربه

 وری و مشارکت در ایجاد سرمایه است.بهره ،فیسک

عاطفی و تقویت وفاداریِ هواداران  ۀسرمایاستفاده از  کوشند بامیبرندهای تجاری و دولتی 

فروش و درآمد خود را  (اییا محصولات رسانه اعم از محصولات مصرفی) به برندهای تجاری

اقتصاد  ۀجنببه سه ای در مقاله (2015) نگیل انگیمحقق چینی  زمینه،افزایش دهند. در همین 

« عشق پایدار»است. در اقتصاد عاطفی  4اقتصاد عاطفی نخستجنبه  کند.هواداران اشاره می

 چراکه باعث ارتقای وفاداری ؛ی استهواداران به سلبریتی یا موضوع مورد علاقه اصل اساس

از  کنندمیای تلاش تولیدکنندگان محصول رسانه ،عد از اقتصادشود. در این بُ به برند میها آن

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Fan Economy 

2. Shadow Cultural Economy 

3. Productivity 

4. Emotional Economy 
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عشق تبدیل کنند. در طرف مقابل هوادار یا  ۀنشانرا به  محصولشان کالازدایی کرده و آن

 کند و سپس خودعشق دریافت می ۀاننشعنوان عنوان کالا بلکه بهمحصول را نه به ،کنندهمصرف

استثمار  ۀاجازبه تولیدکننده تنها نهکند. اقتصاد عاطفی در این مرحله به سرمایه تبدیل میآن را 

کند به کار احساسی در جهت کالازدایی از محصول و در نتیجه بلکه توصیه می ،دهدهوادار را می

داری اشاره سرمایهعد عاطفی نیز به بُ (1992) گروسبرگتقویت هویت هواداران ادامه دهد. 

های عاطفی گذاریسرمایهطرفداران توسط  ،معمولی ۀکنندمصرفبرخلاف  معنا کهبدین ؛کندمی

گیرند. در همین های خاصی با تمرکز بر شکل دادن به هویت هواداران شکل میقوی در رویه

 ایاحساسی دوطرفه ۀوجود رابط ،رانشده با هواداران اکسو در ایانجامهای طبق مصاحبهزمینه، 

ما »: گویدای میشوندهمصاحبه برای مثالشود. می میان هواداران و اعضای گروه اکسو اثبات

کنیم اونها هم این عشق رو به طرفدارهاشون میدن. حس می و دیمعشقی رو که داریم بهشون می

این  کنی اونها هم متقابلاًشون میتونیم حس کنیم وقتی طرفداریه. میمؤثراین به نظرم خیلی 

شون ناراحتیاکسو برای من شبیه یه دوسته. »: فرد دیگری ابراز کرد« .گردوننحس رو برمی

احساس » ۀمقولتوان ذیل می این موارد را« شون خوشحالی میده.خوشحالیو میشه باعث ناراحتی 

 ۀمقولاما این تنها  ،جدی داردهواداران ایرانی حضوری  ۀعمدکه بین کرد تلخیص « عشق دوطرفه

خود بلکه سایر هواداران را نیز تنها نهشود بلکه هواداران نمی مهم ذیل اقتصاد عاطفی محسوب

های آوردهها این حمایت ۀعمدکه  کنندمی مجازی در قبال گروههای تشویق یا مجبور به حمایت

: اذعان داشتای شوندهمصاحبه ثالبرای مد. نبزرگ کره دارهای برندی و اقتصادی برای کمپانی

دو ماه بیاد  ،ست. کسی که یه ماهنماالواکسکنه گیم کسی که حمایت نمیبین خودمون میها ما»

 .«کنیممی تأکیدنماست. بیشتر این حمایت است که الواکسگیم و حمایت نکنه میال واکس تو جوّ

سری یهتو  ،که یه کمکی باید بکنی به گروه وقتی یه کیپاپر باشی و بدونی» :فرد دیگری اذعان کرد

بازدید حساب میشه به این میگن استریم  ،بینیدوقتی موزیک رو گوش میدید یا میها برنامه

 «های مختلف بالا بره.گروههای باعث میشه رتبهها کردن. این بازدید

 مثابهبهحمایت »ذیل آن را توان می د کهندار یبسیار مهم ۀهمگی اشاره به مقولها این گزاره
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این اند با استفاده از اقتصاد عاطفه توانستهها خلاصه کرد. به بیان دیگر کمپانی« هویت هواداری

را به عنصری هویتی در میان هواداران تبدیل کرده و برند خود را نیز با این کار گری حمایت

ایجاد  خاطربهگروه محبوبش های . هرچه فرد هوادار بیشتر احساس کند که فعالیتکنندماندگار 

کند. اینجاست می بیشتر بر حمایت خود پافشاری ،حس مثبت و دادن عشق به هواداران است

تا هواداران عشق نهفته  کنندمیاقتصاد زدایی و کالازدایی  ،هر روز از کالای فرهنگیها که کمپانی

 .کننددر آن را کشف 

مربوط به  داری عاطفیسرمایهطفی در عصر است. اگر اقتصاد عا 1دوم اقتصاد هدیه ۀجنب

رایگان و  ۀمبادلاقتصاد هدیه یک منطق  ،شودهای تجاری میوری مالی شرکتسودآوری و بهره

این جماعت به رسمیت شناخته  ۀهمهواداران است که توسط  ۀجامعغیرسودمند میان تقریباً 

در  ،سبک زندگیازنظر گیرد که یاز افراد شکل مای شباهت عدهواسطۀ بهشود. این اقتصاد می

د. ناند تا همبستگی و پیوند گروهی افراد هوادار را بیشتر کنیکدیگر مشترک شده هویتی با

دنبال بهبلکه  ،وجه دنبال کسب سود مالی نیستهیچبهدارانه این اقتصاد سرمایهبرخلاف اقتصاد 

حصولی که در این اقتصاد مبادله هاست. کالا یا مکسب توجه هواداران و ابراز وجود میان آن

های تخیلی سریع محصولات جدید یا نگارش داستان ۀترجم ازجملهشود شامل موارد زیادی می

داستانی یک اثر محبوب یا یک سلبریتی تولید های خلأشود که هواداران برای پر کردن می

دهند. ر هواداران قرار میاین محصولات را رایگان در اختیار سایها آن (.هافن فیکشن) کنندمی

با حمایت کردن مثل لایک کردن و به  ،همچنین افرادی که توانایی تولید متن جدیدی را ندارند

. کنندمیاشتراک گذاشتن محتوا و همچنین ساختن صفحات هواداری در این مبادله شرکت 

اون موزیک و  با پخش ،کنیم با ویو زدنحمایتشون می...» :اشاره کرد یدیگر ۀشوندمصاحبه

 .«زنیمش حرف میهوی با فن پیج زدن و تو اون فن پیج دربارام

یکی از مباحث بسیار مهم در اقتصاد هدیه ادراک هوادار از کنش اقتصادی خود نسبت به 

در جهت هایی آگاهانه کنش صورتبهبسیار زیادی حد تا  اینکهیعنی است؛ اش علاقهگروه مورد 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. The Gift Economy 
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با استریم کردن یا ترند  پاپ کیدر ایران هواداران  برای مثالدهد. می امانجها سودآوری کمپانی

مشارکت ها تا در اقتصاد دیجیتال کمپانی کنندمی شان تلاشعلاقهگروه مورد های کردن هشتگ

وقتی یه کیپاپر »: شان شوند. فردی اشاره کردعلاقهکمپانی گروه مورد آوری کرده و منجر به سود

وقتی موزیک رو گوش میدید ها یه سری برنامه یتو ،یه کمکی باید بکنی به گروهباشی و بدونی 

های باعث میشه رتبهها به این میگن استریم کردن. این بازدید .بازدید حساب میشه ،بینیدیا می

حمایت کردن یعنی اینکه به » :دیگری گفت ۀشوندمصاحبههمچنین « های مختلف بالا بره.گروه

های لبومآباشه یا خرید نلاین آهای گیرییأرتونه توی حالا می ،کنیم روه کمکهر شکلی به گ

توان ذیل می این موضوع را«. شون برای بالا بردن میزان فروش یا خیلی چیزای دیگهموسیقی

. کاربران مجازی خواسته یا کردهواداران تلخیص « دریافت محبت در ازای حمایت» ۀمقول

این حمایت ها آن .هستند کرههای در جهت منافع و سودآوری کمپانیناخواسته در حال خدمت 

 اصطلاح سودی معنویبهدهند و در ازای آن می عاطفی انجام ۀانگیزبا را به اسم هواخواهی و 

 .کنندمی دریافت (در مقابل مادی)

های کوچک توسط فعالیت یکاروایجاد کسب یعنی ؛غیررسمی است اقتصاد ،سوم ۀجنب

های داستانی و تخیلی هوادارانه در فضای آنلاین فروش متن صورتبهتواند میکه ری هوادا

رسمی و قانونی های وکارکسبها و فرایندچراکه توسط  ،باشد. این اقتصاد غیررسمی است

های هواداری در بسیاری از کشورها داستانرایت دربارۀ قانون کپی برای مثال،شود. حمایت نمی

توانند از مسیرهای غیررسمی محتواهای خود را به فروش برسانند. اما هواداران میبرقرار نیست. 

از این محصولات حمایت کند یا خیر. همچنین بسیاری  کههای دولتی دارد این بستگی به سیاست

های مجازی پس از اینکه خود تبدیل به یک در شبکه 1های هواداریاز هواداران با ایجاد صفحه

) کنندمیکاری ایجاد وکسباز طریق گرفتن تبلیغات  ،شوندمیکنندگان زیاد دنبالا اینفلوئنسر ب

15-12 :2015, 杨玲.)  دلیلبهدر ایران  پاپ کیدر این زمینه بسیاری از صفحات هواداری 

 کنندگان زیاد اقدام به دریافت تبلیغات کرده و برای خود درآمدزایی هم دارند.دنبال
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1. Fan page  
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 ۀتوسعو  یاقتصاد یهااستیس انیکه بن یاقتصاد عاطف یعنیاد نوع اول اقتص دیبا بحث نیدر ا

 جادیا قیاز طر یتجار یهاها و شرکت. دولتردیقرار گ مدنظر ،است یهوادار قیطر از داریپا

 نیبهتر و نیترعنوان مرغوبهواداران را به کنندیم یاز محصولات سع ییو کالازدا یعاطف زمیمکان

 با هوادار یعاطف روابط دارد قصد یتیسلبر و یهوادار فرهنگ. کنند یمعرف محصولشان دارانیخر

هواداران  ،صنعت ۀریزنج نیدر ا (.Yin, 2021: 464) کند لیتبد یاقتصاد ۀمحبوب را به رابط یش

هستند  «یگذارانهیسرما»و « کنندگانمصرف»بلکه  ،برند خاص ایستاره خاص  کیطرفداران تنها نه

 یداریبرند را خر نیمحصولات ا نیو آخر پردازندیخود را م یهابت ۀنیبار هز نینخست یکه برا

مثل  یهوادار یلوازم جانب دیخر نیها و همچنآلبوم ای نمایس طیبل دیخر قی. هواداران از طرکنندیم

 جادیدر ا یسع یمجاز یهاتیحما یمرتبط با فندام و حت یهایاکسسور ای یقاب گوش

 (.Liu, 2022: 770) کنندیمبرند  یبرا یمال افزوده و درآمدارزش

اگر توان  یهوادار حت کی. کنندیمصحبت  اقتصاد یایدن در هواداران یغاتیتبل تیاز ظرف یاعده

. باشد نهیسبهنهیسارتباطات  قیبرند از طر یغاتیتبل یبلندگو تواندیمحصولات را نداشته باشد م دیخر

از آن استفاده  یجنوبکرهخلاق  یمحتوا دیست که آژانس تولا یاهوشمندانه یاقتصاد استیس نیا

 عیو ساخت هواداران حول صنا پاپ یکو مطرح کردن برند  یاموج کره جادیبا ا یجنوبکره. کندیم

بلکه در نظر داشت با ساخت  ،نبود هواداران از میمستق یکسب درآمد مالدنبال بهصرفاً  ،آن یفرهنگ

 را مثبت جلوه دهد. یاصادرات کره ای محصولات عملاً  ،پاپ یکبرند  یتیهو

را  پاپ کیصنعت  ۀتوسعمسئولیت استعدادیابی و که  آژانس محتوای خلاق کره ازآنجاکه

ورزش و گردشگری کره  ،های کلان وزارت فرهنگسیاست تأثیرمستقیم تحت  ،داردبرعهده 

های موفق ا یکی از مدلر پاپ کیفرهنگی  ۀتوسعتوان سیاست اقتصادی و می ،کندعمل می

توجهی قابلهای هواداری به حساب آورد که توانسته است سودآوری استفاده از فرهنگدر دولتی 

اشاره کرده است امروزه اقتصاد فرهنگی  (2011) یلکه  طورهمانبرای کشور داشته باشد. 

تجارت توزیع بر  ،دسترسی و سرعت ،حجمازنظر بلکه  ؛در سایه نیست یهواداری دیگر اقتصاد

 (.Lee, 2016: 6) جهانی صنایع برتری دارد
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 پسندعامهنقش فرهنگ هواداری در دیپلماسی . 5

پرورش  ،هدف از دیپلماسی عمومیاند و دیگر افراد اشاره کرده یجوزف ناکه  طورهمان

 رو؛ ازاین(1400 ،نای) نفع استذیهای افکارعمومی مثبت سایر کشورها از طریق تعامل با گروه

شود. امروزه از لذا دیپلماسی عمومی یکی از ابزارهای قدرت نرم هر کشوری محسوب می

 ؛البته این منوط است به نیت دولت ؛شودفرهنگ عامه در جهت تقویت قدرت نرم استفاده می

به خدمت در قدرت نرم  یابزارهمچون خود را  ۀعامدولت تصمیم بگیرد فرهنگ اگر یعنی 

 (.Dewi, 2021) توان از دیپلماسی فرهنگ عامه سخن گفتبگیرد آنگاه می

ها برای هواداران باعث شده است تا امروزه قدرت معرفتی و دستورکارسازی بالای سلبریتی

ها و سازمانبه همین دلیل باشیم.  1هاشده یا دپیلماسی سلبریتیسلبریتیشاهد نوعی دیپلماسی 

 ۀاید اند.های غیررسمی در دیپلماسی و قدرت نرم خود برآمدهراه تشویق صدددر نیز هادولت

مطرح  1950 ۀدهبار توسط سازمان ملل در اواخر  نخستینها در دیپلماسی استفاده از سلبریتی

یونیسف نیت سنحُسفیر  عنوانبه 1987تا  1954بود که از  اینخستین سلبریتی 2یک یدنشد. 

 دیویدها تا به امروز برقرار است. از سلبریتیبرداری نت بهرهس (.UNICEF, 2023) فعالیت کرد

. گروه کنندمیاز افراد بسیار مشهوری هستند که با این سازمان همکاری  یجول نایآنجلو  بکهام

عنوان سفیران و نمایندگان آسیا در سازمان ملل حاضر شدند و در آنجا اس نیز بهتیبی پسران

تواند فواید و مضراتی نیز داشته باشد. دیپلماسی می ۀعرصها در یتیسخنرانی کردند. حضور سلبر

در جلب و متمرکز کردن توجهات مردم به موضوعات  آنانفرد بهمنحصرتوانایی  ،اولین مورد

توانند از طریق جلب میها آن های رسمی توان آن را ندارند.دیپلمات الزاماًمختلف است که 

های مختلف فراهم کنند. البته در کنار این الی زیادی را برای پروژههای ماعتماد افراد مشارکت

نقدهای جدی به حضور ایشان در  ازجملهها عدم تخصص و شناخت سیاسی سلبریتی ،فواید

دیپلماسی  ۀحوزها در اگرچه حضور مستقیم سلبریتی (.Martel ,2018) عرصه دیپلماتیک است

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Celebrity Diplomacy 

2. Danny Kaye 
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ها نیست. های نرم کشورها امروزه محدود به سلبریتیفناوریاما  ،باشد مؤثرتواند و قدرت نرم می

را سیاسی و اقتصادی کشورهای مختلف  ،قدرت فرهنگی دتوانهای نرم که مییکی از فناوری

که اشاره شد هواداران  طورهماناست.  هواداریصنعت  ،تقویت کند المللبیندر عرصه 

هویتی  ۀهستای اجتماعی خود در نهایت به یک هپیمانی هستند که از طریق فعالیتهای همگروه

 شان است.رسند که عامل وحدت و یکپارچگیمی

. است 1هواداران فرامحلی ،مطرح شده هواداریمطالعات  ۀدرباریکی از مباحث مهمی که 

 ازپخش و ترویج متن فرهنگی فراتر  ،گریمیانجی ،هواداران فرهنگی فراملیتی از طریق انتخاب

 .کنندمیاقدام ها فرهنگسازی و در جهت جهانی کردهدر کشور خود عمل  محلی ۀژسو یک

خود است. برند  یبرند مل تیتقو یها استفاده از هواداران برامهم دولت یهااستیاز س یکی

خود را نزد  ۀآوازه و چهر کنندیماست که کشورها تلاش  یالمللنیب یهااستیس ازجمله یمل

محسوب  یبرند مل یبرا یقدرتمند یبازوهواداران  استیس نیند. در اکشورها مثبت جلوه ده ریسا

اقتصاد و  ،جذب مردم کشور خود به فرهنگ جهت در یحقوق افتیبدون درها آن .شوندیم

 استیس کیعنوان به یمل یبرندساز یهاپروژه ،معنا کی. به کنندیمتلاش  یخارج استیس

 (.lee, 2016: 14) است افتهیکشورها نفوذ  ۀعامر فرهنگ د یفرامل یو با استفاده از هوادار یفرهنگ

 عیبا استفاده از صنا ،یفرهنگ یپلماسینوظهور د یهاعنوان قدرتو ژاپن به یجنوبامروزه کره

نحو هواداران  نیمختلف جهان هستند. به هم یکشورها ۀعامخود در حال نفوذ در فرهنگ  یفرهنگ

 شدتها بهآن در نظر گرفت. یمهم هواداران فرامل یهااز نمونه توانیرا م رانیدر ا پاپ یک یرانیا

به  شدتبهو اند انتخاب کرده یاکه زبان دوم خود را کره ییتا جا اندمند شدهبه فرهنگ کره علاقه

 یهاگروه ریجذب سادنبال بههمواره ها آن دارند. یورسوم مردم کره حس مثبتآداب ریغذا و سا

 تیبه هو نکهینه ا البته ؛کنندیمارزش دنبال  کی همچونآن را  هستند و اپپ یکسن خود به هم

وطن هم کی را خود ییگو گرید یمحل أمنشبه  یاحساس وابستگ لیدلبهبلکه  ،اعتنا باشندیب یمل

 (.Chin & Morimoto, 2013: 99) دانندیهواداران آن گروه در جهان م ۀبا هم

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
1. Transnational fandom 
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رسمی در  صورتبهیکی از کشورهایی است که  جنوبیکرهکه اشاره شد  طورهمان

عنوان ابزار دیپلماسی و قدرت نرم در نظر را به پاپ کیهای دولتی خود اعلام کرده سیاست

 معرفی کرده کشورشیکی از بازیگران غیررسمی در عرصه قدرت نرم و آن را همچون  گرفته

 در جایگاهبان این صنعت بلکه کننده و مخاطعنوان مصرفبهتنها نه پاپ کیهواداران  .ستا

 تأثیر ۀدربار (.Dewi, 2021) کنندمیعمل  شانکنندگان و تولیدکنندگان فرهنگ در کشورتوزیع

فردی شوندگان اشاره کرد. مصاحبههای توان به برخی گزارهمی کره در ایران پسندعامهدیپلماسی 

ای کنم زبان کرهو دارم تلاش می مندمقهای خیلی علابه زبان کره»: داشتابراز ای زبان کره ۀدربار

من از قبل چون کی »: فردی دیگر اشاره کرد .«هاشو خوندم ولی زیاد بلد نیستمپایه ،یاد بگیرم

علاقه داشتم و الان یه کلاس آنلاین گیر آوردم و در حد  (ایزبان کره) درامر بودم به زبانشون

: همچنین نوجوان دیگری اشاره کرد .«گرامر ترم بعد هم میره تو قسمت .فهمیدن یاد گرفتم

کنیم زبانشون رو یاد بگیریم تا متوجه بشیم دیم سعی میای گوش میکرههنگ آهامون که خیلی»

ای گوش میدن میگن دوست دارم برم کره رو دیدم که وقتی کرهها اصن چیا دارن میگن. خیلی

گیرم و کتابش رو ای رو یاد میزبان کرهزندگی کنم پس باید زبانشون رو یاد بگیرم. من خودم 

 .«یاد بگیرمکه شروع کردم  هم گرفتم و

دانیم می که طورهمانقابل تلخیص است و « ایکرهگرایش به زبان » ۀمقولذیل ها این گزاره

دیگر سویاست. از أمبدترویج و گسترش زبان فرهنگ  ،نفوذ و ایجاد قدرت نرمهای یکی از راه

نیز ای رسوم و غذاهای کرهوآداب ،به تاریخای کره پسندعامهفرهنگ واسطۀ بهی هواداران ایران

سالمی های غذا ،سبک زندگی سالمی دارنها ایکره»: فردی اشاره کرد اند.مند شدهعلاقه

ها ایکره»: همچنین فردی اشاره کرد .«شون درستهغذاییخورن و رژیم بخارپز می ،خورنمی

این کاملاً  ،ای و اروپایی دقت کنیدهای کرهفیلم یشما تو .خویی و آرومی دارننرمخیلی اخلاق 

کمتر کشوری پیدا میشه که هم تاریخ »: همچنین فرد دیگری گفت .«رو متوجه میشیدتفاوت 

های تاریخ در حد ایران ولی پیشرفت در حد کشورمثلاً داشته باشه و هم پیشرفته باشه.  ایغنی

 این موارد را« یلی جذابه یه کشوری هم تاریخ داشته باشه هم پیشرفته باشه.خ .صنعتی اروپایی
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نفوذ  ۀدهندنشانتلخیص کرد که خود « ایکرهگرایش به تاریخ و فرهنگ » ۀمقولشود ذیل می

 بالای قدرت نرم کره در میان هواداران ایرانی است.

 ،بردیبهره ماز هواداران خود  یو اقتصاد یفرهنگ یپلماسیدر دتنها نهاست که کره  توجهجالب

دهد. یم برگه برنده مورد استفاده قرار عنوانبهخود  یتیو امن ینظام یپلماسیرا در د پاپ یکبلکه 

کره تصورات جوانان  تواندیچگونه م یاپسند کرهفرهنگ عامه دهدینشان م اشدر مطالعه یل

 ،داتیتول نیدر اها آن کاهش دهد. یه شمالکر یمردم را به رهبر یداده و وفادار رییرا تغ یشمال

 یکره شمالرا نسبت به  یجنوبکره شرفتیو امکان پ کنندیمو توسعه را مشاهده  یآزاد یبالا زانیم

 ،یکره شمال یاسینظام س فیتضعبر علاوه پاپ یککه  دهدیادامه م ییتا جا ی. لکنندیم یابیارز

منظور مصرف  نیبه هم (.Kim, 2019) دهد شیافزا زیرا ن یکره شمالنرخ مهاجران  تواندیم

 «بد سرطان» کی را پاپیک ،اون جونگ میکممنوع اعلام شده است و  یکره شمالدر  پاپ یک

او هشدار داده است  .کندیرا فاسد م یکره شمالجوانان « گفتار و رفتار ،مدل مو ،لباس» که دهینام

 (. ,2022Bennett) زدیریفرومنمناک  وارید کیمثل  یکره شمال ،نشود کنترل موج نیاگر ا

تنها نه شانایبندی این بخش باید اشاره کرد کشورها با تولید صنایع فرهنگی و رسانهجمعدر 

از جوانب و  بلکه کنند،اقدام میاز ایشان در قدرت نرم برداری جذب هواداران و بهرهنسبت به 

توضیح  (2016) یسواپنا کوش. کنندمیبال های هواداری را دنمنافع یک صنعت فرهنگ سیاست

توانسته است از هواداران صنعت کمیک و فیلم در قدرت نرم خود امارات متحده دهد چگونه می

 ـ های علمیسازی بسیاری از فیلمعنوان کشوری که مکان فیلماستفاده کند. امارات متحده به

های و همچنین با برگزاری فستیوال است (ایهواداران رسانهاز بیشترین حجم دارای ) تخیلی

توانسته  ،ایکشور خاورمیانهنخستین عنوان به 2012در سال  Con-Comic ازجملهمهم جهانی 

طیف زیادی از هواداران محلی و فرامحلی را به امارات بکشاند تا از این طریق بتواند است 

 ترتیببدین (.2016oop, Koshy & An) قدرت نرم و برند ملی خود را نزد ایشان تقویت کند

 شود.هواداری امروزه یکی از منابع مهم قدرت نرم کشورها محسوب می
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 بندیجمع

های هواداری کلمه هواداری و مفهوم فرهنگ ۀریشدر این مقاله تلاش شد ابتدا با توضیح 

 گذاریتصویری کلی از موضوع ارائه شود. سپس با استفاده از ادبیات ابزارگرایی در سیاست

در  هاهای هواداری امروزه یکی از منابع مهم اثرگذاری دولتتوضیح داده شد که فرهنگ

های اقتصادی و . همچنین با بررسی نقش فرهنگ هواداری در سیاستهستندهای مختلف حوزه

های شده از مصاحبهاستخراجهای نظری با مقوله ۀسازدیپلماسی یا قدرت نرم و همچنین تطبیق 

 ۀحوزشد اهمیت آن در دو  تلاش پاپ کیموسیقی های اران ایرانی یکی از گروهکیفی با هواد

بزرگ های و شرکتها کلان اقتصاد و دیپلماسی فرهنگی مد نظر قرار گیرد. امروزه کشور

 ،اقتصادیهای قدرت نرم خود را در زمینه ،با استفاده از صنعت هواداری کنندمی چندملیتی تلاش

ها شود کشورمی سببیش دهند. استفاده از ابزار رسانه و صنعت فرهنگ سیاسی و فرهنگی افزا

دیگر بتوانند تصویر یا برند ملی خود را ارتقا داده های هواداران فرهنگی در کشور ۀبدنبا ایجاد 

 .کنندشان را تثبیت سیاسیو در نتیجه قدرت و نفوذ 

در ایران و ذیل مفهوم  پاپ کیاقتصادی های سیاست ذیل نقش هواداری درزمینه در همین 

 مثابهبهحمایت »و « احساس عشق دوطرفه» مهمی چون یهاهمقولتوان به می ،اقتصاد عاطفه

مهمی جهت ساخت یا تثبیت هواداران ذیل های اشاره کرد که هر دو مکانیزم« هویت هواداری

. همچنین کندحفظ  پایدار مخاطبان خود را صورتبهشوند تا کمپانی بتواند می یک برند محسوب

های کشف شد که از مکانیزم« دریافت محبت در ازای حمایت» ۀمقولمفهوم اقتصاد هدیه  در سایۀ

. در این مکانیزم هوادار آگاهانه در رودشمار میبهشناختی و هیجانی مهم در حوزه هواداری 

دهد که می انجامحمایتی های کند کنشمی دریافتش بمحبوازای محبتی که از گروه یا سلبریتی 

ذیل نقش هواداری در  ،شود. در نهایتمی اقتصادی برای کمپانی محسوبای هدیه مثابهبه

گرایش به »و « ایکرهگرایش به زبان » ۀمقولدر ایران باید به دو  جنوبیکره پسندعامهدیپلماسی 
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ست به زیست توانسته ا پاپ کیاشاره کرد. در این دو مقوله صنعت « ایکرهتاریخ و فرهنگ 

تاریخ و فرهنگ خود جذب  ،را نسبت به زبانها آن فرهنگی هواداران ایرانی ورود کرده وجهان

و سفیران داوطلب کره در ایران همچون مبلغان توانند خود می لذا هواداران در این سیاست کند؛

 .کننداجتماعی تبلیغ های را در میان سایر گروهای عمل کرده و فرهنگ کره

اهمیت این موضوع را در  ،عنوان مقدمه و درآمدی بر مطالعات سیاست هواداریمقاله بهاین 

ها از این حیطه هریکدر دهد میکند و پیشنهاد های مختلف سیاستی برجسته میحوزه

 های کاربردی مستقلی انجام شود.پژوهش
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