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ABSTRACT 

Daʿwa Oriented diplomacy as one of the types of additional 

diplomacy, despite having a relevant background in the 

objectivity of Muslim history, has not been investigated and 

researched separately so far. The upcoming essay has tried to 

open a way to develop a system of topics and issues of daʿwa 

Oriented diplomacy with a library method for collecting 

information and an inferential analytical method for 

processing and analysing information. In this short article, 

after explaining the concept of daʿwa Oriented diplomacy and 

its difference from diplomacy of daʿwa, its connection with 

cultural diplomacy and how it is connected with national 

interests have been examined. Then, six axes are listed as the 

foundations and macro approaches of daʿwa Oriented 

diplomacy, and after that, the fields and contents of daʿwa 

Oriented diplomacy are briefly explained. In another part of 

the article, after explaining the tools and methods of daʿwa 

Oriented diplomacy, three points, the position of the non-

governmental sector, taking advantage of the experiences of 

other countries, and diversifying the methods, have been 

emphasized. After reviewing the six theoretical and practical 

challenges of daʿwa Oriented diplomacy in Iran, the article 

has presented suggestions for the optimal organization of 

daʿwa Oriented diplomacy. 
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 واژگان کلیدی:
 یپلماسید م،یکر قرآن
 یپلماسید ،یغیتبل
 یپلماسید غ،یتبل

 .اقناع ،یفرهنگ

 
 چکیده

 
 باوجود مضاف، یپلماسید یهاگونه از یکی ثابهمبه یغیتبل یپلماسید

 جداگانه صورتبه تاکنون مسلمانان، خیتار در درخور یانهیشیپ

 روش با رو شیپ جستار. است نگرفته قرار پژوهش و یبررس موضوع

 در یاستنتاج ـ یلیتحل روش و اطلاعات یگردآور در یاکتابخانه

 نظام نیتدو یراب یراه است دهیکوش اطلاعات لیتحل و پردازش

 کوتاه، ۀنوشت نیا در. دیبگشا یغیتبل یپلماسید مسائل و موضوعات

 غ،یتبل یپلماسید با آن تفاوت و یغیتبل یپلماسید مفهوم نییتب از پس

 سپس. است شده یبررس یمل منافع و یفرهنگ یپلماسید با آن وندیپ

 یغیتبل یپلماسید کلان یهاافتیره و یمبان عنوانبه محور شش

 ،یغیتبل یپلماسید یمحتوا و هاعرصه ادامه، در. اندشده رشمردهب

 و ابزارها حیتوض از پس نیهمچن. است شده نییتب یکوتاهبه

 ،یردولتیغ بخش   گاهیجا ۀنکت سه ،یغیتبل یپلماسید یهاروش

 هاروش به دنیبخش تنوع و کشورها گرید یهاتجربه از یریگبهره

 ۀگانشش یهاچالش بر یمرور از پس قالهم. اندگرفته قرار دیتأک مورد

 منظوربه را ییشنهادهایپ ران،یا در یغیتبل یپلماسید ییاجرا و ینظر

 .است کرده ارائه یغیتبل یپلماسید ۀنیبه یدهسامان
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 مقدمه

نیز همچون را این مقوله  1حولات جهانیهای نوپدید دیپلماسی متأثر از تها و جلوهعرصه

های توان از دیپلماسیمضاف کرده است و می تاریخ مضاف و الهیات ،مضاف ۀفلسف یهامقوله

آن سخن گفت. مانند دیپلماسی هنر و  ،دیپلماسی ورزش ،مضاف مانند دیپلماسی فرهنگ

هیم است و دور از واقع نیست دیپلماسی تبلیغ دینی یا دیپلماسی تبلیغی از تبار این دسته از مفا

ای پیشینه ،گیرد. بر همین اساسقرار می یمستقل ۀکه گفته شود برای نخستین بار موضوع مطالع

بیشتر منابع مربوط به دیپلماسی فرهنگی و دیپلماسی  هرچند ،آن در دست نیست ۀدرخور دربار

ماسی تبلیغ دینی دارند. در ای برای دیپلآورده ،الادیانی و دیپلماسی گفتمانیبینی وگوگفت

پیوند با سیاست و برپایی حکومت  دلیلبه (ویژه بر اسلام تأکیدبا ) تبلیغ دینی ،نگاهی تاریخی

دیپلماسی بوده بر عرصۀ های اثرگذار همواره یکی از مؤلفه ،()در ایام حیات رسول خدا

خواهد داشت و به  یبسیار بازخوانی تاریخ تبلیغ دینی از این منظر دستاوردهای نیقیبهاست و 

دینی متناسب با دوران جدید تبدیل خواهد  تبلیغنظام نوین دیپلماسی  ریزیای برای پیمایهبن

مدنی با تشکیل حکومت همراه بود و پس از آن گسترش مرزهای مرحلۀ شد. دعوت نبوی در 

ها هدایت انسانانگیزۀ جغرافیایی جهان اسلام در سراسر جهان پیش از هر چیز در پیوند با 

 (.1358 ،آرنولد) خدا چهره بست یسوبه

 خیتارهای سیاسی در های پیدایش بیشتر جنبشین مؤلفهترمهمتردید عنصر دین یکی از بی

همراه با نقش  ،لندیتا الاسلامخیش عنوانبه یقم احمد خیش یغیتبل یهاتیفعال .است بوده اسلام

همراه  ینید غیتبل ۀتجربو  دهم قرن در یاسیس مناصب ،امیس پادشاهان دربارمهم او در  یاسیس

غنای  ازنشان  که هستند ییهانمونه گریاز د ،در دوران معاصر صدر یموس امام یورزاستیبا س

 یهاهباید توجه داشت این تجرب هرچند دارند؛تاریخی ما در ارتباط با دیپلماسی تبلیغی تجربۀ 

برای  یهای بسیار سودمندتردید گزارهولی بی ،غی نیستتاریخ دیپلماسی تبلی همسانِ ،تاریخی
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
 یعموم ۀحوز ،یفرهنگ اقیس شدن،یجهان ،یکندگجاکی: از عبارتند ونسکوی نظر از تحولات نیا نیترمهم. 1

 .(19 :1393 ،یری)دهش یاشبکه جامعه و ،یجهان
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 های کنونی ما در این عرصه دارد.های تاریخی ظرفیتنشان دادن ریشه

ـ گردآوری اطلاعات و روش تحلیلی در ای جستار پیش رو کوشیده است با روش کتابخانه

درآمدی بر  عنوانبهرا  ین ابعاد دیپلماسی تبلیغترمهم ،پردازش و تحلیل اطلاعاتدر استنتاجی 

 تدوین نظام موضوعات دیپلماسی تبلیغ دینی مورد بررسی قرار دهد.

 مفهوم دیپلماسی تبلیغی. 1

 ،دعایه ،عربی اعلانواژۀ چهار ترجمۀ عربی پرکاربرد در زبان فارسی است که در واژۀ تبلیغ یک 

برای انواع  Missionو  Propagandaو  Advertisementانگلیسی واژۀ سه و  اعلام و دعوت

افزودن صفت دینی  .(17-45 :1374 ،خندان) رودبازرگانی و دینی به کار می ،تبلیغات سیاسی

ما بر تبلیغ دینی است و با تکیۀ تبلیغ در این مقاله برای نشان دادن این است که در اینجا واژۀ به 

ای از اطلاعات مجموعهتبلیغات تجاری و سیاسی کاری نداریم. تبلیغ دینی به مفهوم رساندن 

اقناع و برانگیختن احساسات او به سود یک باور دینی و ضد دیگر  منظوربهدینی به مخاطب 

 .(448-453 :مدخل تبلیغ ،1380 ،دانشنامه جهان اسلام) باورهای متفاوت با آن است

 ،حاجیانی و ایرانشاهی ؛18-23 :1393 ،دهشیری) با الهام از تعاریف دیپلماسی فرهنگی

 :1395 ،محمدیدوست ؛108-112 :1389 ،صالحی امیری و محمدی ؛91، 75 ،31 ،13 ،6 :1393

توان به تعریفی از این مفهوم می ،دیپلماسی تبلیغیاقتضائات سازی آن با و متناسب (52-51

سه  ۀولی پیش از ارائه تعریف نهایی و برگزیده از دیپلماسی تبلیغی توضیح دربار ،دست یافت

 :آن ضروری استپیرامون  گیریضعنکته و مو

 یغیتبل یپلماسید ای غیتبل یپلماسید. 1-1

هستند که  یترکیب اضافی دیپلماسی تبلیغ و ترکیب وصفی دیپلماسی تبلیغی دو مفهوم متفاوت

 ،مبانیدربارۀ  بر مجموعه مباحثی که ،مانند دیپلماسی فرهنگ و دیپلماسی فرهنگی شانتفاوت

تر تفاوت این دو اثرگذار است. برای فهم آسان ،شودهای آن گفته میابزارها و چالش ،اهداف

توان گفت دیپلماسی تبلیغ یعنی مجموعه اقدامات نمایندگان رسمی یک کشور در تعامل با می
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ولی دیپلماسی تبلیغی یعنی مجموعه اقدامات نمایندگان  ؛دیگر کشورها در عرصه تبلیغ دینی

 1جدول شمارۀ و برگرفته از تبلیغ دینی.  برپایۀکشورها  رسمی یک کشور در تعامل با دیگر

 دهد.ابعاد مختلف این دو مفهوم را نشان میمقایسۀ 

 مفاهیم دیپلماسی تبلیغ و دیپلماسی تبلیغیمقایسۀ . 1جدول شمارۀ 

 داشتن همانند 2 جایگاه تبلیغ 1 جایگاه تبلیغ نوع ترکیب عنوان ردیف

 فرع بر دیپلماسی قلمروی دیپلماسی الیهمضافمضاف و  دیپلماسی تبلیغ 1
مانند  ،اندک

 پنگپینگدیپلماسی 

 ویژگی دیپلماسی صفت و موصوف دیپلماسی تبلیغی 2
روح حاکم بر 

 دیپلماسی

مانند  ،زیادخیلی

 دیپلماسی فرهنگی

ولی در این مقاله تکیه بر دیپلماسی تبلیغی است و  ،پیوندهایی وجود داردمفهوم این دو میان 

 بررسی است.شایستۀ جداگانه  صورتبهضوع دیپلماسی تبلیغ هم مو

 با دیپلماسی فرهنگیدیپلماسی تبلیغی پیوند . 1-2

پیوند بین دربارۀ  که بر تعریف از دیپلماسی تبلیغی اثرگذار است موضع ما یموضوع دیگر

را به این معنی که اگر دیپلماسی تبلیغی ؛ دیپلماسی تبلیغی و دیپلماسی فرهنگی است

ابزارها و بایدها و نبایدها  ،اهداف ،دیپلماسی فرهنگی بشمریم مجموعه مبانی ۀمجموعزیر

دیپلماسی تبلیغی یکی از مصادیق  ،در این حالت .کنددیپلماسی فرهنگی بر آن هم تطبیق می

ولی  ؛آن نیستدربارۀ  ایهای جداگانهکاویدیپلماسی فرهنگی است و نیاز چندانی به ژرف

دارای  هرچندماسی تبلیغی را یک دیپلماسی مستقل و متفاوت با دیپلماسی فرهنگی اگر دیپل

همه ابعاد آن جداگانه به بررسی نشست. با توجه به تفاوت دربارۀ  باید ،پیوند با آن بدانیم

بر خلاف فرازمانی و  ـ مند بودن فرهنگمند بودن و مکانفرهنگ و تبلیغ دینی و زمانجوهرۀ 

فرهنگ در برابر خاستگاه الهی  و خاستگاه بشری و زمینی داشتنِـ تبلیغ دینی فرامکانی بودن 

یعنی  ؛ستمفهوم ا تفاوت قائل شدن بین این دو ،مبنای ما در اینجا ،و آسمانی تبلیغ دینی



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 یریالو محسن/  یغیتبل یپلماسید بر یدرآمد

 

 7-24 ، صص1403 زمستان، چهارمسال اول، شماره 

همه ابعاد نه دربارۀ دیپلماسی فرهنگی نیست و بررسی مستقلا ۀدیپلماسی تبلیغی زیرمجموع

یعنی  یحالت دیگر ،دیپلماسی تبلیغی و دیپلماسی فرهنگیابطۀ ردربارۀ  آن ضروری است.

اعم بودن دیپلماسی تبلیغی و قرار گرفتن دیپلماسی فرهنگی ذیل آن هم قابل تصور است که 

 وانهاد. یبه فرصت دیگرباید آن را دربارۀ  و داوری توضیح

گفته ی در منابع پیشاز تعاریف دیپلماسی فرهنگبرگرفته تعاریف زیر از دیپلماسی تبلیغی که 

 :اندسازگار با این رویکرد تدوین شده ،هستند

 ها و سبک زندگی ها و ارزشمند و خودآگاه برای اثرگذاری اقناعی بر اندیشهکوشش روش

 ؛ایجاد جذابیت و پرهیز از رفتارهای خصمانه و آمرانهبا های اسلامی ها از طریق ترویج آموزهدیگر ملت

 و ها گراییهمباط و تعامل میان ملل جهان با هدف طراحی و بنیاد نهادن ارتقای سطح ارت

 ؛بنیادهای مشترک دینارزشاساس برهایی افزاییهم

  های اسلامیآموزه برپایۀهدف جامعۀ هدف قرار دادن ضمیر ناخودآگاه مردم و نخبگان. 

 با منافع ملیدیپلماسی تبلیغی پیوند . 1-3

تبلیغی با منافع  رابطۀ دیپلماسینوع  ،ع تعریف دیپلماسی تبلیغ پیوند داردسومی که با موضونکتۀ 

ملی است. دیپلماسی عمومی و دیپلماسی فرهنگی در پیوند با منافع ملی یک کشور تعریف 

 چهارچوبنباید آن را در  ،خاستگاه دینی دیپلماسی تبلیغی دلیلبهگفته شود  بساچهولی  ،دنشومی

گستردۀ زیرا پیوند دادن آن به منافع ملی کشور به معنای فروکاستن قلمرو  ،دمنافع ملی تعریف کر

دیپلماسی ) از این دو رویکرد هریکزمانی زودگذر است. بازۀ محدود و یک  یآن به جغرافیای

پیامدهای خاص خود را  (تبلیغی در پیوند با منافع ملی یا دیپلماسی تبلیغی مستقل از منافع ملی

از تعاریف برای دیپلماسی تبلیغی با الهام از تعریف دیپلماسی فرهنگی در پیوند دارد. این دسته 

 :با منافع ملی قابل ارائه است

  با به پنج رکن  (امنیت و فرهنگ ،اقتصاد ،سیاست)دیپلماسی چهارگانۀ افزایش ارکان

 ؛افزودن تبلیغ دینی
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  ؛منافع ملی تأمینبهره بردن از تبلیغ اسلام برای 

 ؛های دینی یک کشور از سوی نمایندگان رسمی آن کشورت و اجرای سیاستکاربس 

 ؛کسب منافع درازمدت منظوربهسازی مبادلات دینی آغاز یا آسان 

  ؛منافع ملی از طریق ابزارهای دینی تأمینپیشبرد و 

 های دینییک دولت در رسیدن به اهداف مطلوب خود از طریق ایجاد جاذبهیی توانا. 

توان تعاریفی مانند آنچه می ،ای از تعاریف دیپلماسی فرهنگیبا الهام از پارهابر و باز هم در بر

 :در نظر گرفتبرای دیپلماسی تبلیغی  ،شودآورده میدر ادامه 

 ؛های اسلامیآموزه برپایۀها ها و سپس میان ملتتقویت تفاهم متقابل میان دولت 

 ؛هاتقابل اندیشه و رفتار دینی ملتمعماری بزرگراهی دوطرفه برای درک م 

 ؛بهره جستن از دین برای مواجهه با تهدیدها 

 ؛شده و از جنس همروایت یک دین برای صاحبان دیگر ادیان با بهره بردن از ابزارهای دینی شناخته 

 ترویج و نشان دادن  ،توسعه و پیگیری روابط با دیگر کشورها از طریق آموزش ،برقراری

 .های دینیو ارزشباورها 

 ؛است یمل منافع به یغیتبل یپلماسید نکردن محدود ،جستار نیا در ما ۀدیبرگز ۀنیگز

 در دیبا الزاماًدر کشور ما  یغیتبل یپلماسیخواهد آمد د نیکه پس از ا یحیبا توض هرچند

نافع فروکاستن آن به م ومحدود ساختن  یامر به معنا نیا یول ،شود دهید یبا منافع مل وندیپ

 چهارچوبرا در  یغیتبل یپلماسید توانیکه نم ستین نیدر ا سخن حال،هربه. ستین یمل

 یپلماسید ۀرابطکرد.  نیچن دیاست که نبا نیسخن در ا بلکه ،دیکشور د کی یمنافع مل

که  یمعن نیبه ا ؛است وجه من خاص و عام ۀرابط کی یمنطق نظراز یبا منافع مل یغیتبل

 یمستقل برا ۀعرصو  یبدون ارتباط با منافع مل یغیتبل یپلماسید یل برامستق ۀعرص توانیم

نظر گرفت.  دردو  نیا نیعرصه مشترک ب کیو  یغیتبل یپلماسیبدون ارتباط با د یمنافع مل

 ناسازگار یغیتبل یپلماسید یدستاوردها گاه و دارد یهمپوشان هم با دو نیا یدستاوردها گاه

 .ندارد یسازگار یغیتبل یپلماسید با یمل افعمن گاه و است یمل منافع با
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 چهارچوبکامل خارج از  صورتبهباید به این مهم توجه داشت که دیپلماسی تبلیغی وقتی 

گیرد و اساس از مفهوم دیپلماسی فاصله میدر  ،حکومت یا قدرت سیاسی در نظر گرفته شود

بروز این زمینۀ وری اسلامی ایران رود. در جمهمیشمار بهبدون مرز گستردۀ یک فعالیت تبلیغی 

های مکتب گسترش اسلام و آموزه ،قانون اساسیمقدمۀ اساس برزیرا  ،مشکل بسیار کمتر است

های اسلامی گسترش اندیشه و ارزش روازاینیک ارزش پذیرفته شده است و  ذاتاً ()بیتاهل

 .رودمیشمار بهاقدامی همسو با منافع ملی  ،در هر نقطه از جهان

 :گونه تعریف کردتوان ایندیپلماسی تبلیغی را می ،شدبیان با توجه به آنچه 

های تبلیغی یک کشور های دینی دستگاهو برآمده از آموزه زیآمتحکم ریغ ،مندکوشش روش

ها ها و سبک زندگی توده مردم و نخبگان دیگر ملتها و ارزشبرای اثرگذاری اقناعی بر اندیشه

بنیاد در بستر شناخت متقابل و گسترش های مشترک دینارزش برپایۀها آن هایو حتی دولت

ها در های مختلف مردم در سراسر جهان که حکومتافزا میان گروهانواع روابط همگرا و هم

 .برندمنافع ملی درازمدت خود بهره می تأمینبرای از آن کنار دیگر ارکان دیپلماسی 

مصداقی  صورتبهولی در مقام عمل و  ،ز دیپلماسی تبلیغی استعام ا یشده تعریفارائهتعریف 

در کشورهایی معنی ، بلکه توانند دیپلماسی تبلیغی داشته باشندکشورها می ۀتوان گفت همنمی

رود. شمار بهجامعه ادارۀ رکن اصلی هویت جامعه و ها آن یابد که عنصر دین و تبلیغ دینی درمی

 .استابعاد مختلف این تعریف دربارۀ  و بسط و درنگیشرح  ،آیدآنچه در ادامه می

 های کلان دیپلماسی تبلیغیمبانی و رهیافت. 2

هایی است که سزاوار ها و متأثر از رهیافتفرضپیشبر مبتنیدیپلماسی تبلیغی برگزیدۀ تعریف 

از ها آن د و چگونگی امتداد یافتننبه تفصیل مورد بررسی قرار گیر یاست در فرصت مناسب

. و بحث گذاشته شوندبررسی به مبسوط  صورتبهمنابع فکری اولیه دینی به ساحت دیپلماسی 

اندیشه دینی است و برخی دیگر منظومۀ دینی در  تبلیغبرخی از این موارد برگرفته از جایگاه 

جهانی وجود دارد. عرصۀ برگرفته از درکی که از تحلیل شرایط کنونی کشور و امت اسلامی در 
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های گرفتن آموزهنظردر آنولی رویکرد غالب در معرفی  ،نیستند یکشور خاصویژۀ مبانی این 

جمهوری اسلامی ایران است. مبانی دیپلماسی ویژۀ  هایضرورتدینی رایج در ایران و شرایط و 

برای این  ()بیتاهلهای مکتب تبلیغی در حقیقت به معنای پشتوانه قرار دادن اندیشه و آموزه

دوری جستن از ابزار قرار دادن آن برای اقدامات سیاسی است.  حالدرعیناز دیپلماسی و  عرصه

 :های کلان عبارتند ازین این مبانی و رهیافتترمهم

 چندگانگی واژگان دال بر تبلیغ در قرآن. 2-1

کانونی قرآنی برای نشان دادن محتوای مورد واژۀ تبلیغ که شرح مختصری از آن گذشت واژۀ 

های مرتبط با این واژهمجموعهباید  دینی تبلیغدربارۀ آشنایی با نگاه قرآن برای نیست.  نظر

 ،«انِذار» ،«هدایت» ،«دعوت»چون دیگر های واژه ،بررسی شودها آن موضوع استخراج و مضامین

 ،«ذکر» ،«بیان» ،«قول» ،«ارشاد» ،«تعلیم» ،«رسالت» ،«منکرازنهی» ،«معروفبهامر» ،«وعظ» ،«تبشیر»

توان برای تبلیغ دینی دارند و نمیزمینۀ هایی دردلالت هریک «قرائت»و  «تلاوت» ،«توَاصی»

تبلیغ و مشتقات آن بسنده کرد. حتی آگاهی اولیه از این واژۀ به بررسی  ،آگاهی از نگاه قرآن

اژگان معنایی این مجموعه ورابطۀ مفاهیم برای به دست آوردن نگاه قرآن کافی نیست و کشف 

 دیگری است که باید برداشته شود.بایستۀ با یکدیگر گام 

 امکان چندگانگی رویکردها. 2-2

خود متأثر  ۀنوببه زین آن کهوجود دارد  ینید غیاست که از تبل یمتأثر از فهم ینید غیتبل یپلماسید

 ییظاهرگرا از راگسترده  یفیمتکثر که ط ینید یهاوجود دارد. فهم نیاست که از خود د یاز فهم

 یغیتبل یپلماسید آن دنبالبهو  ژهیو یغیروش تبل کیهر ،رندیگیدر برممحض  ییگرامحض تا عقل

 خواهد دنبالبهرا  یاژهیو یغیتبل یپلماسید ،نید از یخوانش هر نیبنابرا ؛دنزنیم رقم را یاژهیو

 یکار هاآن ۀدربار یاورد و رانیادر سطح جهان اسلام و  ینیمختلف د یهاقرائت ییاشناس .داشت

 طیشرا در و یکل ینگاه در رسدینظر م به یول ،ردیگ صورت دیبا گرید ییجا در که است سترگ

 نیترو قابل دفاع نیترجانبههمه ،نیتوانمندتر ،نیکارآمدتر ،نید خوانش در یتمدن کردیرو ،یکنون
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از  دیتردیموضوع ب نیا .ردیقرار گ یغیتبل یپلماسید ینظر ۀپشتواناست که سزاست  یخوانش

 .است یاجداگانه و یلیتفص بحث ۀستیشااست که  یموضوعات نیترمهم

 غیردولتی بودن کنشگران اصلی دیپلماسی تبلیغی. 2-3

یک دیپلماسی غیرحکومتی و غیردولتی است و اصولاً دیپلماسی تبلیغی  ،شدهارائهتعریف  برپایۀ

طبیعی با محوریت  صورتبهبخش غیردولتی و  آن گرانترین کنشاصلی اش،جوهرهبه اقتضای 

 ،قاریان قرآن ،خطبای دینی ،سازمان روحانیت و نهادهای متولی تبلیغ دینی است. عالمان دینی

روند که بخش میشمار بهآفرینان اصلی دیپلماسی تبلیغی و هنرمندان دینی نقش شاعران آیینی

حاکمیت و نهادهای حاکمیتی و  حالدرعین .کنندمیدر فضای غیردولتی فعالیت ها آنعمدۀ 

تجربه و  ،وظیفه ،های دولتی هم در کنار افراد و نهادهای مدنی غیرحکومتیدولت و دستگاه

های حکومتی و دولتی در کشوری مثل جمهوری اسلامی ایران . بخشخود را دارندامکانات 

هوری اسلامی به کارگزارانی برای های نظام جمهای تبلیغی دینی با آرمانسویی آرمانهم دلیلبه

 ،شوند. توجه به این رهیافت کلانهای تبلیغی با محوریت نهادهای غیردولتی تبدیل میفعالیت

 های دیپلماسی تبلیغی دارد که باید به آن پایبند بود.ها و برنامهبسیار زیادی بر سیاست تأثیر

 پیامدهای روشی اقناعی بودن. 2-4

ولی روشن است که  ،اقناع مخاطبان است ،ارتباطی فرایندیک  مثابهبه هدف دیپلماسی تبلیغی

ایمان به خدا و  ،در تفکر اسلامیاصولاً  ،بخشی نیستاین امر به مفهوم اصالت نداشتن آگاهی

ولی توجه به اقناعی بودن پیامدهای  ،بنیاد استبنیاد و دانشاندیشه شو اقناع بندگاناو عبادت 

آمرانه بودن دارد که عاطفی بودن و اخلاقی  و غیر یتحکم ریغبلیغی ازنظر های تزیادی بر روش

 رود.میشمار بهآن پیامدها  یکی از ـ هاروح حاکم بر روش عنوانبهـ بودن 

 ها و سطوح مخاطبانفراگیر بودن گونه. 2-5

مردم ودۀ تکارگزاران حکومتی و نخبگان و همۀ ای ندارد و مخاطب ویژهجامعۀ دیپلماسی تبلیغی 

را از اندیشه ها آن ابعاد زیستتواند تمامی می . همچنیندهدهدف مد نظر قرار میجامعۀ را در 
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های مقام نهادهای اجتماعی مد نظر قرار دهد. اولویتو سبک زندگی  ،هاگرفته تا نظام ارزش

تواند دیگری است و در مقام عمل طبیعی است که دستگاه دیپلماسی تبلیغی نمی مسئلهاجرا 

 ها و سطوح مخاطبان وارد عمل شود.گونههمۀ با مخاطب قرار دادن  زمانهم

 ها و محتوای دیپلماسی تبلیغیعرصه. 3

های دینی آموزههمۀ محتوای قابل تبادل در دیپلماسی تبلیغی همان محتوای متون دینی است و 

وضوع بخشی از دیپلماسی د منتوانمیهستند رفتاری و اخلاقی  ،مضامین معرفتیکه دربردارندۀ 

عامل اصلی  (محوریمخاطب) های مخاطباننیز رعایت شرایط و ویژگیباره ایندرد. نتبلیغی باش

های معرفتی و بحران معنی معنی و انتقال پیام است. بحرانمبادلۀ چگونگی  پیرامون گیریتصمیم

اهم آورده است و در فضای برای دیپلماسی تبلیغی فررا ظرفیت بسیار بزرگی  ،پسامدرندورۀ در 

گیری و قوام یافتن تدریجی پارادایم الهیاتی پس از به حاشیه رانده شدن پارادایم شکل

 ،پوزیتویستی و شنیده شدن صدای پای بازگشت تدریجی خدا به صحنه زندگی و مدیریت جامعه

و وحیانی فراهم  بنیادهای بسیار مناسبی برای پرداختن هرچه بیشتر به مباحث دینفرصت و زمینه

امری تنها نه ،پرداختن به مباحث مختلف ذیل دیپلماسی تبلیغی ،آمده است. در چنین شرایطی

 .رسدنظر میموجه بلکه گریزناپذیر به 

 یروشن ۀهسته اصلی معرفتی نیازمند تدوین بیانی عنوانبهدیپلماسی تبلیغی در نخستین گام و 

مرکزی و هستۀ کنونی و آینده است. این متن سدۀ  تلقی خود از دین برای زندگی دردربارۀ 

های مورد استفاده در فرایندساختارها و  ،اقدامات ،هابرنامه ،هاسیاستتمامی پرتوافکن بر 

و معنی اثر محتوا در شرایط کنونی بر انتخاب  ویژهبه ی کهدیگرنکتۀ دیپلماسی تبلیغی است. 

 ،مهربانی ،محور مباحثی مانند معنویتسئلهممحوری است. در رویکرد مسئلهرویکرد  ،دارد

د نتواناز این دست می مسئلهها حقوق شهروندی و ده ،زیستمحیطحفظ  ،دوستی با طبیعت

ی با تبلیغگره خوردن محتوای دیپلماسی  رو،ازاین؛ دنمحتوای دیپلماسی تبلیغی را تشکیل ده

از این  استفادۀ ابزاری ،وی اربعینرو پیاده ()مناسکی مانند حج و عزاداری برای امام حسین
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محتوای دینی مورد  ،زیبایی و گویاییبهبلکه برجسته ساختن مواردی است که  ،مناسک نیست

هایی که دیپلماسی تبلیغی در گشایی از چالشد. گرهنکننظر دیپلماسی تبلیغی را نمایندگی می

 استا تشکیل دهد که طبیعی از محتوا ر یبخش دیگر تواندمی ،روبروستها آن نظر باعرصۀ 

 هاست.شناخت چالشمنظور بهمند ای روشمطالعهآن  ازینشیپ

 های دیپلماسی تبلیغیابزارها و روش. 4

ای دامنهآن های مورد استفاده در ابزارها و روش ،تعریفی که از دیپلماسی تبلیغی ارائه شداساس بر

های ارتباطی و فرهنگی و هنری زارها و روشاز اب یکهیچبسیار وسیع دارد و شاید بتوان گفت 

توانند میها . این ابزارها و روشمانندنمیهای دیپلماسی تبلیغی بیرون ابزارها و روشدایرۀ از 

آفرین در بستر پیوندها و روابط خارجی کشورها نقش ،متناسب با هدف مشخص و مخاطب معین

توانند در های مختلف میرسانه و نخبگان رشتهرو انبوهی از هنرمندان و اصحاب اینازباشند و 

کارگیری این بهگران دیپلماسی تبلیغی بروز و ظهور داشته باشند. روشن است که راه نقش کنش

های عرصه های متنوع هموار و آسان نیست و سزاوار است ابتدا انواع چالشابزارها و روش

شده از ساختههای اندیشی شود. فیلمرهچاها آن و سپس براییی اشناس عمل دیپلماسی تبلیغی

 ،مراکز آموزش زبان خارجی برخی کشورهای اروپایی ،ییامریکاسازی فیلمپرآوازۀ مراکز 

 ،ژاپنی (انیمیشن) استفاده از پویانمایی ،برگزاری انواع تورهای گردشگری ،برندسازی

جهان اسلامی و جهانی و  ،ایمنطقههای جایزهبرگزاری انواع  ،ایهای تلویزیونی کرهمجموعه

بخش های دیپلماسی تبلیغی بسیار الهامتواند در انتخاب ابزارها و روشمی دستنیازامواردی 

های ویژه به شبکهتوجه  ،نوین در عین کنار ننهادن ابزارهای سنتیهای فناوریگیری از باشد. بهره

 ،اییغ مکتوب و شفاهی و رسانههای تبلبرخورد فعال با عرصه ،رادیوییمجازی و تلویزیونی و 

چهره و مجازی و قلمروهایی مانند مشاوره فردی و بهچهرههای تبلیغ ورود سنجیده به عرصه

گذاری برای سرمایه ،مانند تعزیهآیینی گیری سنجیده از هنرهای سنتی و بهره ،خانوادگی

تماعی و ترویج فرهنگ مراکز و نهادهای آموزشی و خیریه و تکافل اج تأسیسهایی مانند عرصه

 تواند مد نظر قرار گیرد.ها و ابزارهایی است که میروش ازجملهوقف 
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 دیپلماسی تبلیغی در ایرانیی های نظری و اجراچالش. 5

عرصۀ های گوناگونی در سامان یافتن دیپلماسی تبلیغ در ایران با چالش ،افزون بر آنچه اشاره شد

دیپلماسی تبلیغی این دامنۀ یش از گستراندن دایره و پو سزاوار است  نظر و عمل روبروست

 :ها چنین استین این چالشترمهمد. نشویی شناسا دقتبهها چالش

 فقدان سند جامع دیپلماسی تبلیغی. 1-5

های کنونی دیپلماسی انباشته و ظرفیتتجربۀ اهمیت و حتی  ،هابایستگی ،هر اندازه از ضرورت

نداشته وجود باره ایندر اینگر و دوراندیشانهجانبهکه سند جامع همه مادام ،تبلیغی سخن گفته شود

تنهایی به. روشن است تدوین سند آن داشتتوان امید زیادی به سامان یافتن امور نمیباشد 

 رود.میشمار به در این زمینهای ولی گام نخست هر اقدام شایسته ،مشکلات نیستهمۀ گشای گره

 ن بالادستیتنوع اسناد کلا. 2-5

تنوع اسناد بالادستی و  ،های بزرگ در کشور ما در شرایط فقدان سند جامعیکی از چالش

 ،انداز جمهوری اسلامی ایرانهاست. سند چشمدر برخی زمینهها آن پوشانی و تعارض مفادهم

اصول و  مهندسی فرهنگینقشۀ سند  ،های کلی ابلاغی مقام معظم رهبریبرخی از سیاست

دارای  هریکهستند که  ایاسناد بالادستی ازجمله 1371فرهنگی کشور مصوب  سیاست

ارزیابی میزان و  ویژهبهها آن و تجمیعیی شناسا دیپلماسی تبلیغی هستند ودرزمینۀ هایی دلالت

 کند. ترها نزدیکتواند ما را یک گام به سوی حل چالشمیها آن چگونگی عمل به

 آفرین در دیپلماسی تبلیغیهای نقشتنوع سازمان. 3-5

های تبلیغی خارج از کشور نقشی در فعالیت هریکهایی است که چالش دیگر تنوع سازمان

ها مشخص است و مشکل زیادی در مسیر های این سازمانمرز فعالیت ،. در شرایط کنونیدارند

دیپلماسی  ذیل چتر عمومیها آن آفرینیچگونگی سهم، ولی وجود ندارد شاناقدامات کنونی

مادۀ اساس بر برای مثال،. شوندهایی است که در جای خود باید بررسی تبلیغی نیازمند بازنگری

و مجمع جهانی تقریب  (بیت)اهلمجمع جهانی  ،سازمان فرهنگ و ارتباطاتاساسنامۀ هفت 
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در پرتو  د. مفاد این ماده تاکنون اجرا نشده است ونمذاهب اسلامی باید به این سازمان منتقل شو

 تری در این زمینه گرفت.و سنجیده ترتوان تصمیم روشندیپلماسی تبلیغی می

 دولت و غیردولتی هاییتمسئولمرزبندی در دشواری . 4-5

پیش از این هم اشاره شد که نهاد روحانیت رکن اصلی دیپلماسی تبلیغی است و با توجه به 

نی حکومت و دولت در نظام جمهوری های دیگرایشو  سوازیکغیردولتی بودن این نهاد 

نظیم رابطه بین این دو در دیپلماسی منظور تبه ایتدبیر شایستهنیازمند  ،دیگرازسویاسلامی 

. رهابودگی نهاد روحانیت در این عرصه و فعالیت آن بدون هماهنگی با حکومت استتبلیغی 

ساز زمینه ،زگاری نداردافزون بر اینکه از اساس با مفهوم دیپلماسی فرهنگی سا ،و دولت

تبدیل فضای همدلی به  ،بینانههای غیرواقعخواهیآرمان ،گراییمناسکغلبۀ هایی مانند آسیب

قرار  دیگرازسویخواهد شد.  المللبینصحنۀ های داخلی به کشاندن اختلافو  های نابجارقابت

های سته شدن آرمانهایی همچون فروکاگرفتن نهاد روحانیت ذیل حکومت و دولت نیز آسیب

خواهد دنبال بهها را جلوگیری از شکوفایی خلاقیتو  بلند دیپلماسی تبلیغی به اهداف گذرا

نیز متولیان امور دینی این ابهام را  عنوانبهداشت. وانهادن دیپلماسی تبلیغی به نهاد روحانیت 

کارهای نظارت و وسازحال هربه ؟باشد گوپاسخدر برابر چه کسی باید که این نهاد  دارددنبال به

ولی این  ،های گریز از قانون وجود دارددر عمل راه هرچند؛ کنترل نهادهای دولتی روشن است

نیز کند و از این منظر هم واگذاری کامل و گسسته از دولت نهاد روحانیت صدق نمیدربارۀ  امر

 رسد.به نظر نمی یاقدام قابل دفاع

 نمدوّتجربۀ نبود . 5-5

حاصل  آن شتریب ودارد  یمرزبرون یغیتبل تیفعالکه  استقرن  کیحدود  کمدست عهیش تیروحان

 ،بارهنیادرفراوان و پراکنده  ییهادر دسترس بودن گزارش باوجوداست.  بوده یفرد یهاکوشش

کنشگران  نیتریاصل عنوانبه انی. روحاناندنشده لیتحل و نیتدو ،یگردآور هاتجربه نیا هنوز

 یغیتبل یپلماسید ۀعرصخود در  یهایکاست و هاییتوانانسبت به  یفاقد خودآگاه یغیتبل یماسپلید



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 محسن الویری/  درآمدی بر دیپلماسی تبلیغی

 

 7-24 ، صص1403زمستان ، چهارمسال اول، شماره 

 وندیپ بدون یغیتبل یپلماسید ۀنیدرزمها آن افتنی یمحور نقش که دارد وجود ینگران نیاهستند و 

 .باشد داشته همراه یادیز یهانهیهز و ردیبگ خود به خطا و آزمون ۀجنب ،تجربه یدارا مراکز با

 های اعتبار اجتماعی روحانیان در داخل کشورچالش. 6-5

و کاهش اعتماد  کنشگری محوری روحانیان با توجه به کم شدن اعتبار اجتماعی ،از منظری دیگر

را برای راهبری دیپلماسی تبلیغی در معرض  شانتواند مشروعیتدر داخل ایران میآنان  مردم به

دیپلماسی تبلیغی عرصۀ ع از حفظ جایگاه محوری روحانیان در چالش مان نای تهدید قرار دهد.

 های احتمالی آن هوشیاری پیشگیرانه داشت.ولی باید نسبت به آسیب ،نیست

 پیشنهادها. 6

اندرکاران دیپلماسی عمومی و ها دستنوظهوری است که شاید تا مدتعرصۀ دیپلماسی تبلیغی 

ولی  ،گذاری روی آن نبرندسرمایه پی به ضرورت دیپلماسی فرهنگی و نیز متولیان امور دینی

شاید عمل به  ،صورت گیرداقدامی در این زمینه  ،درک این ضرورت برپایۀقرار باشد اگر روزی 

 :بتواند کارساز و سودمند باشدذیل پیشنهادها 

  های علمیه در سازمان دیپلماسی تبلیغی با حضور نمایندگان حوزهویژۀ تشکیل شورای

 ؛شودآورده میدر ادامه پیشنهادهایی که مجموعهپیگیری منظور به ،ارتباطات اسلامی فرهنگ و

 گام  عنوانها بهآن بندیتدوین نظام موضوعات و نظام مسائل دیپلماسی تبلیغی و اولویت

 ؛هانخست مطالعات و پژوهش

  افزا همو اتی غیرتشریفشدۀ مدیریتهای ها و همایشاندیشیهم ،هانشستسلسلهبرگزاری

 ؛بررسی ابعاد مختلف دیپلماسی تبلیغیبا هدف 

  ارزشمند در صاحبان تجارب دارای دیدگاه یا و های برگزیده اندیشه و رفتار چهرهمطالعۀ

علامه  ،شهید بهشتی ،امام موسی صدر ،ایالله خامنهدیپلماسی تبلیغی مانند آیتعرصۀ 

 ؛دیگران شیخ احمد وائلی و ،اللهسیدمحمدحسین فضل



 
Culturaldiplomacy2024@gmail. com 

 یریالو محسن/  یغیتبل یپلماسید بر یدرآمد

 

 7-24 ، صص1403 زمستان، چهارمسال اول، شماره 

 پیشینۀ بررسی با هدف ها ها و رسالهنامهدر قالب پایان ویژهبهمطالعات تاریخی  دهیسامان

که ایگونهبه ،رویدادهای تاریخی مرتبط با دیپلماسی تبلیغی از صدر اسلام تا دوران معاصر

بهینۀ اجرای به کننده تدوین سند جامع دیپلماسی تبلیغی و کمکپشتوانۀ های آن بتواند یافته

 ؛های آن باشدبرنامه

 متناسب با نیازهای دیپلماسی تبلیغی  و آموزشی ویژهدورۀ بینی دروس یا سنجی پیشامکان

 ؛مرتبط یهای دانشگاههای علمیه و رشتهدر حوزه

 های پایش و سنجش ها و شاخصتدوین روش درزمینۀ هامطالعات و پژوهش دهیسامان

 ؛دیپلماسی تبلیغی

 اندازی بانک اخیر و راهدهۀ غان اعزامی به خارج از کشور در چند مبلّ یهاتجربهت ثب

 ؛بارهایندر وجوجستاطلاعاتی کارآمد و قابل 

 المللی و ای و بینهای منطقهنامهقراردادها و تفاهم ،هاکنوانسیون ،هاانواع سازمانیی شناسا

 ؛دیپلماسی تبلیغی برداری دربرای بهرهها آن هایارزیابی ظرفیت

 یجهان تیموقع ،مذهب ،تیّمل ازنظرها آن یشناساطلس مخاطبان همراه با گونه نیتدو 

 ؛آن جز و

 دینی.دینی و برونهای تبلیغی احتمالی رقیب درونو ارزیابی دیپلماسییی شناسا 

 سخن آخر

دیپلماسی تبلیغی و بر ـ زده و شاید درآمدی شتابـ آنچه گذشت به معنی واقعی کلمه درآمدی 

 ،ای پژوهشی در این زمینه باشدای علمی یا آوردهابعاد مختلف آن بود که بیش از آنکه نوشته

تبلیغ دینی عرصۀ در  ()بیتاهلکوششی اولیه برای جلب نظر فعالان ایرانی و پیرو مکتب 

به نام  یدچرایی و چگونگی دیپلماسی نوپدی ،تا به چیستیرود میشمار بهجهانی پهنۀ در 

جایی بهجاجهانی که حکایت از یک پیچیدۀ بیاندیشند. تحولات سریع و  «یغیتبل یپلماسید»
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تقویت  فرایندهایی که اثرگذاری ما را در این کند نسبت به راهبزرگ تمدنی دارد ایجاب می

مبانی  ،آندهندۀ تشکیلهای تردید مفهوم دیپلماسی تبلیغی و مؤلفهتفاوت نمانیم. بیبیکند، می

های نظری و چالشو  های آنابزارها و روش ،ها و محتوای آنعرصه ،های کلان آنو رهیافت

ولی این  ،دیپلماسی تبلیغی بیان کرددربارۀ در نگاهی جامع بتوان آن مطالبی نیست که یی اجرا

جستار آمده اجرا پوشیدن پیشنهادهایی که در پایان جامۀ امید وجود دارد که این گامِ نخستین با 

 آغازگر تحولاتی بزرگ و ماندگار در این زمینه باشد. ،است
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